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0Od redakcji

Oddajemy w Panstwa rece pierwszy tom zeszytéw naukowych Kuluary. Prace

o jezyku i literaturze przygotowanych przez Studenckie Koto Naukowe Jezyko-
znawcow Uniwersytetu Wroctawskiego. Sze$cioro mtodych badaczy z Uniwersy-
tetu Warszawskiego, Uniwersytetu w Biatymstoku i Uniwersytetu Wroctawskiego

prowadzi nas $ciezkami swoich polonistycznych zainteresowan i odkrywa wy-
niki naukowych obserwacji. Mamy okazje wnikng¢ w $wiat polskiej i czeskiej

glottodydaktyki, wezytac sie w inskrypcje nagrobne, sprawdzic, jak (nie)stereo-
typowy jest obraz rodziny w reklamie, zerkng¢ do Swiata chrematoniméw przez

pryzmat herbaty, a takze przyjrzec sie temu, co w ostatnich czasach najbardziej

aktualne — pandemii koronawirusa (przedstawionej z perspektywy dziennikow
i nagtowkow prasowych).

Z jednej strony prezentowany tom jest odzwierciedleniem wspoétczesnych
kontekstow, z drugiej jednak silnie pobrzmiewajg w nim echa tradycji wpisanej
w zabytkowy gmach usytuowany przy pl. Nankiera 15b. Cho¢ jest to pierwszy
tom planowanej serii wydawniczej pod nazwg Kuluary. Prace o jezyku i literatu-
rze, to stanowi on kontynuacje twoérczych przedsiewzie¢ kota jezykoznawcow,
ktoére od 1963 roku wspottworzy historie wroctawskiej polonistyki. W 1984 roku
ukazat sie pierwszy zeszyt Studenckich Prac Naukowych, a ich zatozeniem od
poczatku byto publikowanie studenckich prac jezykoznawczych, teoretyczno-
i historycznoliterackich. W 1993 roku ukazat sie numer trzeci, ktérego redakto-
rzy pisali: ,postanowili$my podjgé probe reaktywowania pisma, gdyz studencki
ruch naukowy nie zamart, a ciekawych prac studenckich jest wiele”*. Jakze ak-
tualne to stowa!

Od kilkunastu lat organizujemy og6lnopolskg konferencje pod hastem Pro-
blemy i zadania wspétczesnego jezykoznawstwa, na Wroctawskim Kolokwium
Polonistycznym i cyklicznych spotkaniach kota prowadzimy niekoriczgce sie
dyskusje o jezyku, literaturze i kulturze, a rokrocznie, u progu jesieni, angazu-
jemy sie w Dolnoslgski Festiwal Nauki. Dzi$ prezentujemy Czytelnikom pierw-
szy numer Kuluaréw i mamy nadzieje, Ze to wydarzenie zapoczgtkuje kolejng
serie tworczych dziatan SKNJ.

1 Cytat pochodzi ze wstepu do trzeciego zeszytu Studenckich Prac Naukowych, ktdore ukazaty
sie w 1993 roku we Wroctawiu pod redakcjg Mieczystawa Balowskiego.



Podziekowania

Przygotowanie numeru nie bytoby mozliwe bez pomocy drogich nam os6b, kt6-
rym nisko sie ktaniamy i dziekujemy za wsparcie. Wyrazy wdzieczno$ci kie-
rujemy w strone Pani Profesor Ireny Kaminskiej-Szmaj, ktéra zrecenzowata
wiekszos$¢ przyjetych przez redakcje tekstow, a takze w strone Doktora Marcina
Poprawy, ktéry wspart nas dodatkowa recenzja. Dziekujemy réwniez Katarzy-
nie Janik — za oprawe graficzng i edytorskg tomu, Alicji Derych - za korekte
abstraktéw w jezyku angielskim oraz Pani Doktor Patrycji Cichej i Pani Edycie
Wechman - za zyczliwe uwagi natury organizacyjnej.

Z zyczeniami dobrej lektury
Jan Krzywdzinski — przewodniczgcy SKNJ UWr
Marta Sleziak — opiekunka naukowa SKNJ UWr

Zapraszamy do odwiedzenia strony SKNJ na Facebooku:
https://pl-pl.facebook.com/jezykoznawcy/
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Nietypowe imiennictwo na cmentarzu,
czyli o zdrobnieniach i imionach podwadjnych
na podstawie inskrypcji nagrobnych
cmentarza prawostawnego w Hajnowce

Celem artykutu jest zwrécenie uwagi na nietypowe imiennictwo wyekscerpowane z in-
skrypcji nagrobnych, jakie stanowig zdrobnienia (mato uzywane w inskrypcjach) oraz

imiona podwdjne, ktére nie sg stosowane w praktyce nazewniczej prawostawnych. Ma-
terial 5296 inskrypcji nagrobnych cmentarza prawostawnego w Hajnéwce pozwolit na

zebranie repertuaru 278 wariantow oniméw zenskich i 318 meskich. Onomastykon poza

dominujgcymi imionami pojedynczymi oraz wariantami w formie oficjalnej to réwniez

33 imiona podwadjne i 35 zdrobnien imion, ktére przede wszystkim nalezg do zmartych

dzieci. Wyekscerpowane z repertuaru imion podwéjnych onimy zostaty policzone, ze

zwroceniem uwagi na powtarzanie sie niektorych nazw. Wszystkie zdrobnienia zostaly
sklasyfikowane strukturalnie. W badaniu zwrdcono réwniez uwage na wykorzystanie

imion biblijnych oraz zestawiono onimy ze spisem imion prawostawnych. Analiza wy-
r6znionych deminutivow pozwolita stwierdzi¢, ze przewazajg zdrobnienia imion dzieci,
stanowigce 13,2% wszystkich inskrypcji nagrobnych nalezgcych do dzieci. W repertuarze

znalazly sie rowniez imiona zdrobnione uzyte w stosunku do dorostych kobiet. Niety-
powe imiennictwo jest waznym elementem obrazu nekropolii prawostawnej, wskazuje

na zréznicowanie i mnogo$¢ wykorzystanych form imienniczych.

Stowa kluczowe: imiennictwo, inskrypcje nagrobne, cmentarz prawostawny,
prawostawie, imiona podwdjne, zdrobnienia



Wstep

Celem niniejszego artykutu jest zwrécenie uwagi na imiennictwo mato ty-
powe dla inskrypcji nagrobnych, a mianowicie na zdrobnienia, nieczesto spo-
tykane w zapisach na nagrobkach?, i na imiona podwdjne?, ktore sg rzadkoscig
w imiennictwie prawostawnym?3. Podstawowg ceche inskrypcji nagrobnych sta-
nowi sam fakt wpisania, tj. umieszczenia napisu na grobie, na drugim planie
rysujg sie wzgledy praktyczne inskrypcji: przekazanie niezbednych zdaniem
nadawcy informacji o zmartym. Napis nagrobny peini wiec funkcje przedsta-
wieniowg (Dtugosz 2010: 15). W obiegu cmentarnym wyrdzniane sg trzy typy
inskrypcji: epitafium onomastyczne (wytgcznie informacje biograficzne), epi-
tafium poetyckie (poza personaliami czes¢ tekstowa), a takze epitafium trze-
ciego typu: taczace dwa poprzednie i wskazujgce na osobe nadawcy (Dtugosz
2010: 131). Przedmiotem artykutu sg inskrypcje onomastyczne, a doktadniej
podstawowa czes$¢ nazwy identyfikujgcej zmartego, czyli imie, ktére wraz
z nazwiskiem tworzy personalia (Dlugosz 2010: 132). Jak zauwaza Kazimierz
Dtugosz, forma, w jakiej imie wystepuje w czeSci onomastycznej epitafium,

1 Napisy nagrobne w formie zdrobnien nalezg do rzadkosci nie tylko w przypadku epitafiéw
wiernych prawostawnych, ale réwniez katolickich.

2 W niniejszym artykule stosuje termin imiona podwdjne na okreslenie zjawiska nadawania
dwoéch imion dzieciom, czyli dwuimiennosci, zgodnie z polskim prawem aktualnie mozna
nada¢ dziecku nie wiecej niz dwa imiona, nie mogg to by¢ imiona zdrobniate, o$mieszajg-
ce lub nieprzyzwoite. Por. Art. 59. Ustawy z dn. 28 listopada 2014 r. Prawo o aktach stanu
cywilnego, Dz.U.2021.709 t.j. (Wolters Kluwer, OpenLEX), https://sip.lex.pl/akty-prawne/
dzu-dziennik-ustaw/prawo-o-aktach-stanu-cywilnego-18148247/art-59 (dostep: 28.06.2021).

3 Cerkiew prawostawna zaleca nadawanie dzieciom na chrzcie imion zawartych w spisie
imion prawostawnych, w zapisie tym nie ma jednak jednoznacznego zalecenia o tym, ze
ma by¢ tylko jedno imie. Por. Prawostawny Ordynariat Wojska Polskiego, Komunikaty So-
boru Biskupow PAKP, https://powp.wp.mil.pl/pl/pages/komunikaty-soboru-biskupow-pakp/
(dostep: 28.06.2021).
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zwigzana jest z okreslonymi zwyczajami nazewniczymi spotecznosci. Mozna
wyrdzni¢ nastepujgce zapisy: jedno imie lub dwa imiona w formie metrykal-
nej; dwa imiona w formie deminutywnej; jeden onim w formie deminutywnej,
drugi w metrykalnej; jedno imie w formie deminutivum (Dtugosz 2010: 133).

Nietypowo$¢ imion podwdjnych na cmentarzu prawostawnym wigze sie
z tym, ze w prawostawiu nie praktykuje sie nadawania dwéch imion na chrzcie®.
W zwigzku z tym wyekscerpowane imiona mogg naleze¢ do: oséb, ktére sg przy-
ktadem wyjgtku od tej reguty; katolikdw, ktorzy poprzez matzenristwo znalezli
sie w kregu prawostawnym i zostali pochowani wraz z rodzing na cmentarzu
prawostawnym; oséb, ktore metrykalnie miaty jedno imie, ale np. wsréd ro-
dziny czy znajomych postugiwaly sie innym imieniem, w wiekszym stopniu ko-
jarzonym z nosicielem niz imie nadane podczas chrztu: przykladowo Jan mogt
na co dzien by¢ nazywany Piotrem, wiec pochowano Jana Piotra. Decyzja o po-
grzebie na cmentarzu prawostawnym, a nie na katolickim, mogta tez wynikac
z zyczenia lub testamentu osoby zmartlej. Prawostawni mogg rowniez w cerkwi
mie¢ nadane inne imie niz imie lub imiona zgloszone w urzedzie® (por. Nikitiuk
2014: 315-7322; Mordan 2016: 51-65), wiec w konsekwencji mogg by¢ identyfi-
kowani za pomocg dwoch imion (co nalezy do czestszych praktyk w przypadku
imiennictwa katolikow), czyli pierwszego i drugiego oraz nazwiska.

Nalezy takze zauwazy¢, ze w wiekszoSci przypadkow to najblizsza rodzina
decyduje, jaka tre$¢ znajdzie sie na pomniku zmartego cztonka rodziny, a tres¢
metryki cerkiewnej czy tez koscielnej czesto nie ma na to wptywu. Wybér imie-

4 Na podstawie wlasnych poszukiwan, dlaczego w cerkwi nadawane jest tylko jedno imie,
otrzymatam odpowiedz, ze w Modlitwie nadania dziecku imienia, odmawianej 6smego dnia
po narodzeniu dziecka nalezgcej do modlitw sakramentu chrztu, zawartej w euchologionie
(trebniku) mowa jest o imieniu, nie imionach. Spytatam o to uzytkownikow portalu Facebook
na grupie Prawostawni, liczgcej prawie 20 tysiecy cztonkéw. Odpowiedzi udzielity mi gtéw-
nie osoby duchowne, ale spotkatam sie z negatywnym nastawieniem do kwestii nadawania
dwoch imion wsrdd prawostawnych. Por. Modlitwa nadania dziecku imienia, http://www.
liturgia.cerkiew.pl/euch/chrzest/modlitwa nadania dziecku imienia.pdf (dostep: 28.06.2021).

5 Cerkiew prawostawna zaleca nadawanie dzieciom na chrzcie imion zawartych w spisie imion
prawostawnych, a w przypadku gdy rodzice chcg nada¢ inne imie niz znajdujgce sie w nim, to
moze zdarzyc sie tak, ze duchowny proponuje imie zblizone znaczeniowo lub brzmieniowo
(w zaleznosci od parafii i przyjetych praktyk) do imienia wybranego przez rodzicéw — i tak
chrzci dziecko w cerkwi, a w urzedzie podawane jest imie Swieckie wybrane przez rodzicow
(por. Mordan 2016: 59). Duchowny prawostawny moze réwniez zaproponowac rodzicom imie
przyniesione wraz z datg. W taki sposéb prawostawny moze w cerkwi funkcjonowac pod
jednym imieniem, a w zZyciu $wieckim pod innym. Badania nad praktykg nadawania imion
w USC oraz w cerkwi prowadzili m.in.: Nikitiuk (2014) i Mordan (2016).
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nia, ktore znajdzie sie na nagrobku, np. podwojnego czy zdrobnienia, jest row-
niez uwarunkowany podej$ciem fundatoréw pomnika do jezyka, a takze samg
specyfikg przestrzeni, jakg jest cmentarz. Osoby te majg bowiem do wyboru
kilka mozliwosci, a mianowicie: zapisanie danych zmartego w formie oficjal-
nej, to jest imienia w jego urzedowym brzmieniu, lub wybranie formy fami-
liarnej: zdrobnionej czy nawet spieszczonej. Formy familiarne sg niewatpliwie
wyrazem boélu i straty bliskiej osoby, najczesciej ukochanego dziecka, jednak
pozbawiajg niekiedy osoby postronne wiedzy o oficjalnej, tj. podstawowej for-
mie onimu. Utworzone formy hipokorystyczne wskazujg, jak dany onim moze
funkcjonowac jako produkt zastosowania réznych zabiegow stowotwoérczych,
ilustrujg rowniez pewne tendencje i procesy w nazywaniu oséb. Jak zauwaza
Kazimierz Dtugosz, inskrypcje mogg by¢ nie tylko zZrédtem form powszechnych,
lecz takze oryginalnych i wczesniej niespotykanych (por. Dlugosz 2010: 134—
135). Jednak tworzenie przez uzytkownikéw jezyka mato typowych, okazjo-
nalnych postaci imion moze prowadzi¢ do probleméw z odtworzeniem przez
odbiorce (np. przechodnia) peinej, oficjalnej formy onimu. Ponadto od r6z-
nych imion mogg by¢ tworzone identyczne zdrobnienia, np. Tusia® od imion
Marta — Martusia = Tusia lub Natalia — Natusia — Tusia. W konsekwencji
stosowania deminutivow w przestrzeni cmentarza moze wiec dojs$é do sytuacji,
w ktorej osoby postronne nie dowiedzg sie, czytajgc epitafium, czy pochowano
Marte czy Natalie.

Cmentarz prawostawny w Hajnéwce, ktérego imiennictwo poddaje analizie,
zostal zalozony w roku 1942. Jest on pierwszym z dwdch cmentarzy prawo-
stawnych w mies$cie, drugi powstat dopiero w roku 2017. Stanowi obok cmen-
tarza rzymskokatolickiego najwiekszg wyznaniowg nekropolie w miescie. Oba
cmentarze sg stosunkowo mtode, pozostajg nadal czynne. Zebrane metodg do-
kumentacji fotograficznej dane obejmujg inskrypcje do listopada 2020 roku?.
Materiat 5296 inskrypcji nagrobnych z cmentarza prawostawnego w Hajnéwce
pozwolil na zebranie danych imienniczych 2365 kobiet i 2931 mezczyzn. Z in-
skrypcji wyekscerpowano 278 wariantow imienniczych zenskich i 318 meskich
zr6znicowanych pod wzgledem graficznym, jezykowym i uzytkowym. Do wa-
riantow imienniczych w przyjetym rozumieniu nalezg takze imiona podwdjne
i zdrobnienia oniméw, ktére zliczam osobno obok oniméw pojedynczych oraz
6 Przyklady wiasne.

7  Jest to koricowa data zbierania materiatu z cmentarza prawostawnego, na cmentarzu kato-
lickim nadal trwajg prace terenowe.
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tych w formie metrykalnej. Za powszechne uznaje sie uzywanie w inskrypcjach
imion w formie oficjalnej, czyli urzedowej w odniesieniu do dzieci i dorostych
(Dtugosz 2010: 133). Badany material imienniczy poza dominujgcymi onimami
pojedynczymi to rowniez 33 imiona podwdjne oraz 35 zdrobnien imion, ktére
w wiekszosci dotyczg zmartych dzieci.

Hajnéwka i jej specyfika kulturowa w perspektywie onomastycznej®

Specyfika narodowosciowa, kulturowa i religijna Hajnéwki, a takze mdj osobi-
sty zwigzek z tym miastem, mialy wpltyw na podjecie tematu, ktéry pozwala
na pokazanie jezykowo-kulturowej wyjgtkowosci tego miasteczka. Hajnéwka
ze wzgledu na przenikanie sie wyznan, przede wszystkim prawostawnego
z katolickim, oraz narodowosci biatoruskiej z polska, tworzy spoteczeristwo
réznorodne. Tak samo réznorodne jest rowniez imiennictwo mieszkan-
cow tej spotecznosci, w ktérym znajdujg odzwierciedlenie losy miasta i jego
mieszkancow.

Chociaz Hajnéwka prawa miejskie otrzymata dopiero w 1951 roku, to hi-
storia osadnictwa na jej terenie siega wieku XVI, a historia miasta od lat zwig-
zana jest z bliskoscig Puszczy Biatowieskiej. Hajndwka, a na poczgtku Hajnow
szczyzna, petnita funkcje jednej z kwater straznikéw puszczy, a po pierwszej
wojnie Swiatowej blisko$¢ puszczy byta przyczyng, ktéra sprowadzita do Haj-
néwki Rosjan i Niemcow. Wycinka puszczy stwarzata nie tylko miejsca pracy,
ale pozwalata réwniez na powiekszanie sie liczby mieszkancéw i rozkwit infra-
struktury miasteczka. Dzisiaj Hajnéwka to mate miasto w wojewddztwie pod-
laskim w p6inocno-wschodniej Polsce, siedziba gminy miejskiej.

Do charakterystyki imiennictwa cmentarzy hajnowskich niezbedne jest
rowniez zaznaczenie réznorodnosci narodowosciowej i wyznaniowej miasta,
ktére znacznie zmienito strukture spoleczeristwa w dwudziestoleciu mie-
dzywojennym. W tym okresie Niemcy zaczeli na terenie Hajnowki tworzy¢
podstawy przemystu drzewnego i jego przetworstwa, a takze rozwija¢ rézne
rodzaje aktywnosci, np. transport. Przy budowie zakladéw pracowali niemieccy
zotierze i fachowcy, jency rosyjscy i francuscy, a takze ludnos¢ okolicznych
wsi. Po pierwszej wojnie Swiatowej Hajnéwka przyciggata mozliwoscig zarobku
mieszkancéw catej Polski, wracali rowniez wysiedlency z Rosji, do osady zjez-
8 Rys historyczny miasta na podstawie opracowan Tatarczyka (2000, 2001), Patera (2014)

i strony internetowej Polska w liczbach: https://www.polskawliczbach.pl/Hajnowka#da-
ne-demograficzne (dostep: 30.06.2021).
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dzali sie Zydzi, Niemcy i inni emigranci. Miejscowo$¢ w roku 1921 liczyta 748
mieszkancéw, a w roku 1939 — okoto 17 00o. Kolejna wojna Swiatowa znacznie
zmniejszyta populacje i po wyzwoleniu w Hajnowce zostato okoto 7000 miesz-
kancéw, ktorzy starali sie przywroci¢ dawng $wietno$¢ miasta. Odbudowa
miasteczka ponownie sktonita ludnos¢ prawostawng i biatoruskg pochodzgcg
z okolicznych wsi do zmiany miejsca zamieszkania. Obok siebie zamieszkali
Polacy, Biatorusini, Rosjanie, Ukraificy i Cyganie, a z biegiem czasu ludnos$¢
polska stanowita ok. 50% mieszkaricow. W roku 2000 Hajnowka liczyta 24 477
0s0b, a w 2019 — 20 488. Hajnéwka ma obecnie ujemny przyrost naturalny.

Okoto 70% mieszkancow jest wyznania prawostawnego, 25% to katolicy,
5% — przedstawiciele innych wyznan. Powiat hajnowski nalezy do najwiekszych
osrodkéw mniejszosci biatoruskiej w Polsce (ok. 40% mieszkaricow powiatu).
W Hajnowce dzialajg trzy parafie prawostawne, dwie katolickie, Ko$ciét Zie-
lonoswigtkowy, Kos$ciét Adwentystéow Dnia Siddmego, Kosciét Chrzescijan
Baptystow oraz zbor Swiadkéw Jehowy. W miescie funkcjonuja trzy cmen-
tarze czynne: dwa prawostawne (starszy, od roku 1942, ktérego imiennictwo
analizuje, oraz mtodszy, zatozony w 2017 roku), rzymskokatolicki z roku 1923,
a takze dwa cmentarze wojenne (Tatarczyk 2000, Tatarczyk 2001, Pater 2013).
Nalezy réwniez zaznaczy¢, ze pochowani na cmentarzu nie sg mieszkaricami
jedynie Hajnowki, ale i okolicznych wsi.

Imiona podwadjne w sSwietle inskrypcji cmentarza prawostawnego w Hajnéwce

Sposrdd 5296 inskrypcji nagrobnych wyekscerpowano jedynie 33 imiona po-
dwoijne, 22 meskie i 11 zeniskich. Wszystkie inskrypcje dwuimienne notowane sg
w repertuarze cmentarza jednokrotnie i nie stanowig nawet jednego procentu
wszystkich inskrypcji nekropolii prawostawnej (0,62%)°.

W badanym materiale wystgpity nastepujace podwdjne imiona meskie
(22): Adrian Adam, Anatol Jerzy, Andrzej Marek, Artur Arkadij, Daniel Janusz,
Daniel Krzysztof, Dawid Marek, Grzegorz Zdzistaw, Jerzy Andrzej, Jerzy Mikotaj,

9  Michat Mordan w swoim artykule badat wieloimienno$¢, rozumiejgc jg jako sytuacje, w ktérej
jedno imie jest nadawane na chrzcie, drugie w urzedzie stanu cywilnego, na przyktadzie
onimow chrzestnych nadawanych w trzech parafiach prawostawnych w Bielsku Podlaskim.
Wskazatl on rowniez imiona podwdjne w powszechnym znaczeniu tego wyrazenia: jako
nominacji wieloimiennej wtasciwej tradycji tacinsko-polskiej. Co ciekawe, wykazat tyl-
ko osiem poswiadczen nadania jednego imienia w cerkwi prawostawnej, a dwoch imion
w USC. Imiona nadane w cerkwi weszly w sktad imion podwéjnych nadanych w urzedzie
(por. Mordan 2016: 63).
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Jerzy Wojciech, Kacper Michat, Maria Jan, Mariusz Piotr, Piotr Jan, Piotr Zygmunt,
Robert Stanistaw, Stawomir Cezary, Stawomir Pawet, Tomasz Wojciech, Wojciech
Zbigniew, I'eopeuti Mupocnas. Jak pokazuje powyzsze zestawienie, repertuar
meskich oniméw wyekscerpowanych ze zbioru imion podwojnych to 31 réz-
nych imion, przy czym az 13 nie figuruje w spisie imion prawostawnych i sg
to: Artur, Cezary, Janusz, Kacper, Maria (jako imie nadawane mezczyznie), Ma-
riusz, Robert, Stawomir, Stanistaw, Wojciech, Zbigniew, Zdzistaw, Zygmunt (por.
Charkiewicz 2011). WSréd imion podwéjnych odnotowano réwniez zestawienia,
w ktérych zadne z imion nie znajduje sie w spisie: Robert Stanistaw, Stawomir*®,
Cezary, Wojciech Zbigniew. Imiona stowianskie, chociaz w wiekszosci przypad-
kéw (poza Mirostawem) nie kwalifikujg sie jako onimy prawostawne, to wyste-
puja az w o$miu parach imienniczych.

Zbiér podwojnych imion zenskich (11) stanowig nastepujgce antropo-
nimy: Agnieszka Justyna, Anna Zofia, Barbara Jadwiga, Emilia Anna, Eugenia
Zinaida, Ewa Elzbieta, Iwona Joanna, Joanna Aniela, Maria Jarostawa, Matgo-
rzata Izabela, Raisa Renia. Onomastykon podwdjnych imion zenskich obej-
muje 20 réznych imion, z ktérych 6 wedtug cerkwi prawostawnej jest imionami
Swieckimi: Emilia, Iwona, Izabela, Jadwiga, Jarostawa, Renia. W repertuarze
tym nie pojawiajg sie jednak zestawienia imion tylko §wieckich, jak miato
to miejsce w przypadku oniméw meskich, wystepuje w nim tylko jedno imie
rodzime: Jarostawa.

Sposréd tgcznie 33 imion podwdjnych az 19 z nich stanowig imiona, w kto-
rych co najmniej jedno imie ma etymologie biblijng, a sg to: Adrian Adam,
Andrzej Marek, Daniel Janusz, Daniel Krzysztof, Dawid Marek, Jerzy Andrzej, Kac-
per Michat, Maria Jan, Mariusz Piotr, Piotr Jan, Piotr Zygmunt, Stawomir Pawet,
Tomasz Wojciech, Anna Zofia, Emilia Anna, Ewa Elzbieta, Iwona Joanna, Joanna
Aniela, Maria Jarostawa. W zestawieniu imion podwdjnych wielokrotnie wy-
stepujg nastepujgce onimy biblijne: Piotr (3 razy), Andrzej (2), Anna (2), Daniel
(2), Jan (2), Joanna (2), Maria (2), Marek (2), natomiast jednokrotnie: Adam, Da-
wid, Ewa, Elzbieta, Kacper, Michat, Pawet, Tomasz. W zbiorze tym znajdujg sie
tez cztery imiona podwdjne, w ktérych oba onimy majg pochodzenie biblijne,

10 Imie Stawomir jest przyktadem na pewng umowno$¢ w nadawaniu imion w cerkwi prawo-
stawnej: imie to nosi méj ojciec i pod takim tez imieniem funkcjonuje jako wierny prawo-
stawny, a ze spisu z roku 2011 wynika, ze takie imie nie powinno by¢ nadane na chrzcie
w cerkwi prawostawnej. By¢ moze poréwnanie ze starszymi spisami imion wyjasnitoby, czy
wezesniej imie Stawomir znajdowato sie jako imie prawostawne w kalendarzu lub spisie.
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mianowicie: Andrzej Marek, Dawid Marek, Kacper Michat, Maria Jan. Nastepu-
jace imiona biblijne stanowigce komponenty imion podwdjnych pojawiajg sie
rowniez w dominancie imienniczej catego zbioru antroponiméw meskich: Jan,
Michat, Piotr, Andrzej**. Z imion biblijnych zenskich obecnych w onimach po-
dwdjnych poswiadczenie majg tylko dwie najpopularniejsze nazwy zenskie,
czyli Maria i Anna*>.

Zdrobnienia imion na podstawie inskrypcji nagrobnych
cmentarza prawostawnego w Hajnéwce

Nietypowe w przestrzeni inskrypcji nagrobnych jest réwniez postugiwanie sie
nieoficjalnymi formami onimoéw, takimi jak zdrobnienia i spieszczenia imion.
Zdrobnienie to ,wyraz utworzony od innego wyrazu, oznaczajgcy co$ mniej-
szego od tego, co jest nazywane przez wyraz podstawowy, albo tez wyrazajacy
nacechowanie emocjonalne, zwykle pozytywne”*3.

Zdrobnienia uzupelnione o stosunek emocjonalny nazywane sg spieszcze-
niami (Galczyriska 2008: 76). Wyr6zniono }gcznie 46 inskrypcji zawierajacych
zdrobnienia i az 40 z nich wystepuje na nagrobkach dzieci. Poza funkcjg infor-
macyjng napisy nagrobne moga réwniez wyrazac ekspresje, czego przyktadem
sg zdrobnienia, spieszczenia czy osobiste, a nawet intymne, okres§lenia zmar-
lego. Jak zauwaza Jolanta Wrdbel, teksty charakterystyczne dla nagrobkéw dzieci
mogg oddawac cechy jezyka dorostych zwracajgcych sie do dzieci, stad réwniez
stosowanie zdrobnien (Wrébel 1999-2000-2001: 1112). Materiat zebrany na
cmentarzu zawierajgcy daty urodzenia i $mierci oraz wieku zmartych pozwolit
na wyekscerpowanie 303 notacji imienniczych nalezgcych do dzieci*4. Na 303 in-
skrypcje nagrobne zmartych dzieci tylko 40 zawiera imie w formie nieoficjalnej,
co stanowi 13,2% zbioru inskrypcji nalezgcych do dzieci. Zjawisko wystepowania
zdrobnien w przestrzeni nekropoli odnotowano w niewielkiej czesci zbioru's.

11 Dominanta imion meskich cmentarza prawostawnego w Hajnéwce wyglada nastepujgco: Jan,
Mikotaj, Wtodzimierz, Michat, Aleksander, Piotr, Jerzy, Bazyl, Grzegorz, Sergiusz, Eugeniusz,
Andrzej, Aleksy.

12 Dominanta imion zeniskich obejmuje nastepujgce nazwy: Maria, Anna, Nadzieja, Nina, Wiera,
Olga, Walentyna, Luba, Helena, Mapus, Lidia, Anastazja, Irena, Eugenia.

13 Znaczenie hasta zdrobnienie, WSJP: https://www.wsjp.pl/do_druku.php?id_hasla=98079 &id_
znaczenia=5239098 (dostep: 30.06.2021).

14 Notacji imienniczych dotyczacych dzieci byto doktadniej 306, jednak usunetam notacje nie-
zawierajgce imion, a mianowicie zapisy: blizniaki (2) oraz Mnad [Mtadieniec]. Analizowane
sg wiec 303 inskrypcje dotyczgce imiennictwa dzieci.

15 Zkolei poréwnanie liczby inskrypcji ze zdrobnionym imieniem do catosci inskrypcji dotyczg-
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Stowotwoérstwo zdrobnient imion zdecydowanie rézni sie od stowotworstwa
wyrazéw pospolitych ze wzgledu na mozliwo$¢ dowolnego skracania tematu,
a takze kumulowanie przyrostkow, co powoduje, ze stowotwoérstwo hipoko-
rystykéw imiennych nietatwo uja¢ w sztywne reguty (Malec 2001: 63). Formy
pochodne stowotwdrczo mogg by¢ tworzone od tematéw pelnych lub skro-
conych, podstawa stowotworcza moze by¢ modyfikowana przez usuniecie fo-
nemow poczgtkowych, srodkowych lub koricowych. Maria Malec wskazuje na
nastepujgce formanty w imionach meskich: 1) paradygmatyczne: z podstawg
skrécong np. na -a i na -o; 2) sufiksalne: -k- (najliczniejsze), -sz- , -n-. Wsréd
hipokorystykéw mogg wystepowac réwniez skrécenia bezafiksalne lub forma-
cje pierwszego, drugiego lub trzeciego stopnia (Malec 2001: 59—61). Kazimierz
Dtugosz (Dtugosz 2010: 140) proponuje nastepujaca klasyfikacje hipokorysty-
kéw imiennych powstatych za pomocg derywacji sufiksalnej i sg to formacje
z podstawowymi spotgtoskami®®: -k- (-ek/-ka, -eczek/-eczka, -ik, -iczek itd.);
-ch- (-uchna); -$- (-sia/-$, -sio, -siu, -usia/-us, -usio, -i§/-y$ itd.); -n- (-nio/-niu,
-nia, -unia/-unio itd.); -1- (-ulka).

Na podstawie zebranych hipokorystykow wskazatam nastepujgce sufiksy
derywujgce zdrobnienia w materiale: grupa -$- (-sia/-sio, -us/-as), grupa -k-
(-ka/-ek, -ik) oraz grupa feminativow -a. Sg one przedstawione i zegzemplifi-
kowane ponizej, osobno dla imion Zeniskich i meskich.

Imiona zenskie
1. Grupa -$-
e -sia (5): Kasia, Marysia, Zosia, Matgosia, Gabrysia
e Grupa -k-
e -ka (7): Irenka, Urszulka, Stawka, Paulinka, Marzenka, Lucynka, Ewelinka
« Grupa feminativow -a
e -a (2): Renia, Ela
Imiona meskie

1. Grupa -§-

* -$ (-us, -as) (6): Wojtus, Adas, Grzes, Jas, Piotrus, Tolus
e -sio (1): Krzysio

cych dorostych wskazuje na matg powszechnos¢ praktyki wpisywania imion zdrobnionych
na ptyte nagrobng: 4993 inskrypcje to napisy z danymi osdb dorostych, tylko 6 zdrobnier
dotyczy zmartych powyzej 18. roku zycia.

16 Przyktadowo Alicja Gatczyriska wymienia nastepujgce sufiksy meskie: -ek, -eczek, -us i zen-
skie: -ka, -sia, -usia, -osia, -unia, -ulka, -gtko (por. Gatczyriska 2008: 78).
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2. Grupa -k-

o -ek (13): Januszek, Andrzejek, Arek, Darek, Dawidek, Janek, Marcinek, Pa-

wetek, Piotrek, Szymonek, Tomaszek, Tomek, Wojtek

e -ik (1): Robercik
Najpopularniejszymi formantami sg zdrobnienia tworzone przez dodanie su-
fiksow z grupy -k- (21) oraz grupy -$- (12). Klasyfikacja strukturalna zdrobnien
pojawiajgcych sie wsrdd inskrypcji nagrobnych wykazuje, Ze sg to zdrobnienia
tworzone regularnie, nie pojawiajg sie wsrod deminutiwéw zdrobnienia z for-
mantami rzadkimi lub okazjonalizmy. Podobnie jak w przypadku badan Kazi-
mierza Dtugosza preferowane byty formanty proste (por. Dtugosz 2010: 140).

Zdrobnienia imion zenskich (14) wyekscerpowane z 19 inskrypcji nagrob-

nych to: Kasia (4), Marysia (2), Irenka (2), po jednej notacji zdrobnienia: Zo-
sia, Urszulka, Stawka, Renia*?, Paulinka, Marzenka, Matgosia, Lucynka, Gabrysia,
Ewelinka, Ela. Spo$réd wyekscerpowanych 14 zdrobnien zenskich najwieksza
popularnoscig cieszylo sie zdrobnienie Kasia, notowane czterokrotnie w przy-
padku nagrobkéw dzieci*®. Zdrobnienia Marysia i Irenka pojawiajg sie na cmen-
tarzu dwukrotnie i tylko raz imie Irenka okresla osobe dorostg (49 lat). Wsrod
zdrobnien uzytych przez fundatoréw nagrobkéw do okreslenia zmartych doro-
stych wystgpily ponadto nastepujgce formy imion: Stawka (25 lat) i Marzenka
(27 lat), przy czym mozna zatozy¢, ze te mtode kobiety mogty zosta¢ pocho-
wane przez rodzicow, stgd stosunek emocjonalny do nosicielek imienia wyra-
zony zdrobnieniem. Raisa Renia (56 lat) i Irenka (49 lat) to jedyne przyktady
hipokoryzacji w odniesieniu do kobiet starszych od pozostatych przyktadow
z materiatu. Jak wskazuje material, hipokoryzacja imion zenskich nie dotyczy

17 Zdrobnienie jako czes¢ imienia podwojnego wystepuje w zestawieniu Raisa Renia, ktore
jest jedyne w badanym materiale. Mozna przypuszczac, ze poswiadcza ono pewng fami-
liarnos$¢ lub fakt, ze Raisa w kregu rodziny czy znajomych zawsze byta nazywana Reniq. To
zestawienie mozna réwniez traktowac jako pewien przejaw asymilacji: wschodnie Raisa
zastepowane bywa Renig, czyli Renatq. Warto réwniez zauwazyc, ze Raisa to imie ze spisu
imion cerkiewnych, Renata zas uznawana jest przez cerkiew prawostawng za imie swieckie.
Onimy te w omawianym potgczeniu sg podobne brzmieniowo, a takze majg takg samg
dtugos¢, co mogto réwniez mie¢ wplyw na decyzje o wyborze zapisu na nagrobku.

18 Na potrzeby artykutu i niniejszej analizy przyjmuje, ze zmarli do 19. roku zycia sg dzie¢mi,
przy czym przy transkrybowaniu pomijane byty informacje o dniu i miesigcu urodzenia
i Smierci, wiec porownywane dane dotyczg jedynie lat urodzenia, zycia i Smierci pocho-
wanych. W wiekszos$ci przypadkéw to rodzice chowajg syna lub cérke, dlatego tez w pracy
nie rozdzielam zdrobnien dotyczacych dzieci oraz mtodych dorostych, ktérzy dla swoich
rodzicéw ciggle pozostajg dzie¢mi.
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wiec jedynie dzieci, doroste kobiety mogg by¢ obdarzane szczegdlnym stosun-
kiem emocjonalnym bez wzgledu na wiek (por. Dlugosz 2010: 141).

Zdrobnienia imion meskich (21) wyekscerpowano z 27 notacji imienni-
czych: Krzysio (3), Wojtus (3), Adas (2), Januszek (2), po jednej notacji: Andrzejek,
Arek, Darek, Dawidek, Grzes, Janek, Jas, Marcinek, Pawetek, Piotrek, Piotrus, Ro-
bercik, Szymonek, Tolus, Tomaszek, Tomek, Wojtek. Zdrobnieniem o najwyzszej
frekwencji w analizowanym zbiorze byto imie Krzysio, a tylko dwie inskryp-
cje ze zdrobnieniami imion meskich dotyczg mtodych dorostych (najprawdo-
podobniej chowanych przez rodzicéw) i sg to: Darek (21 lat) i Tomek (19 lat).
W materiale imion meskich nie ma przyktadu na uzycie zdrobnienia w sto-
sunku do dojrzatego mezczyzny, tak jak miato to miejsce w przypadku zapisu
imienia zenskiego Raisa Renia.

Podsumowanie

Analiza wystepowania dwuimienno$ci i zdrobnien przeprowadzona na ma-
teriale inskrypcji pochodzgcych z cmentarza prawostawnego w Hajnowce
wskazuje na niewielki udziat tego rodzaju nazw w zebranym zasobie imienni-
czym. Warto zwroci¢ uwage na te jednostki jako na mato typowe antroponimy
w przestrzeni cmentarza, ktérych obecnos¢ stanowi interesujgcy fakt jezy-
kowo-kulturowy. Zaréwno uzywanie imion podwoéjnych wsréd prawostawnej
spotecznosci, jak i stosowanie imion zdrobnionych w odniesieniu do zmar-
tych ma charakter sporadyczny. Taki stan rzeczy wigze sie ze Swiadomoscig
sakralno-publicznego charakteru cmentarza. Uzycie wspomnianych wczesniej
form imion wynika z osobistych wyboréw i decyzji dotyczgcych okazywania
uczuciowosci w stosunku do osoby zmartej. Fakt wystepowania nietypowych
zabiegéw nazewniczych w materiale zebranym z nekropolii w Hajnéwce po-
Swiadcza jego zréznicowanie i wskazuje na mnogos¢ form imion uzywanych
jednostkowo.

W perspektywie dalszych badan wyekscerpowane imiona podwdjne i de-
minutiva dopelnig catosciowg charakterystyke onomastykonu cmentarza pra-
wostawnego w Hajnéwce. Poréwnanie imiennictwa podwdjnego z repertuarem
imienniczym cmentarza katolickiego pozwoli zbada¢ podejscie przedstawicieli
obu wyznan do dwuimiennos$ci w powszechnym rozumieniu. Z kolei analiza
i poréwnanie form deminutywnych imion na obu cmentarzach pozwoli na
wyciggniecie wnioskoéw o stosunku hajnowian réznych wyznan do uzywania
zdrobnien na napisach nagrobnych.
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Unusual anthroponymy in the cemetery: diminutives and double names
based on the tombstone inscriptions of the Orthodox cemetery in Hajnéwka

The aim of the paper is to draw attention to unusual names used in tombstone in-
scriptions: diminutives (not typical in such inscriptions) and double names which are

practically not used in Orthodox funeral naming practice. The material of tombstone

inscriptions of the Orthodox cemetery in Hajnéwka contains a repertoire of 278 variants

of female names and 318 male names. Apart from the dominant single names and vari-
ants of official forms, there are also 33 double names and 35 diminutive onyms which

primarily belong to deceased children. A quantitative analysis of the names occurring
in double names has been conducted with a focus on some name repetition and the

presence of biblical onyms, as well as names from the official list of Orthodox names.
The diminutives excerpted from the research material are mostly informal names of chil-
dren which constitute 13.2% of all children’s inscriptions at the cemetery. The research

corpus also includes diminutive names of relatively young adult women. The paper also

presents a structural classification of all diminutives. Unusual names complement the

image of the Orthodox necropolis and attest to the variety and multiplicity of name

forms used in tombstone inscriptions.

Keywords: names, tombstone inscriptions, Orthodox cemetery, Orthodoxy, double
names, diminutives
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Aspekty kulturowe w dydaktyce jezyka polskiego
oraz jezyka czeskiego jako obcych.
Analiza glottodydaktyczna wybranych
podrecznikow dla pozioméw A1-B2

Niniejszy artykut koncentruje sie na porownawczej analizie zagadnienia aspektéw kul-
turowych w polskich i czeskich podrecznikach przeznaczonych do nauczania cudzoziem-
cOw na poziomach A1-B2. Jego celem jest wskazanie i opisanie tego, jakie aspekty kul-
turowe umieszczane sg w polskich, a jakie w czeskich publikacjach glottodydaktycznych.
W pracy zostaty przedstawione zar6wno podobienstwa, jak i r6znice wystepujgce miedzy
polskimi i czeskimi podrecznikami zwigzane ze sposobem oraz zakresem omawiania
wspomnianej tematyki.

Stowa kluczowe: podrecznik, analiza poréwnawcza, glottodydaktyka, aspekty
kulturowe, poziom zaawansowania jezykowego, jezyk polski, jezyk czeski



Zwigzek kultury z nauczaniem jezykéw obcych

Wspblczesna glottodydaktyka przywigzuje duzg wage nie tylko do nauczania
jezykow, lecz takze, w nie mniejszym stopniu, do nauczania kultury. Kultura
jako zjawisko jest bowiem nierozerwalnie zwigzana z jezykiem, niejako sie
za nim skrywa. Moze uobecnia¢ sie w warstwie leksykalnej (np. w zwigzkach
frazeologicznych, ktére stajg sie zrozumiate tylko w odniesieniu do kultury
okreslonej nacji), a takze w konstrukcjach gramatycznych (np. w formach jezy-
kowych, ktore wsrdod przedstawicieli danego narodu sg uznawane za grzeczne
badz niegrzeczne). Z racji tego, ze kazdy jezyk naturalny ma charakter etniczny,
tzn. postuguje sie nim pewna spotecznos¢ zamieszkujgca konkretne terytorium,
to rowniez kultura, jako element znajdujacy sie ,,pod powierzchnig” jezyka, zy-
skuje walory narodowe. W glottodydaktyce, jak zauwaza Piotr Garncarek,

(...) myslenie o ,,narodowosci” kultur jest, jak sie zdaje, jedyng praktyka (...).
Wszystko jedno, czy to my nauczamy wlasnej mowy, czy to nas nauczajg cudzej.
Zawsze dochodzi do glosu ekspozycja jezyka, ktory jest podstawowym faktem
kultury, a wiec czegos etnicznego, przypisanego nacji, miejscu, czyjej$ historii
i tradycji” (Garncarek 2008: 277).

Przytoczony powyzej cytat uzmystawia, ze identyfikacja okre§lonej kultury
dokonuje sie przede wszystkim poprzez konkretny jezyk. Biorgc to pod uwage,
glottodydaktyka nie moze ograniczac sie jedynie do lingwistycznego ksztatce-
nia uczniéw i pozostawac obojetna na tgczgce sie z nim zagadnienia kulturowe.
Koniecznos$¢ powigzania dydaktyki jezykéw z przedstawianiem kryjgcych sie

za nimi kultur przysparza jednak wielu trudnosci natury nie tylko praktycznej,
lecz takze teoretycznej. Pewne problemy uwidaczniajg sie juz na etapie ustala-
nia terminologii, ktérg powinno sie stosowa¢ w méwieniu o nauczaniu kultury
w ramach lekcji jezyka obcego. Skr6towemu omdwieniu tej kwestii zostanie

poswiecony nastepny punkt niniejszego artykutu.
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Uscislenia terminologiczne
Wizja glottodydaktyki jako dyscypliny, ktéra w nauczaniu jezyka obcego
uwzglednia szeroko rozumiany kontekst kulturowy, jest realizowana w po-
szczegolnych krajach w réznym stopniu. Obecnie najwieksze sukcesy we wdra-
zaniu tego edukacyjnego postulatu mozna zaobserwowa¢ w odniesieniu do
tzw. jezykéw Swiatowych. W ich wypadku glottodydaktycy wypracowali juz
konkretne propozycje, jak nauczac jezyka obcego wraz z elementami kultury
i realiow danego kraju. Przyktadowo, w jezyku niemieckim tego typu projekty
dydaktyczne okresSla sie mianem die Landeskunde, a w jezyku francuskim —
la civilisation®. Je$li za$ chodzi o jezyk polski, sytuacja wydaje sie nieco bardziej
skomplikowana. Przemystaw Gebal zauwazyl, ze ,kultura i realia (...) nie byly
jednak obecne w takim stopniu, jak w przypadku innych jezykow. Zapewne
z tego powodu do tej pory w jezyku polskim nie istnieje termin opisujacy
powigzanie nauki jezyka obcego z elementami kultury i realiéw (...)” (Gebal
2010: 20-21). Fakt ten spowodowat, ze w polskiej glottodydaktyce zaczeto sto-
sowac wiele terminéw odnoszgcych sie do nauczania aspektéw kulturowych
na lekcjach jezyka polskiego jako obcego. Do najbardziej rozpowszechnionych
okreslen nalezg kultura oraz realia, lecz obok nich spotkamy réwniez takie na-
zwy, jak krajoznawstwo, realioznawstwo czy kulturoznawstwo. Terminow tych
czesto uzywa sie zamiennie, tymczasem nie do korica powinnisSmy je uznawac
za synonimy w kontekscie dziatalnosci glottodydaktycznej. Zamieszanie na
gruncie teoretyczno-nazewniczym moze wprowadzac¢ dezorientacje i powo-
dowac¢ rozmaite nieporozumienia. P. Gebal zaproponowal wiec nastepujgce
rozwigzanie tego problemu:
W celu unikniecia tzw. putapek terminologicznych okresleniem dydaktyka kul-
tury obejmujemy wszystkie elementy sktadajgce sie na podejmowanie dziatan
dydaktyczny’ch w ramach zaje¢ jezykowych o charakterze kulturo- i realiopo-
znawczym. Swiadomie rezygnujemy z innych terminéw uzywanych przez dy-
daktyke kultury, takich jak realioznawstwo, krajoznawstwo, przestrzen kultu-

rowa czy kulturoznawstwo, uznajac je za nie w pelni okreslone i moggce budzi¢
szereg watpliwosci o charakterze terminologicznym (Gebal 2010: 19).

1 Szczegoétowe wyjasnienie znaczenia termindéw die Landeskunde oraz la civilisation mozna
znalez¢ w publikacji: Przemystawa Gebala Dydaktyka kultury polskiej w ksztatceniu jezykowym
cudzoziemcéw. Autor opisuje tam takze koncepcje, ktére zrodzity sie wtasnie w ramach die
Landeskunde i la civilisation — w Niemczech byta to m.in. tzw. koncepcja D-A-CH(-L), a we
Francji leksykultura Roberta Galissona.
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W niniejszym artykule bede stosowata sie do uscislerr nazewniczych postulo-
wanych przez P. Gebala, aby wystrzec sie braku jednoznacznosci oraz chaosu
wynikajgcego ze zbyt duzej liczby terminéw, ktorych granice definicyjne nie sg
precyzyjnie ustalone.

Przedmiot i cel badania

Przedmiotem mojego zainteresowania byly cztery podreczniki do nauki jezyka
polskiego jako obcego oraz cztery podreczniki do nauki jezyka czeskiego jako
obcego, spelniajgce funkcje pomocy dydaktycznych na poziomach A1-B2. Wy-
brane publikacje poddatam analizie koncentrujgcej sie na zagadnieniu tresci
kulturowych. Podstawowym celem byto w tym wypadku ustalenie, jakg role od-
grywajg wspomniane tresci na poszczegoélnych etapach ksztatcenia jezykowego
oraz w jaki sposob sg wprowadzane do podrecznikéw. Wnioski wyciggniete
z tej czesci postepowania badawczego pozwolilty mi scharakteryzowa¢ kon-
cepcje nauczania kultury proponowane cudzoziemcom przez polskie i czeskie
publikacje glottodydaktyczne, umozliwity takze poréwnanie tychze koncepcji.
W swojej analizie dgzytam bowiem przede wszystkim do tego, aby uchwycic,
a nastepnie opisa¢ podobienistwa i roznice, jakie wystepujg w uwzglednianiu
aspektéw kulturowych w wybranych podrecznikach jezyka do polskiego oraz
jezyka czeskiego przeznaczonych dla obcokrajowcow.

Narzedzia, metody i techniki badawcze

Srodkiem do osiggniecia moich celéw byta analiza wybranych podrecznikéw
do nauki jezykéw polskiego i czeskiego jako obcych zmierzajgca do jak naj-
rzetelniejszego przedstawienia poruszanych w nich aspektéw kulturowych.
W swoich badaniach wykorzystatam gtéwnie metode poréwnawczg. Umozli-
wita mi ona skonfrontowanie tego, jakie aspekty kulturowe sg uwzgledniane
w podrecznikach do nauczania jezyka polskiego, a jakie w podrecznikach do
nauczania jezyka czeskiego na poszczegélnych poziomach zaawansowania.

Zanim przystgpitam do realizacji wyznaczonego sobie zadania badawczego,
musiatam podja¢ decyzje, ktdre z polskich i czeskich publikacji glottodydak-
tycznych poddam analizie poréwnawczej. W tym celu postuzytam sie metodg
selekcji. W wyborze podrecznikéw kierowatam sie trzema kryteriami: aktual-
nosci, wieku adresata i uniwersalnosci.
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1. Kryterium aktualnosci

Zainteresowanie dydaktykg jezykéw obcych caty czas wzrasta, glottodydaktyka
jest mtodg i preznie rozwijajgcg sie dyscypling. Fakt ten sprawia, ze powstajg
coraz nowoczesniejsze koncepcje oraz metody nauczania, ktére probujg jak
najlepiej odpowiedzie¢ na rozmaite potrzeby uczgcych sie, a takze starajg sie
wykorzystywaé najnowsze osiggniecia naukowe z takich dziedzin, jak psycho-
logia, pedagogika czy jezykoznawstwo. Rozwdj metodyki glottodydaktycznej
wywiera z kolei wptyw na to, jakie typy zadan oraz jakiego rodzaju tresci poja-
wiajg sie w programie ksztatcenia dla obcokrajowcéw. Zwykle autorzy obecnie
powstajgcych podrecznikéw chceg, aby ich ksigzki byly zgodne ze wspotcze-
$nie aprobowanymi rozwigzaniami w dydaktyce jezykéw obcych, nie za$ zeby
zostaly odebrane jako przestarzate, a tym samym nieatrakcyjne i nieaktualne.
Majgc na uwadze wszystkie te kwestie, zdecydowatam sie wybra¢ do badania
publikacje wzglednie nowe, tzn. wydane na przestrzeni ostatnich kilkunastu
lat. Wszystkie z analizowanych w niniejszym artykule ksigzek, zgodnie z moim
stanem wiedzy, wykorzystuje sie po dzi$ dzien na lekcjach jezyka polskiego
oraz jezyka czeskiego jako obcych, sg one rowniez bezproblemowo dostepne na
polskim i czeskim rynku wydawniczym. Stosunkowo nieodlegta w czasie data
druku, a takze pozostate ze wspomnianych czynnikdéw pozwalajg przyjaé za-
lozenie, Ze wybrane przeze mnie podreczniki spetniajg kryterium aktualnosci.

2. Kryterium wieku adresata

Niniejszy artykut jest poswiecony analizie aspektéw kulturowych w publi-
kacjach glottodydaktycznych przeznaczonych do pracy z osobami dorostymi.
Decyzja o przyjeciu takiego kryterium wynikata z dwéch powodéw. Po pierw-
sze osoby petnoletnie, w poréwnaniu z dzie¢mi, sg przypuszczalnie bardziej
Swiadomymi odbiorcami i uczestnikami kultury, a zatem adresowane do nich
podreczniki prawdopodobnie poruszajg wiecej roznorodnych zagadnien, ktore
wigzg sie z interesujgcym mnie tematem. Po drugie warto u§wiadomic sobie, ze
glottodydaktyka dziecieca na gruncie polskim i czeskim znajduje sie obecnie
w poczatkowym stadium rozwoju. Chociaz w Polsce i Czechach coraz czesciej
mowi sie o potrzebie specjalnego ksztatcenia jezykowo-kulturowego dzieci
imigrantow, to jednak rynek wydawniczy oferujgcy podreczniki dostosowane
do potrzeb tej grupy wiekowej cudzoziemcoéw jest wcigz dosé ograniczony,
wiele publikacji znajduje sie dopiero w fazie przygotowan. Z tego wzgledu ana-
liza aspektéw kulturowych w polskich i czeskich ksigzkach przeznaczonych
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do nauczania dorostych obcokrajowcéw wydaje sie obecnie zadaniem bardziej
mozliwym do zrealizowania.

3. Kryterium uniwersalnosci

Wybdr podrecznikéw uzalezniony byt réwniez od stopnia uniwersalnosci za-
wartych w nich tresci. Na polskim i czeskim rynku wydawniczym mozemy
spotkac¢ publikacje glottodydaktyczne réznego typu. Niektére z nich sg ad-
resowane do jasno zdefiniowanych grup cudzoziemcéw — np. do oséb pla-
nujgcych rozpoczecie okreslonych kierunkéw studiéw na polskich/czeskich
uczelniach lub do przedstawicieli pewnych profesji. Odnajdziemy réwniez
podreczniki, ktére koncentrujg sie na doskonaleniu konkretnych sprawnosci
komunikacyjnych (np. méwienia, czytania ze zrozumieniem lub pisania wtas
nych tekstéw) lub na gruntownym zapoznaniu uczniéw z polskg i czeskg gra-
matyka. W przypadku swojej pracy skoncentrowatam sie jednak na publika-
cjach o przeznaczeniu uniwersalnym, tzn. takich, w ktérych zadania i treéci
zostaly dobrane tak, aby mozna byto je wykorzysta¢ w procesie nauczania
jak najszerszego grona osob dorostych, zré6znicowanego zawodowo, naro-
dowosciowo i wiekowo. Wyselekcjonowane przeze mnie ksigzki stuzg zatem
nauczaniu polszczyzny/czeszczyzny ogolnej, a zamieszczone w nich teksty
i polecenia majg na celu rozwijanie wszystkich kompetencji jezykowych.

Kolejnym istotnym dylematem metodologicznym, ktéry musiatam roz-
wigzaé przed rozpoczeciem analizy aspektow kulturowych w polskich i cze-
skich podrecznikach, byta decyzja odnosnie do tego, jaki podzial poziomow
bieglosci jezykowej powinnam przyja¢, aby efektywnie zrealizowac¢ cel swojej
pracy. Jak stwierdzit bowiem Waldemar Martyniuk: ,Nie ma w Europie po-
wszechnego konsensusu w kwestii poziomdw biegtosci jezykowej” (Martyniuk
2006: 123). Jednocze$nie badacz zwrécit uwage, Ze obecnie klasyfikacja wspo-
mnianych pozioméw dos¢ czesto jest uyjmowana w formie szeSciostopniowej
skali. Zgodnie z nig wyr6zniamy nastepujgce poziomy: Breakthrough (ozna-
czany jako A1); Waystage (oznaczany jako A2); Threshold (oznaczany jako
B1); Vantage (oznaczany jako B2); Effective Operational Proficiency (oznaczany
jako C1); Mastery (oznaczany jako C2) (zob. Martyniuk 2006: 123-124).

W. Martyniuk dodaje, Ze oprécz zaprezentowanej skali mozna sie takze
spotkac z jeszcze jednym podzialem pozioméw bieglosci jezykowej. Zostat
on zaproponowany w dokumencie ESOK] i przedstawia sie nastepujgco (zob.
Martyniuk 2006: 124-125):
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1. A - poziom podstawowy (ang. Basic User):
e 0 A1 - poziom elementarny (ang. Breakthrough);
e 0 A2 - poziom wstepny (ang. Waystage).
2. B — poziom samodzielnosci (ang. Independent User):
e 0 B1- poziom podstawowy (ang. Threshold);
» 0 B2 - poziom $redni ogolny (ang. Vantage).

3. C — poziom bieglosci (ang. Proficient User):

» 0 C1 - poziom efektywnej bieglosci uzytkowej (ang. Effective Operatio-

nal Proficiency);

» 0 C2 - poziom zaawansowany (ang. Mastery).
Warto zauwazy¢, ze koncepcja tego podziatu polega na tym, ze przyjmujemy
istnienie trzech gtéwnych pozioméw bieglosci jezykowej, w ramach ktorych wy-
odrebniamy zawsze dwa podpoziomy. L.3cznie zyskujemy szes$¢ podpoziomow,
odpowiadajgcych wezesniej przeze mnie przywotanej szesciostopniowej skali.

W swojej analizie porownawczej polskich oraz czeskich publikacji glotto-
dydaktycznych postanowitam wykorzystac podziat biegtosci jezykowej zgodny
z tym, ktéry zaproponowano w dokumencie ESOK]J. Decyzje te motywuje
wzgledami pragmatycznymi. Zdarza sie bowiem, ze autorzy podrecznikéw do
nauczania jezyka polskiego/czeskiego jako obcego nie definiujg jednoznacz-
nie, dla jakiego poziomu zaawansowania jezykowego przeznaczajg opracowang
przez siebie ksigzke. Nie jest rzadkos$cig sytuacja, w ktérej spotkamy sie z tzw.
poziomami tamanymi, np. A1+, B1+ itp. Tego typu rozwigzania stosowane przez
autorow podrecznikow okazujg sie jednak problematyczne w momencie, kiedy
celem badania jest uporzgdkowana i przejrzysta analiza porownawcza wiekszej
liczby publikacji. Z tego powodu, aby unikng¢ nieporozumien, zdecydowatam,
Ze w swojej pracy wykorzystam podziat poziomoéw bieglosci jezykowej zawarty
w dokumencie ESOK]. W praktyce oznacza to, ze kazdy sposréd oSmiu wybra-
nych przeze mnie podrecznikdéw zostat przypisany badZ do poziomu A — po-
ziomu podstawowego, bgdZ do poziomu B — poziomu samodzielno$ci i w jego
ramach bedzie analizowany. Podreczniki z poziomu C nie wchodzg w zakres
analizy poréwnawczej przedstawionej w niniejszym artykule.

W konteks$cie metodologicznych zagadnien pracy niewatpliwie warto
wspomniec jeszcze o trzech kategoriach, za pomocg ktérych dokonatam upo-
rzgdkowanego opisu aspektéw kulturowych pojawiajgcych sie w wybranych
przeze mnie polskich i czeskich publikacjach glottodydaktycznych. Katego-
riami tymi byty:
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1. ikonografia (rozumiana jako zdjecia, rysunki, mapy, wykresy itp.);

2. zwyczaje, obyczaje, folklor;

3. jezykowy obraz Swiata (w jego ramach szczeg6lng uwage poswiece fraze-

ologizmom, etykiecie jezykowej oraz wszelkim osobliwo$ciom leksykalnym,

ktére sg charakterystyczne dla jezyka polskiego/czeskiego).
Wyodrebnienie powyzszych kategorii umozliwito zaprezentowanie tematu
aspektow kulturowych w polskich i czeskich publikacjach glottodydaktycz-
nych w usystematyzowanej formie. Ponadto przyjecie wspomnianych kry-
teriéw pozwolito doktadniej przyjrze¢ sie interesujgcemu mnie zagadnieniu,
zwiekszylo tez szanse dostrzezenia w ramach jego ztozonego charakteru cie-
kawych zjawisk, ktore w bardziej powierzchownej analizie mogtyby pozosta¢
niezauwazone.

Analiza poréwnawcza polskich i czeskich podrecznikow

Poziom A - krotka prezentacja wybranych przeze mnie publikacji
1. Polski jest cool®> — podrecznik zostat opracowany przez Ewe Piotrowskg-
-Role i Marzene Porebskg. Deklarowany poziom to Ai.
2. Polski krok po kroku, poziom A23 - podrecznik zostat opracowany przez
Iwone Stempek i Anne Stelmach, ktére sg absolwentkami filologii polskiej
Uniwersytetu Jagielloniskiego.
3. Cestina expres A1/14 — autorkami ksigzki sg Lida Hold i Pavla Bofilova, ktére
od wielu lat interesujg sie metodyka jezyka czeskiego jako obcego i wydaty
juz kilka publikacji stuzgcych nauczaniu czeszczyzny obcokrajowcow.
4. Communicative Czech. Elementary Czech® — podrecznik zostal opracowany
przez Ivane Reskovg i Magdalene Pintarovg. Obie autorki sg doswiadczo-
nymi lektorkami jezyka czeskiego jako obcego i nauczaty go nie tylko
w Czechach, lecz takze za granica.

Poziom A - wyniki przeprowadzonej analizy

Obie polskie publikacje zawierajg wiele kolorowych zdje¢, ktére dostarczajg
licznych informacji o polskiej rzeczywisto$ci i kulturze. Analiza materiatow
ikonograficznych, ktére znalazty sie w podrecznikach Polski jest cool oraz Polski

E. Piotrowska-Rola, M. Porebska, Polski jest cool, Lublin 2017.

1. Stempek, A. Stelmach, Polski krok po kroku, poziom A2, Krakéw 2012.

L. Hold, P. Bofilova, Cestina expres A1/1, Ceské Budéjovice 2011.

1. Reskova, M. Pintarova, Communicative Czech. Elementary Czech, Praga 20009.
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krok po kroku, poziom A2, pozwala zauwazy¢, ze pojawiajgce sie¢ w obu ksigz-
kach fotografie t3czg wspdélne motywy tematyczne. W przypadku omawianych
przeze mnie publikacji mozemy zatem dostrzec, ze powtarzajg sie w nich:

« zdjecia, ktére przedstawiajg pozywienie oraz napoje — nalezg one do
najwyzej frekwentowanych materiatéw wizualnych w jednym i drugim
podreczniku. Pojawiajg sie one w wielu rozdziatach ksigzek, np. w kon-
tekscie wizyty w restauracji, zakupow i wydatkéw, Swigt, zdrowego
stylu zycia czy upodoban zywieniowych réznych ludzi. Najczesciej
wystepujgcym na fotografiach napojem okazala sie kawa. Jesli chodzi
z kolei o jedzenie, to publikacje Polski jest cool oraz Polski krok po kroku,
poziom A2 zawierajg duzg liczbe zdje¢, ktore przedstawiajg charaktery-
styczne dla polskiej kuchni potrawy, takie jak np. bigos, gotgbki, pierogi
czy tatar;

» fotografie, na ktérych ukazano rézne tablice, znaki i drogowskazy zwig-
zane z funkcjonowaniem cztowieka w przestrzeni publicznej. W pod-
recznikach odnajdziemy m.in. zdjecia polskich szyldéw sklepowych,
ulicznych reklam, znakéw drogowych czy tablic z lotniska bagdz dworca
z informacjami dla podr6zujacych;

« zdjecia ukazujgce polskie tradycje bozonarodzeniowe i wielkanocne
(towarzyszg im, oczywiscie, rozmaite czytanki oraz dialogi bohaterdw,
z ktérych cudzoziemcy mogg naprawde duzo dowiedzie¢ sie o tym, jak
w Polsce obchodzi sie Boze Narodzenie i Wielkanoc).

Jesli chodzi za$ o elementy JOS w obu wybranych przeze mnie podreczni-
kach, to nalezy stwierdzi¢, ze sg one obecne na réznych ptaszczyznach. Obco-
krajowcy uczacy sie z publikacji Polski jest cool niewgtpliwie bez trudu bedg
umieli rozr6zni¢ podziat na formalne i nieformalne sytuacje komunikacyjne
w jezyku polskim. Ksigzka u§wiadamia uczniom, ze zaréwno oficjalnej, jak
i nieoficjalnej odmianie polszczyzny przystuguje okreslony repertuar srodkow
gramatycznych i leksykalnych. Odpowiednie wykorzystywanie tych srodkow
stanowi wazny element polskiej etykiety jezykowej, ktérej znajomos¢ jest nie-
zbedna podczas codziennej komunikacji. Z tego wzgledu podrecznik Polski jest
cool od samego poczgtku uwrazliwia uczniéw m.in. na typy zwrotéw do adre-
sta — oficjalny (forma Pan/Pani/Panstwo) i nieoficjalny (forma ty lub wy) oraz
na oficjalne i nieoficjalne rodzaje powitan i pozegnan.

W publikacji Polski krok po kroku, poziom Az cudzoziemcy spotkajg sie
z kolei z licznymi zwigzkami frazeologicznymi, idiomami oraz powszechnie
uzywanymi na co dzien powiedzeniami i wyrazeniami. Wspomniane elementy
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jezykowe wystepujg w dialogach bohateréw, w czytankach, w formie haset
napisanych czerwong czcionkg na marginesach poszczegoélnych rozdziatéw,
a takze sg wprowadzane poprzez specjalne ¢wiczenia leksykalne, w ktorych
nalezy np. potaczy¢ dane zwigzki wyrazowe z ich definicjami. Pojawianie sie
w ksigzce frazeologizmow, idiomdw i réznych powiedzen odbywa sie zawsze
w okreslonym kontekscie. Oznacza to, ze nowo wprowadzane potgczenia wy-
razowe pozostajg w pewnym zwigzku znaczeniowym z gtéwnym tematem roz-
dziatu podrecznika lub stanowig element wypowiedzi bgdz reakcje jezykowg
bohatera, ktory znalazt sie w konkretnej sytuacji zyciowej i komunikacyjnej.
Ukazywanie zastosowania frazeologizmoéw, idioméw i powiedzen w natural-
nych dla nich kontekstach wydaje sie dobrym pomystem. Takie rozwigzanie
sprawia bowiem, Ze uczgcy sie mogg szybko przyswoi¢ nowe elementy jezy-
kowe i wykorzystywac je w autentycznej komunikacji z innymi uzytkownikami
polszczyzny.

Jak wynika z zaprezentowanych przeze mnie przyktadéw, w polskich pod-
recznikach z poziomu A odnajdziemy wiele zdjeé, ¢wiczen oraz czytanek, ktére
na rozmaite sposoby nawigzujg do zagadnien zwigzanych z aspektami kultu-
rowymi. W przypadku publikacji czeskich z tego samego poziomu biegltosci
jezykowej omawiana kwestia przedstawia sie zgota inaczej.

W obu analizowanych przeze mnie podrecznikach czeskich przewaza kon-
wencja komiksowa. Jesli chodzi o fotografie przedstawiajgce realne postacie,
miejsca czy przedmioty, to w ksigzce Communicative Czech. Elementary Czech
nie pojawiaja sie one wcale, natomiast w ksigzce Cestina expres A1/1 stano-
wig rzadko$¢ (spotkamy sie jedynie z fotografiami kilkorga znanych Czechéw,
np. Vaclava Havla, Petra Cecha czy Martiny Navratilovej, a takze z niewielka
grupg zdje¢, ktére przedstawiajg obiekty stereotypowo kojarzone z Czechami —
sg to: zamek na Hradczanach, obuwie firmy Bata, auto firmy Skoda, kufel z pi-
wem oraz szklany kieliszek firmy Bohemia). By¢ moze przyczyn wyboru takiej
wlasnie konwencji graficznej w podrecznikach nalezy upatrywaé w predylekcji
Czechéw do bajek oraz filméw rysunkowych — réwniez w Polsce znane sg prze-
ciez czeskie wieczorynki, takie jak Krecik, Zwirek i Muchomorek czy Rumcajs.
Rysunki zamieszczone w publikacjach Cestina expres A1/1 oraz Communicative
Czech. Elementary Czech przedstawiajg jednak czeska rzeczywistos¢ w dos¢ zar-
tobliwy i uproszczony sposéb, a tym samym nie dostarczajg cudzoziemcom
zbyt wiele konkretnej wiedzy na temat czeskiej kultury i codziennego zycia
w Republice Czeskiej. Obserwacja ta sktania do konstatacji, ze ikonografia pol-
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skich podrecznikéw z poziomu A, w poréwnaniu z ikonografig wspomnianych
powyzej dwoch czeskich ksigzek, stanowi dla odbiorcy zZrédto znacznie wiek-
szej liczby praktycznych informacji o charakterze realioznawczym. W polskich
ksigzkach mozna byto wyrdznic¢ wiele kategorii zdje¢ i rysunkow, ktoére w réz-
nym stopniu sg nacechowane kulturowo. Ich zbiorcza analiza umozliwiata
skonstruowanie do$¢ spéjnego obrazu tego, jak wyglada codzienne zycie we
wspotczesnej Polsce. W czeskich podrecznikach natomiast temat realiéw po-
traktowano bardziej schematycznie.

W dalszej kolejnosci nalezy zauwazyé, ze w publikacjach Cestina expres A1/1
oraz Communicative Czech. Elementary Czech w zasadzie nie odnajdziemy teks
tow, ktore by w obszerny, szczegétowy sposéb opisywaty konkretne czeskie
tradycje lub obyczaje. W obu ze wspomnianych podrecznikdw jest to kwestia
drugoplanowa, nigdy nie stanowi motywu przewodniego w tekstach. Fakt ten
jest kolejnym elementem, ktéry wyraznie odroznia polskie ksigzki Polski jest
cool oraz Polski krok po kroku, poziom A2 od omawianych powyzej czeskich
publikacji glottodydaktycznych.

Poziom B - krétka prezentacja wybranych przeze mnie publikacji
1. Z polskim w swiat® — podrecznik zostat opracowany przez Réze Cie-
sielskg-Musameh, Barbare Guziuk-Swice i Grazyne Przechodzka. Zawarte
w nim materiaty sg w wiekszos$ci przeznaczone do prowadzenia lekcji je-
zyka polskiego jako obcego na poziomie B1, ale wsrdd nich znajdujg sie
rowniez ¢wiczenia, ktére swym stopniem trudno$ci odpowiadajg pozio-
mowi B2.
2. Polski mniej obcy” — podrecznik zostat napisany przez Agnieszke Ma-
deje i Barbare Morcinek. Obie autorki sg zawodowo zwigzane ze Szkotg
Jezyka i Kultury Polskiej Uniwersytetu Slaskiego. Deklarowany poziom
to B2.
3. Cestina pro cizince, tiroveri B2® - ksigzka zostata napisana przez Marie
Boccou-Kestifankova, Katefine Hlinowa, Pavla Pe¢enego i Dagmar Stépan-
kovg — lektoréw jezyka czeskiego jako obcego zwigzanych z Uniwersyte-
tem Karola w Pradze.

6 R.Ciesielska-Musameh, B. Guziuk-Swica, G. Przechodzka, Z polskim w $wiat, Lublin 2016.

A. Madeja, B. Morcinek, Polski mniej obcy, Katowice 2007.

8 M. Boccou-Kestrdnkova, K. Hlinova, P. Pe¢eny, D. Stépankova, Cestina pro cizince, tiroveri Bz,
Brno 2013.
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4. Cesky krok za krokem 2° - podrecznik zostat opracowany przez te same
autorki, co omawiana juz publikacja Cestina expres A1/1, tzn. przez Lide
Holg i Pavle Borilova. Ksigzka przeznaczona jest dla uczniéw, ktoérzy opa-
nowali jezyk czeski w zakresie podstawowym i chcg postugiwac sie nim
na poziomie B1.

Poziom B — wyniki przeprowadzonej analizy

Zaréwno w podrecznikach polskich, jak i czeskich widoczny jest nacisk na
ksztaltowanie kompetencji socjolingwistycznej. Liczne ¢wiczenia o rézno-
rodnym charakterze z pewnos$cig utatwiajg obcokrajowcom przyswojenie
przydatnych w codziennym zyciu zwrotéw, powiedzen oraz zwigzkdéw frazeo
logicznych. Analizowane przeze mnie polskie i czeskie publikacje glottodydak-
tyczne poswiecajg takze duzo uwagi zréznicowaniu stylistycznemu polszczy-
zny/czeszczyzny. W wypadku jezyka polskiego jest to podzial na styl oficjalny
i nieoficjalny, uwzglednienie archaizméw oraz deminutywow, jesli chodzi zas
o jezyk czeski, to zostaty wyeksponowane odmienne cechy gramatyczne i lek-
sykalne spisovnej, hovorovej oraz obecnej cestiny*°.

9 L. Hol4, P. Botilova, Cesky krok za krokem 2, Praga 2014.

10 Polacy i Czesi majg rozne koncepcje opisu normy jezykowej. Polscy jezykoznawcy wyrdzniajg
norme wzorcowq, norme uzytkowq oraz btqd jezykowy. W czeskim jezykoznawstwie mamy za$
do czynienia z terminami spisovnd cestina, hovorovd Cestina oraz obecnd Cestina.

Spisovnd Cestina to zesp6t srodkow jezykowych, ktére sg uzywane przez Czechdw podczas
wystgpien publicznych oraz w oficjalnych tekstach pisanych. Uwaza sie, Ze spisovnd cestina
pelni funkcje integracyjng i narodowo reprezentatywng. Prawdopodobnie mozna byloby
uznad, ze w pewnej mierze odpowiadataby ona polskiemu terminowi jezyk literacki i wigzata
sie z normq wzorcowq.

Obecnd Cestina okreslana jest przez czeskich jezykoznawcéw mianem interdialektu. Zwigzane
z nig zjawiska fonetyczne, gramatyczne i leksykalne cechuja sie dos¢ duzym zréznicowaniem
regionalnym, cho¢ niektére z nich mogg tez wystepowac na catym terytorium Republiki
Czeskiej. Obecnd Cestina uzywana jest w codziennej, przede wszystkim ustnej i nieoficjalnej
komunikacji. Do pewnego stopnia odpowiadataby ona polskiemu terminowi jezyk potoczny
regionalny i wigzataby sie z normq uzytkowq.

Hovorovd cestina to odmiana czeszczyzny, ktéra tgczy w sobie zaréwno cechy charaktery-
styczne dla spisovnej Cestiny, jak i obecnej Cestiny. Wystepuja w niej zatem nie tylko elementy,
ktére polscy jezykoznawcy prawdopodobnie zaklasyfikowaliby jako ,.ksigzkowe”/, literackie”,
lecz takze elementy ,,potoczne” (w jezyku czeskim okreslane mianem nespisovné). Wyra-
zenie hovorovd Cestina jest trudno przettumaczalne na jezyk polski. Nalezy przypuszczad,
ze w polskiej terminologii jezykoznawczej najblizsze znaczeniowo bytoby mu okreslenie
jezyk potoczny 0gélny, aczkolwiek nie stanowi ono prawdopodobnie idealnego ekwiwalentu.
Hovorovd cestina uzywana jest czesciej w ustnych niz pisemnych wypowiedziach. Czescy
jezykoznawcy majg niekiedy problem, aby jg odrézni¢ od obecnej cestiny. Spowodowane jest
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W podrecznikach polskich, podobnie jak mozna to bylo zaobserwowac¢
juz na poziomie A, spotkamy sie z obszernymi i szczegétowymi opisami pol-
skich tradycji i obyczajow, zwlaszcza zwigzanych z Bozym Narodzeniem oraz
Wielkanocg. Publikacje czeskie natomiast ponownie traktujg te zagadnienia
w sposOb minimalistyczny. Zaobserwowana rozbiezno$¢ wynika najpewniej
z tego, ze religia chrze$cijanska, a w szczegdblnosci jej odtam katolicki, od-
grywa w polskim oraz w czeskim spoteczenstwie odmienng role. Wedtug ofi-
cjalnych danych statystycznych z 2021 r. zaréwno w Polsce, jak i w Czechach
najwiecej osob deklarowato przynaleznos¢ do Kosciota rzymskokatolickiego.
W Polsce byto to jednak az 84,8% populacji, natomiast w przypadku Czech
podobne o$wiadczenie ztozyla zaledwie jedna dziesigta obywateli (68,3%
respondentow nie deklaruje przynaleznosci do jakiejkolwiek wspolnoty wy-
znaniowej)**. Przedstawione dane doskonale pokazujg, ze Polacy znacznie
czesciej identyfikujg sie z Kosciotem rzymskokatolickim niz Czesi. Konse-
kwencjg tego faktu jest to, ze religia katolicka oraz zwigzane z nig Swieta
i tradycje sg zdecydowanie silniej obecne w zyciu polskiego spoteczeristwa
anizeli czeskiego, ktore ma bardziej ateistyczny charakter. Z tego powodu
nie wydaje sie wiec szczegolnie zaskakujgce spostrzezenie, iz polskie pod-
reczniki z poziomu B poswiecajg duzo uwagi swietom Bozego Narodzenia
i Wielkanocy, natomiast czeskie podreczniki traktujg ich tematyke w sposéb
marginalny.

W podrecznikach polskich z poziomu B pojawiajg sie pytania i polecenia,
ktére zachecajg cudzoziemcéw do poréwnywania wtasnej kultury z kulturg
polskg. Wydaje sie to niezwykle wartosciowe, jesli chodzi o wspieranie roz-
woju kompetencji interkulturowej wsrdéd uczgcych sie. W przypadku pod-
recznikéw czeskich nie mozna niestety stwierdzi¢, aby obcokrajowcy byli
sktaniani przez autoréw publikacji do refleksji nad podobieristwami i rézni-
cami wystepujgcymi miedzy kulturg czeska a ich rodzimg.

to tym, Ze obie ze wspomnianych odmian jezyka moga by¢ tgczone w jednej wypowiedzi
i Czesi uwazajg to za naturalne, nie odbierajg tego np. jako przejaw zlego stylu.

Definicje zawarte w przypisie zostaly samodzielnie sformulowane przez autorke niniej-
szego artykulu, ktéra opracowata je na podstawie wlasnej wiedzy wyniesionej ze studiéw
bohemistycznych.

11 Dane na temat liczby wyznawcéw wiary katolickiej w Polsce pochodzg ze strony internetowej:
https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/roczniki-statystyczne/roczniki-statystyczne/maly-rocz-
nik-statystyczny-polski-2021,1,23.html, natomiast dane dotyczace katolicyzmu w Czechach ze
strony: https://www.czs0.cz/csu/czso/csu-predstavil-prvni-vysledky-scitani-2021.
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Whioski koncowe

Przeprowadzenie analizy porownawczej polskich oraz czeskich publikacji glot-
todydaktycznych z pozioméw A i B prowadzi do postawienia tezy, iz te pierw-
sze zawierajg znacznie wiecej aspektéw kulturowych. Stwierdzenie to dotyczy
zarowno warstwy ikonograficznej, jak i tekstowej. Ponadto mozna odnie$¢ wra-
zenie, ze w podrecznikach polskich zagadnienia o charakterze kulturowym sg
przez autorow wprowadzane bardziej sSwiadomie. Wiedza o polskiej kulturze
stanowi w przeanalizowanych przeze mnie czterech publikacjach nieodtgczny
i mocno eksponowany element glottodydaktycznego procesu nauczania. Pod-
reczniki czeskie oczywiscie réwniez uwzgledniajg konieczno$¢ prezentowa-
nia cudzoziemcom pewnych zagadnien kulturowych, jednakze kwestia ta jest
w nich traktowana najczesciej w sposéb drugoplanowy i znacznie bardziej po-
wierzchowny niz w podrecznikach polskich.
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Cultural aspects in teaching Polish and Czech as a foreign language.
A glottodidactic analysis of selected Polish
and Czech textbooks (levels from A1 to B2)

This article focuses on a comparative analysis of the issue of cultural aspects in Polish
and Czech textbooks dedicated to teaching foreigners at levels A1-B2. Its purpose is
to indicate and describe which cultural aspects are included in Polish and in Czech
glottodidactic publications. The article presents both similarities and differences be-
tween Polish and Czech textbooks related to the manner and scope of discussing the
after-mentioned topic.

Keywords: textbook, comparative analysis, glottodidactics, cultural aspects, language
proficiency, Polish, Czech
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Analiza zawartosci jako metoda badania
obrazu rodziny w reklamie internetowej

Przedmiotem badan uczynitam dyskursywny obraz rodziny w reklamie. Praca ma uzu-
peic literature, ktéra dotyczy podjetego tematu, o badanie wspétczesnych przekazow
reklamowych najwiekszych producentéw z réznych kategorii produktowych. To przeglad

tylko czesci dostepnych reklam. Nie chodzi tu o dogtebng ich analize, lecz o wykazanie,
jaki obraz rodziny tworzy nadawca w przekazie i jak za jego pomocg buduje komunika-
cje. Przyjmuje, ze bohater reklamy posiada cechy stereotypowe, a wynika to z tego, ze

stereotypy sg powszechnie znane i niezmiennie od wielu lat funkcjonujg w swiadomosci

spotecznej. Uzupelnieniem podjetego tematu jest potwierdzenie wystepowania znanych

stereotyp6w kobiety i mezczyzny oraz prawidtowosci w zastosowaniu poszczegélnych

wizerunkow rodziny. Gtéwnym celem pracy jest analiza zawartosci kwestionariuszem

z pytaniami oraz okreSlenie prawidtowosci w zastosowanych modelach rodziny w prze-
kazach reklamowych z lat 2016—2020 zamieszczanych w serwisie spotecznosciowym

YouTube na oficjalnych kanatach producentéw i przedstawienie wynikéw na wykresach.
Celem towarzyszgcym jest podanie funkcji, ktére wynikajg ze sposobu kreowania obrazu

rodziny w reklamach réznych produktéw.

Stowa kluczowe: analiza zawartosci, dyskursywny obraz Swiata, rodzina, reklama,
Internet



Wprowadzenie

Jezyk i tekst kreujg porzadek spoteczny — rzeczywistos$¢ spoteczng. Na tle
jezyka lub tekstu za pomocg praktyk dyskursu te rzeczywisto$¢ mozna roz-
pozna¢, dzieki czemu zyskujemy wielopoziomowg perspektywe poznawczg.
Przedmiotem badan uczynitam dyskursywny obraz rodziny w reklamie. Praca
ma uzupetni¢ dotychczasowg literature dotyczgcg podjetego tematu o badanie
wspotczesnych przekazéw reklamowych najwiekszych producentéw z roznych
kategorii produktowych. Praca stanowi przeglad tylko czesci dostepnych re-
klam, takich, ktére wydaty mi sie najciekawsze w kontekscie moich rozwazan.
Nie chodzi tu o analize calej reklamy, lecz o wykazanie, jaki obraz rodziny
tworzy nadawca w przekazie, w jaki sposéb moze dzieki niemu dociera¢ do
wspobiczesnego odbiorcy i jak za pomocg tego obrazu buduje komunikacje
wewnetrzng, aby potencjalny odbiorca zauwazyt reklame, zaczgt stuchac¢, wy-
stuchat i zapamietat jej tres¢. Przyjmuje, ze bohater reklamy posiada cechy
stereotypowe, a wynika to z tego, Ze stereotypy sa powszechnie znane i nie-
zmiennie od wielu lat funkcjonujg w §wiadomosci spotecznej. Uzupelnieniem
podjetego tematu jest potwierdzenie wystepowania znanych stereotypow ko-
biety i mezczyzny oraz prawidtowosci w zastosowaniu poszczegdlnych wize-
runkow rodziny — w zaleznosci od tego, jaki produkt jest przedstawiany. ,,Ple¢
jest cechg widoczng i uniwersalng. Wtasnie dlatego jest szczeg6lnie dobrg pod-
stawg dla tworzenia stereotypéw” (Maison, Rudzinska 2009: 29).

Na lata 90. XX wieku przypada intensywny rozkwit badan nad obrazem
rodziny w mass mediach. W 1994 roku ukazat sie artykut Marii Kunowskiej-Po-
rebnej pt. Obraz rodziny w srodkach masowego przekazu. Autorka podjeta probe
zdefiniowania terminu rodzina w kontekscie gléwnie prasy kobiecej tamtego
czasu. Opisata, w jaki sposob realizowana byta problematyka profamilijna
w tre$ciach adresowanych do rodzin. Zauwazyla takze, jak wielki wplyw na
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zjawiska stylotwércze w komunikacji publicznej miaty zmiany ustrojowe po
1989 roku. Dominika Maison i Joanna Rudzinska w 2009 roku na tamach ,,Mar-
ketingu i Rynku” opublikowaty artykul pt Obraz kobiety i mezczyzny w polskiej
reklamie. Tekst stat sie inspiracjq i podstawg tej pracy, a jego celem bylo zapre-
zentowanie obrazu kobiety i mezczyzny w polskiej reklamie telewizyjnej. Bo-
haterowie reklam ocenieni zostali w kilku kluczowych aspektach — ze wzgledu
na produktu, pte¢, cechy, sposéb oddzialywania reklamy. Analiza wykazata, ze
kobiety i mezczyzni przedstawiani sg w spos6b odmienny, nie zawsze pokrywa
sie to jednak z panujacym stereotypem. Autorki zaobserwowaty znaczacy po-
dzial na produkty reklamowane przez kobiety i produkty reklamowane przez
mezczyzn.

W 2012 roku ukazat sie w formie ksigzkowej raport badawczy pt. Bohater
w reklamie prasowej, ktorego autorkami sg: Anna Koztowska, Karolina Laczycka,
Sandra Szymaniak i Ewa Dziatko. Poswiecony zostat, jak wskazuje tytut, roli,
znaczeniu i analizie ewolucji bohatera w reklamie prasowej. S. Szymaniak
w swoim badaniu okreslita podstawowe pojecia, takie jak model rodziny, fazy
zycia rodziny i jej funkcje wzgledem przekazu reklamowego i produktu — au-
torka zinterpretowata réwniez mechanizmy wptywu spotecznego - internali-
zacji, identyfikacji, ulegania — w kontekscie zebranego materiatu badawczego.
K. Laczycka podjeta temat opozycji tradycyjny a nowoczesny wizerunek kobiety
oraz mezczyzny, a zagadnienie to zestawila z badaniami iloSciowymi komuni-
katéw. Wsrdd najnowszych opracowan warto wymienic jeszcze prace Jerzego
Widerskiego z 2018 roku pt Modele rodziny w reklamach telewizyjnych. Analiza
semiotyczna, ktéra analizuje przekazy reklamowe i pojecia zwigzane z reklama.
Autor poddat obserwacji ponad 800 prébek, z czego 100 przeanalizowat szcze-
gbétowo pod kgtem werbalno-wizualnym. J. Widerski obraz rodziny umiescit
w socjologicznych aspektach zycia spotecznego, skupit sie na jej typologii,
stylu zycia i modelu.

Glownym celem mojej pracy jest analiza i okreslenie prawidtowo$ci w za-
stosowanych modelach rodziny w przekazach reklamowych z lat 2016—2020
zamieszczanych w serwisie spotecznosciowym YouTube na oficjalnych kana-
tach producentéw oraz przedstawienie wynikéw na wykresach. Za cel poboczny
stawiam sobie wyrdznienie funkcji, ktére wynikajg z konkretnych obrazéw ro-
dziny w reklamach r6znych produktéw. Pozgdana jest zwlaszcza odpowiedz
na pytanie, czy w zaleznos$ci od reklamy pte¢ jest przedstawiana inaczej oraz
czy ma na to wptyw miejsce akcji. Badanie ma takze sprawdzi¢, czy model ro-
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dziny 2+2 (dwoje rodzicéw i dwoje dzieci) rzeczywiscie jest najpopularniej-
szy*. W pracy przyjmuje teze, ze wszystkie reklamy sg intencjonalne — nadawca
odwotuje sie do typowych modeli rodziny, zwieksza tym samym szanse na
naktonienie odbiorcy i uzyskanie pozgdanej reakcji, np.: kupna samochodu,
ubezpieczenia na zycie czy zatozenia konta w banku. Reklama ma by¢ odpowie-
dzig na oczekiwania i potrzeby Polakéw (wszystkie reklamy sg polskie).

Metody badawcze

Metodg badawczg, jakg przyjmuje w swojej pracy, jest analiza zawartosci uzy-
wana najczesciej w naukach humanistycznych. Analize wykonuje kwestiona-
riuszem (zestawem pytan zamknietych), badanie jest systematyczne — $cisle
uporzgdkowane, obiektywne — jednolite i logiczne, a takze ilo$ciowo-jako-
Sciowe. Nie tylko tresc¢ jest poddana badaniu, lecz rowniez aspekty formalne
i wizualne. Korpus tekstow stanowi préba wybrana ze zbioru 31 najpopular-
niejszych polskich reklam z lat 2016-2020, umieszczonych na portalu spo-
tecznosciowym YouTube na oficjalnych kanatach réznych producentéw.
Poszukiwania zawezitam do nastepujgcego kryterium — minimalny model
rodziny to 2+1 (dwoje rodzicéw i jedno dziecko). Analize tresci przekazow re-
klamowych wykonuje za pomocg klucza kategoryzacyjnego (kwestionariusza
z pytaniami), czyli zestawu pytan badawczych i prawdopodobnych odpowiedzi,
w celu okresSlenia powszechnie stosowanego portretu rodziny. Kazdy element
korpusu badam w ten sam sposob, za pomocg tego samego klucza. Zawiera
on 10 pytan, ktére dotyczg odpowiednio: typu produktu (np. konto bankowe,
abonament komoérkowy, zakupy spozywcze podstawowe), modelu rodziny (np.
rodzice samotni, 2+1, 2+2), ptci dziecka (chtopiec, dziewczynka, rodzenistwo
mieszane), aktywnoS$ci i pasywnos$ci bohatera (kto jest aktywny i kto wypada
lepiej, gdy oboje sg aktywni), roli spotecznych kobiety i mezczyzny (Zona/maz,
kucharze, skupieni na rozwoju ekonomicznym rodziny), miejsca akcji (dom,
plener, punkt ustugowy), osoby towarzyszacej rodzinie w reklamie (np. pra-
cownik lub brak takiej osoby) oraz gtosu z offu (kobieta, mezczyzna lub brak
osoby). Mogtam wybieraé¢ sposrdéd wielu cech, ktére najtrafniej okreslaty np.
bohatera, zaznaczajgc odpowiednig kategorie. Do przeprowadzenia badania
wykorzystatam programy Microsoft Word — do stworzenia klucza oraz Micro-
soft Excel — do opracowania i uzupelniania bazy danych oraz sporzgdzenia

1 Takjest wedlug badan CBOS-u, zob. raport Preferowane i realizowane modele Zycia rodzinnego,
https://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2019/K_046_19.PDF (dostep: 5.06.2020).



Daria Andrzejewska, Analiza zawartosci jako metoda badania obrazu rodziny... 40

wykreséw z wynikami. Podsumowujgc, pierwsza cze$¢ badania to analiza wyzej

wymienionych tekstéw, druga to skonstruowanie narzedzi badawczych, czyli

jednolitego systemu kategoryzacyjnego>. Z racji tego, ze klucz jest jednolity

dla wszystkich tekstow, wyniki moge przedstawi¢ w postaci statystycznej —
to cze$c¢ trzecia tego badania. Wypadkowg wszystkich tych czesSci sg wnioski,
ktére pozwalajg okresli¢ rozpowszechnione w spoteczenistwie i zabarwione

wartosciujgco obrazy rzeczywistosci.

Wyniki

Ponizej przedstawiam probe interpretacji wynikow, ktére zwigzane sg z pro-
blemem obrazu rodziny w reklamie. Pytanie 1. dotyczyto tego, jaki typ produktu
jest reklamowany. Moim zadaniem byto wybranie sposrdd kilku kategorii tej,
do ktérej przynalezat produkt. Pytanie to stato sie bazg interpretacyjng dla na-
stepnych probleméw badawczych. Jak przedstawitam na wykresie, najwiekszy
udziat — 39% — majg reklamy konta bankowego, na drugim miejscu znalazty
sie zakupy przyjemno$ciowe — 19%, a na trzecim ubezpieczenie na zycie — 16%.

WYKRES 1. TYP PRODUKTOW

Samochdd

Abonament komérkowy

Zakupy spozywcze — podstawowe
Ubezpieczenie na zycie

Zakupy przyjemnosciowe

Konto bankowe : : : ]

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Wyniki te i przewaga (dwu i trzykrotna) wystepowania rodzin w reklamach
konta bankowego nad tymi z innymi produktami sugeruje, ze dla wspotczes
nej rodziny jednym z najwazniejszych aspektow jest posiadanie bezpiecznego,
oplacalnego i funkcjonalnego konta bankowego. Nadawcy budujg w ten sposéb
obraz rodziny, ktéra w pierwszej kolejnosci skupia sie na kwestiach zwigza-
nych z oplatami, nastepnie — przy pomocy wtasnie tego konta - robi zakupy

2 Caly klucz kategoryzacyjny zamieszczam w Aneksie.
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przyjemnosciowe i spozywcze, a gdy juz posiada to, czego potrzebuje — ubez-
piecza to.

Pytanie 2. méwito o tym, jaki model rodziny wystepuje w reklamach naj-
czesciej. Jak wspomniatam we Wprowadzeniu, szukatam odpowiedzi na pyta-
nie, czy przewaza model rodziny 2+2. Moje badanie wykazato, ze ten model
rzeczywiscie jest jednym z najpopularniejszych, ale, co ciekawe, znalazt sie
on na réwni z modelem 2+1. Najbardziej pozgdanym modelem rodziny w pol-
skim spoteczenstwie jest rodzina nieliczna i potwierdzajg to wyniki (Koztowska
2012:18).

WYKRES 2. MODEL RODZINY

Samotni — Mezczyzna

Samotni — Kobieta

Wielopokoleniowa

2+2

2+1

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Jeszcze kilkadziesigt lat temu na pierwszym miejscu znalaztaby sie rodzina
wielopokoleniowa. Rodziny z dzie¢mi sg jedynym typem biologicznym ro-
dziny, ktérego liczba zmniejsza sie od 1970 roku3. W moim badaniu taki model
jest dopiero na 3. miejscu z wynikiem 13%. Réwnie czesty model, co rodzina
wielopokoleniowa, to kobieta samotnie wychowujgca dzieci, mniejszy wynik
za$ uzyskal mezczyzna samotnie wychowujgcy dzieci. Wykorzystanie takiego
obrazu rodziny w przekazie reklamowym odpowiada preferencjom odbiorcy
i ogélnemu swiatopoglgdowi. Powigzane z tym pytaniem jest kolejne, doty-
czgce pici dziecka w rodzinie.

3 Takjest wedtug Narodowego Spisu Powszechnego GUS-u, zob. raport Gospodarstwa domowe
i rodziny. Charakterystyka demograficzna, https://stat.gov.pl/files/gfx/portalinformacyjny/
pl/defaultaktualnosci/5670/5/1/1/1_gospodarstwa_domowe_i_rodziny_nsp2011.pdf (dostep:
6.06.2020).
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WYKRES 3. PLEC DZIECKA

Chtopiec + Chtopiec
Inne
Dziewczynka + Dziewczynka
Dziewczynka
*'_’_l
I I

Chtopiec

Dziewczynka + Chlopiec

l
I I

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Na pierwszym miejscu — 42% — znalazto sie rodzenistwo dwuptciowe. Rodzen-
stwo jednoptciowe, czyli dwdch chtopcéw lub dwie dziewczynki, zdecydowanie
rzadziej pojawia sie w polskich przekazach reklamowych. Je§li méwimy o jed-
nym dziecku w rodzinie, to czesciej jest to chlopiec niz dziewczynka. Wynika
to z tego, ze rodzina 2+2 prawdopodobnie zostanie przedstawiona z chtop-
cem i dziewczynkg, a rodzina 2+1 z synem, cho¢ nie wyklucza sie pojawienia
w przekazie corki. Podobna sytuacja wystepuje w przypadku samotnych ro-
dzicow - statystycznie cze$ciej kobieta bedzie miata syna (Widerski 2018: 96).
Tworcy reklam postuguijg sie ugruntowanymi w spoteczenstwie schematami,
aby dotrze¢ do jak najwiekszej liczby odbiorcow, wiec bedg przestawia¢ rodzine
z dzieckiem.
Pytania 4. i 5. dotyczg kolejnego problemu badawczego — kto w reklamie

dominuje i kogo aktywno$¢ wypada lepiej w rodzinie.

WYKRES 4. KTO JEST AKTYWNY?

Mezczyzna

Kobieta

Kto$ inny

Oboje

\ \ \ \
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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WYKRES 5. KTO WYPADA LEPIE] W RODZINIE?

Kobieta

36% Mezczyzna
58%

Z wykresu 4. wynika, ze w prawie potowie badanych reklam oboje rodzicow
podejmuje aktywnos¢. Jednak gdy sprawdzitam, kto wypada lepiej, w 58% byt
to mezczyzna (wykres 5.). W roli gtowy rodziny przypisuje mu sie pewnego ro-
dzaju kompetencje, aby udowodnic¢ wszystkim, ze jest w stanie zadbac o swojg
rodzine, ze to do niego nalezy ostatnie zdanie. Mezczyzna w polskiej rodzinie
pelni dominujgcg role. To on zaspokaja potrzeby najblizszych (zob. wykres 1.)
i samodzielnie podejmuje istotne decyzje — cho¢ nie wykluczam, ze czasami
pomaga mu lub zastepuje go kobieta, w koricu do niej nalezy 36% przywilejow,
jakie daje dominacja (wykres 5.).

Gdy mowa o pasywnosci i aktywnosci bohateréw reklamy, nalezy zwrécic¢
uwage na to, jakie role spoteczne petnig. Dotyczyly tego pytania 6.1 7. — odpo-
wiednio kobiety i mezczyzny.

WYKRES 6. ROLE SPOLECZNE — KOBIETA

Wyzwolona, nowoczesna

Inne

Perfekcyjna pani domu
(ekonomiczna)

Kucharka (tradycyjna)

Matka/zona

\ \ \ \ \
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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WYKRES 7. ROLE SPOLECZNE — MEZCZYZNA

Zajety soba [~
Kucharz [~

Inne

Pan domu (ekonomiczny) ‘

Ojciec/maz

\ \ \ \ \
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W jezykowym obrazie §wiata w moim korpusie kobieta najczesciej przedsta-
wiana jest jako matka lub zona — 58% (wykres 6.). W tym przypadku wyr6zniajg
sie dwa z kilku modeli matki: model urodzenia, czyli kobiety, ktore urodzity
oraz model matzenski, czyli kobiety, ktore sg zonami (Bartminski 2008: 34).
Na drugim miejscu znajduje sie tradycyjna rola kobiety — kucharka, jednak
W mniejszym stopniu, niz mozna bytoby sie spodziewac¢ — 16%. Widoczny jest
tu model zywieniowo-wychowawczy, czyli kobiety, ktéra karmi i wychowuje
dziecko (Bartminiski 2008: 34). Oznaczaé to moze, ze stereotypowe ujecie po-
woli zanika w swiadomosci spoteczenistwa. Jednak nowoczesny obraz kobiety
wyzwolonej, czyli przeciwienistwo kobiety tradycyjnej, zajagt miejsce ostatnie
z wynikiem 3%. Implikuje to hipoteze, Ze takie postrzeganie kobiety — jako
wyzwolonej lub kucharki — nie jest pozgdane przez odbiorcéow, wiec nadawcy
nie stosujg takiego wizerunku w swoich reklamach. Producenci skupiajg sie
gtownie na kobiecie jako matce, ktérg cechuje mito$¢ do rodziny i opiekun-
czo$¢ (Bartminski 2008: 40). Przeprowadzone badanie w kontekscie rol spo-
tecznych mezczyzn (wykres 7.) wykazuje obecnos$¢ w reklamach gtéwnie dwoch
paradygmatéw meskosci: tradycyjnego, czyli jako ojca lub meza, oraz nowego,
czyli ,pana domu”, ktéry dba o sfere ekonomiczng rodziny. Typ nowoczesny
i jego 35-procentowg obecno$¢ w badanym materiale potwierdzajg wyzej
przedstawione wyniki: mezczyzne, ktory dominuje w rodzinie i lepiej w niej
wypada (wykresy 4.1 5.), co lgczy sie rowniez z przewagg wystepowania rodzin
w reklamach konta bankowego (wykres 1.). Panowie w rolach charakterystycz-
nych dla kobiet w przebadanym materiale nie wystepujg — brak jest obrazu
mezczyzny jako kucharza, ale nie ma takze wizerunku mezczyzny ,zajetego
sobg”. Obraz takiej rodziny, w ktérej kobieta prowadzi dom i peini opieke nad
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dzie¢mi, a mezczyzna oprécz bycia ojcem gtéwnie zajmuje sie zarabianiem
pieniedzy, nawigzuje do tradycyjnego modelu rodziny. Co wazne, reklama nie
tworzy nowych stereotypow pici, siega jedynie po juz dostepne, aby sprzeda¢
produkt. Wszystkie te profile opierajg sie na bazowej grupie cech, ktére ujetam
w badaniu.

Pytanie 8. dotyczyto miejsca akcji w reklamie. Z badanego materiatu wyod-
rebnitam dom, plener oraz punkt ustugowy.

WYKRES 8. MIEJSCE AKCJI

Punkt

ustugowy
23%

Prawie potowa przekazéw reklamowych umiejscowiona zostata w domu — 45%,
mniej — 32% — w plenerze, a najmniej — 23% — w punkcie ustugowym. Rodzina
przedstawiana w domu wigze sie z wizerunkiem kobiety i mezczyzny, ktory
przedstawitam powyzej (wykresy 6. i 7.). Tradycyjnym $rodowiskiem kobiety-
-matki i kobiety-kucharki jest dom, a mezczyzna wypada w reklamie lepiej
(wykres 5.) i jest z racji tego ,,panem domu” dbajgcym o ekonomie rodziny.
W reklamach tych wyraznie wida¢, ze dla rodziny dom jest miejscem samo-
realizacji i kazdy jej czlonek ma tam swoje zadania. W momencie, gdy ich
wizerunek budowany jest w plenerze lub punkcie ustugowym, to mezczyzna
reprezentuje rodzine na zewnatrz. Taki wizerunek mezczyzny wzgledem miej-
sca akcji zostaje zastosowany w celu zaprezentowania korzysci, jakie wynikajg
z kupna i uzytkowania danego produktu, oraz zaprezentowania zalet bohatera.
Wykres 4. pokazuje, ze w 26% reklam aktywny jest ktos inny. Wynika to z tego,
ze rodzina w 23% przedstawiana jest w punkcie ustugowym i wtedy aktywnym
bohaterem jest wtasnie jego pracownik. Z miejscem akcji reklamy tgczy sie py-
tanie 9., ktore dotyczy oséb towarzyszgcych rodzinie. W 45% przypadkow nie
towarzyszy rodzinie nikt — skoro mezczyzna dominuje, to nie potrzebna jest
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osoba towarzyszgca. Kiedy rodzina przedstawiana jest w plenerze lub punkcie
ustugowym, najczesciej jest z nig pracownik bgdz inny czlonek rodziny (wujek,
dziadkowie).

WYKRES 9. OSOBA TOWARZYSZACA RODZINIE W REKLAMIE

Rodzina
19%

Pytanie ostatnie, 10. odnosi sie do tego, jakiej ptci jest narrator w reklamach,
tzw. glos z offu. Oczekiwalam odpowiedzi na pytanie, czy stereotyp ptciowy
moze w takich komunikatach ukazywac¢ sie inaczej niz przez gtéwnych bo-
hater6w. Badanie wykazato, ze znacznie czesciej narratorem jest mezczyzna —
84% — niz kobieta — 13%.

WYKRES 10. GLOS Z OFFU

Wsrod wszystkich reklam pojawiajg sie tez takie, w ktérych nie wystepowata po-
sta¢ narratora (3%). Narrator-mezczyzna pelni role odmienng od narratorki-ko-
biety — najczesciej czyta hasta reklamowe przy koncu albo od czasu do czasu
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krotko informuje o produkcie. Kiedy to kobieta jest narratorkg, przewaznie jej
gtos wybrzmiewa przez calg reklame, opowiada ona historie zwigzang z produk-
tem i jego zaletami.

Dyskusja

Z przeprowadzonego przeze mnie badania wyciggng¢ moge kilka klu-
czowych wnioskéw. Mimo ciggtej zmiany aktualnie dostepnych ste-
reotypéw i spolecznej Swiadomos$ci oraz zacierania sie roznic
ptciowych, kobiety i mezczyzni przedstawiani sg w sposéb odmienny
w reklamach, w ktérych gtéwnym bohaterem jest rodzina. Role spoteczne, ja-
kie petnig, dotyczg przewaznie rol tradycyjnych, ale zdarzajg sie przekazy re-
klamowe, w ktorych nadawca prébuje ,wyjs¢” ze stereotypowego wizerunku
i wdrozy¢ model bardziej nowoczesny. Kobieta to przede wszystkim matka
i Zona, a mezczyzna to ojciec, maz i ,pan domu”. Dominujg modele rodziny
2+1 z synem oraz 2+2 z synem i cérkg, co odzwierciedla oczekiwania odbior-
céw. Najczesciej rodzina przedstawiana jest w domu, w reklamie jest to symbol
ciepta - domowego ogniska. To mezczyznie przypisuje sie cechy gtowy rodziny
i mozliwos$¢ samodzielnego podejmowania decyzji, ktére wptywajg na funkcjo-
nowanie tej wspélnoty. Moge zaryzykowac teze, ze gdyby inne wzory rodziny
staty sie akceptowane i upowszechnity sie, to producenci reklam zmieniliby
swoje aktualne zatozenia tworcze. Analiza potwierdzita czes¢ wynikéw z ba-
dania Maison i Rudzinskiej, ktére stato sie bazg dla tej pracy, np.: na prze-
strzeni lat nie zmienit sie znaczgco gtos z offu — wcigz czesciej narratorem
jest mezczyzna, kobieta przedstawiana jest jako opiekunka dla swoich dzieci,
a mezczyzna jest aktywny w reklamach dotyczgcych débr trwatych i ustug.
Przeprowadzona analiza zawartosci i jej wyniki moglyby sie r6zni¢, gdybym
wzieta pod uwage wiekszg ilo§¢ badanego materiatu. Przyczyng odmiennych
wnioskéw mogtoby by¢ réwniez wybranie innych producentéw réznych kate-
gorii produktowych, np. firmy lokalne. Bazg dla twércéw reklam zawsze jest pa-
nujgcy $wiatopoglad — by¢ moze rézne sytuacje na Swiecie, ktére miaty miejsce
w latach 2016—2020, sprawity, ze obraz rodziny w komunikatach jest taki a nie
inny. Prawdopodobnie za kolejne cztery lata wyniki znéw bedg inne. Stawiam
teze, ze wiekszy udziat niz obecnie w badanych reklamach uzyskatyby rodziny
homoseksualne - z racji tego, Zze w ostatnim czasie stworzono wiele kampanii
przeciw homofobii. Podobnie sprawa sie ma z rodzinami afroamerykariskimi
w Polsce. Bedzie to $wietny materiat do kolejnej analizy, ktora rozszerzy sie



Daria Andrzejewska, Analiza zawartosci jako metoda badania obrazu rodziny... 48

o inne modele rodzin i role spoteczne pelnione przez rodzicow. Warte uwagi
w kontekscie mojej pracy jest rowniez sprawdzenie, jak taki wizerunek rodziny
odnosi sie do innych mechanizméw wplywu spotecznego, np. w odniesieniu do
obserwacji Roberta Cialdiniego lub badan nad konformizmem. Doskonatym do
tego narzedziem jest klucz kategoryzacyjny, czyli analiza zawartos$ci, poniewaz
to badanie powtarzalne, rzetelne i jednoznaczne.
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Volkswagen Polska, https://www.youtube.com/watch?v=c4lbcjrFLsY

PKO Bank Polski, https://www.youtube.com/watch?v=CgrOmQ24GcQ

Play, https://www.youtube.com/watch?v=DQaU39-F4YU

Getin Bank, https://www.youtube.com/watch?v=DSxkjVSKJug

Bank Millenium, https://www.youtube.com/watch?v=fK284sfiUPU

Sklepy Biedronka, https://www.youtube.com/watch?v=fN_f-5VoP 4

Play, https://www.youtube.com/watch?v=HrVU4G]JqGaM

Link4, https://www.youtube.com/watch?v=hyydJhInpiw

Link4, https://www.youtube.com/watch?v=-IaMvSLV45c

PKO Banko Polski, https://www.youtube.com/watch?v=m5AGPSIviCU

Play, https://www.youtube.com/watch?v=MSwH3jaKMgk

Lidl Polska, https://www.youtube.com/watch?v=pYncncli-kc

Santander Bank Polska, https://www.youtube.com/watch?v=R_ZBaOFSma4

Grupa PZU, https://www.youtube.com/watch?v=RH83HXBczzg

Bank Millenium, https://www.youtube.com/watch?v=TxU_LKIIPQ4

Play, https://www.youtube.com/watch?v=W_m-2y]gkII

Allegro, https://www.youtube.com/watch?v=WqG3iiNzQdQ

Grupa PZU, https://www.youtube.com/watch?v=Yo6ND4qH51Q

Allegro, https://www.youtube.com/watch?v=Ygfbuthx2]Y &t=84s

PKO Bank Polski, https://www.youtube.com/watch?v=zBhimkibCnQ

.Bank Millenium, https://www.youtube.com/watch?v=zjggzkNEsHS8
Grupa PZU, https://www.youtube.com/watch?v=7Zx09ZHYxI9s

Aneks
Kwestionariusz z pytaniami:

Pytanie 1. Typ produktu

a) Konto bankowe

b) Abonament komérkowy

c¢) Ubezpieczenie na zycie

d) Samochdd

e) Zakupy spozywcze — podstawowe
f) Zakupy przyjemnosciowe
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Pytanie 2. Model rodziny
a) Samotni — kobieta
b) Samotni — mezczyzna
c)2+1
dy2+2
e) Wielopokoleniowa

Pytanie 3. Pte¢ dziecka
a) Dziewczynka
b) Chilopiec
¢) Dziewczynka + Chtopiec
d) Dziewczynka + Dziewczynka
e) Chtopiec + Chtopiec

Pytanie 4. Kto jest aktywny?
a) Mezczyzna
b) Kobieta
¢) Oboje
d) Kto$ inny

Pytanie 5. Kto wypada lepiej w rodzinie?
a) Mezczyzna
b) Kobieta

Pytanie 6. Role spoteczne — kobieta
a) Matka/zona
b) Kucharka (tradycyjna)
¢) Perfekcyjna pani domu (ekonomiczna)
d) Wyzwolona, nowoczesna

Pytanie 7. Role spoteczne — mezczyzna
a) Ojciec/maz
b) Kucharz
¢) Pan domu (ekonomiczny)
d) Zajety sobg
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Pytanie 8. Miejsce akcji
a) Dom
b) Plener
¢) Punkt ustugowy

Pytanie 9. Osoba towarzyszgca rodzinie w reklamie
a) Pracownik
b) Rodzina
¢) Nikt

Pytanie 10. Glos z offu
a) Kobieta
b) Mezczyzna
¢) Inne

Content analysis as a method of family portrayal analysis
in Internet advertising

The subject of this work is the discursive family portrayal in advertising. The aim of
this study is to complement the source literature with the research on contemporary
advertising messages of the largest manufacturers concerning a variety of products.
It is an overview of only some of the available advertisements. This work does not
focus on a comprehensive analysis of the examples, but rather on the demonstration
of how the image of a family is presented in advertising and how it is used to build the
discourse. I am working on the assumption that the protagonist of the commercial has
stereotypical features because stereotypes are easily available and have functioned in
a similar way in the social consciousness for many years. The subject is supplemented
by the confirmation of the existence of well-known stereotypes of men and women
as well as regularities in the application of the family portrayal. The main aim of this
work is to analyse the content using a questionnaire and to define the regularities in
the family models applied in the commercials displayed between 2016 and 2020 on the
official YouTube channels of the manufacturers. The results will be presented in the
form of charts. The secondary aim is to define the functions that result from specific
family depictions and the advertised products.

Keywords: content analysis, discursive portrayal, family, advertisement, Internet
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Paczek, ktory jest skarbem.
Analiza semantyczna nazw herbat

Niniejszy artykut porusza problematyke jezykoznawczg. Jego celem jest wskazanie
w nazwach herbat §rodkéw stuzgcych posrednio lub bezposrednio perswazji poprzez
analize semantyczng grupy wybranych nazw. Nazwy herbat zostaty zaklasyfikowane
jako chrematonimy uzytkowe i marketingowe. W krétkiej czesci opisujgcej dotychcza-
sowy stan badan podano przyktady prac, ktérych przedmiotem byly inne grupy tychze
chrematoniméw. Nastepnie przeanalizowano material badawczy pod katem rodzajow
perswazji oraz funkcji chrematoniméw. W dalszej czesci omdwiono kolejno wystepowa-
nie i funkcje stownictwa wartosciujgcego oraz oddziatujgcego na zmysty w nazwach her-
bat. Podzielono réowniez leksyke wystepujacg w badanym materiale na pola leksykalne.
Omowiono takze toponimy, jak rowniez nawigzania kulturowe wystepujgce w nazwach
herbat, w tym intertekstualnos¢ niektérych nazw. W podsumowaniu zawarto wnio-
sek: w nazwach herbat stownictwo wartosciujgce oraz oddziatujace na zmysty odgrywa
wazng role. Najczesciej stosowang strategig perswazyjng jest wywotanie pozytywnych
konotacji, nie argument pragmatyczny. Waznym srodkiem okazaly sie takze nawigzania
przede wszystkim do kultury Dalekiego Wschodu, cho¢ rowniez do europejskiej (w tym
intertekstualnosc).

Stowa kluczowe: chrematonim, perswazja, nazwa, warto§ciowanie, konotacja,
herbata



Wprowadzenie

Celem artykutu jest ukazanie potencjatu perswazyjnego nazw herbat przeka-
zywanego za pomocg srodkéw semantycznych, dziatajgcego na odbiorce po-
Srednio i bezposrednio. Zebrany do badan material* stanowig nazwy herbat
sprzedawanych w herbaciarniach, a nie w sklepach spozywczych, co ma szcze-
gblne znaczenie ze wzgledu na fakt, ze herbaty dystrybuowane w sklepie sg
zwykle przedmiotem reklamy, np. telewizyjnej, podczas gdy produkty z her-
baciarni nie sg promowane. Mozna tu dostrzec analogie z potencjalng reklamg
dan w restauracji — zazwyczaj promuje sie caty lokal, nie pojedyncze dania.
Analizowane nazwy herbat majg wiec dwojakg funkcje: sg nie tylko produk-
tem, ale i przekazem reklamowym, co skutkuje wiekszym nasyceniem srodkami
perswazji’.

Nazwy herbat nalezg do chrematonimoéw, czyli

nazw wiasnych niektérych materialnych wytworéw reki ludzkiej, przemysto-
wych lub rekodzielniczych, jednostkowych lub seryjnych, takich, ktére nie sg
trwale zwigzane z okreslonym krajobrazem (Kosyl 2001: 447).

Artur Galtkowski wyréznia chrematonimy uzytkowe, czyli ,wszystkie nazwy
wlasne, bedgce niejako jezykowym dowodem ludzkiej aktywnos$ci w réznych
obszarach kulturowych zycia publicznego” (Gatkowski 2008: 51). Te z kolei ba-
dacz dzieli na chrematonimy ideacyjne (nazwy przedsiewzie¢ kulturowych),
spotecznosciowe (nazwy zrzeszen i organizacji) i marketingowe (nazwy firm

1 Material badawczy i przedstawione w artykule wnioski sg czescig badan, ktére byty przed-
miotem opisu w mojej pracy licencjackiej pt. Nazwy gatunkow herbat i napojow herbacianych
we wspotczesnej polszczyznie (praca obroniona na Uniwersytecie Wroctawskim w 2020 roku).

2 ,Rozszerzeniem” nazw obu rodzajéw herbaty sg opisy (na pudetku lub w menu), jednak
w tym artykule omoéwie jedynie nazwy. Ponadto, przegladajac menu herbaciarni, mato kto
czyta wszystkie opisy — wymaga to zbyt wiele czasu. Obowigzek przyciggniecia uwagi klienta
spada wiec na nazwe.
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i produktow) (Gatkowski 2008: 52). Do ostatniej wskazanej kategorii zaliczy¢
mozna analizowane nazwy.

Wiele grup chrematoniméw marketingowych byto przedmiotem analiz,
m.in. nazwy piw kraftowych (Mazur, Zebrowska 2018), nazwy potraw w re-
stauracjach (Dawidziak-Ktadoczna 2018) czy nazwy farb Sciennych (Graf 2012).
Strategie perswazyjne uzyte w nazwach herbat wydajg sie jednak nieco inne niz
tematy podejmowane w przywotanej literaturze przedmiotu (np. ze wzgledu na
odmienny obraz kulturowy desygnatéw nazw aktualnie i w przesztos$ci — nazwy
potraw mogg nawigzywac¢ do staropolskich tradycji kulinarnych, co w przy-
padku herbat jest niemozliwe ze wzgledu na matg popularnos¢ tego napoju
w dawnych wiekach w Polsce; z kolei nazwy piw mogg nawigzywac do szalonej
zabawy, poniewaz sg czestym napojem na imprezach, czego nie mozna powie-
dzie¢ o herbacie, pitej raczej w spokoju w domowym zaciszu), cho¢ mozna tez
dostrzec pewne podobienistwa (np. czeste wystepowanie stownictwa oddziatu-
jacego na zmysty w nazwach zaréwno herbat, jak i potraw czy piw kraftowych).

Zebrany materiat stanowi 188 nazw herbat ze stron internetowych dwéch
herbaciarni (bedgcych réwniez sklepami internetowymi): Czajowni3 oraz
Czasu na herbate? (stan na styczen 2020 r.). Sg to nazwy juz wyselekcjono-
wane sposrod wszystkich zawartych wowczas w ofercie tych sklepow, wybratam
bowiem nazwy posiadajgce przynajmniej jedng czes¢ w jezyku polskim. Nazwy
w jezykach obcych wigczytam do badan tylko w nastepujacych przypadkach:
1) jesli nazwa jest intertekstualna (np. Allo, allo; Madame Butterfly); 2) jesli na-
zwa zawiera toponim nieprzettumaczalny na jezyk polski (np. Assam Brahma-
putra bio; Bora Bora); 3) jesli nazwa zawiera skrzydlate stowa w jezyku obcym,
ktoére jednak zostaty zapozyczone do polszczyzny (np. Dolce vita).

Niektore nazwy z oferty Czajowni sg dwucztonowe — najpierw podana jest
nazwa produktu w jezyku kraju, z ktérego pochodzi (najczesciej japonski, chin-
ski), nastepnie zamieszczona jest nazwa polska, np. Moli hua cha — herbata
jasminowa. W takim przypadku skrocitam nazwe jedynie do drugiej czesci,
w jezyku polskim, czyli w podanym przyktadzie podaje nazwe Herbata jasmi-
nowa. W aneksie umiescitam nazwy juz w takiej zmodyfikowanej postaci.

3 https://www.czajownia.pl/
4 https://czasnaherbate.net/
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Perswazja w nazwach herbat

Przyjmujac definicje Urszuli Wieczorek (Wieczorek 1999: 53), rozumiem per-
swazje jako udang, intencjonalng, przeprowadzang bez stosowania przymusu
prébe przekonania kogos$ do czego$ lub odradzenia komus czegos, przy jedno-
czesnej mozliwosci dokonania wyboru przez przekonywang osobe. Perswazja
jest perlokucjg, ktorej narzedzie stanowi akt jezykowy — zawsze wartosSciujgcy
(Wieczorek 1999: 56, 61-67).

Trzem rodzajom perswazji, oddziatujgcym na rozum, wole i emocje, odpo-
wiadajg kolejno funkcje: informcyjno-pouczajgca, zniewalajgca i estetyczna
(Wieczorek 1999: 51). W nazwach herbat mozna dostrzec wszystkie trzy ro-
dzaje perswazji. Kazda nazwa oddziatluje na wole, poniewaz ma sktonié¢ klienta
do kupna produktu. Natomiast pozostate dwa rodzaje nie pojawiajg sie we
wszystkich nazwach. Funkcja informacyjno-pouczajgca dominuje w nazwach
dostownych, informujgcych o smaku, rodzaju, pochodzeniu czy wiasciwosciach
herbaty (np. Herbata jasminowa; Mate IQ; Pobudzenie; Rooibos zielony). Z ko-
lei funkcja estetyczna dominuje w nazwach metaforycznych (np. Kwiat jednej
nocy; Harmonia smakow; Spacer kochankéw), zwykle nie tyle przekazujgcych in-
formacje o produkcie, co wywotujgcych skojarzenia i oddziatujacych na zmysty.

Funkcje chrematoniméw uzytkowych w nazwach herbat

Jesli nazwy herbaty odniesiemy do wskazanych przez Gatkowskiego funkcji
chrematonimoéw uzytkowych (Gatkowski 2001: 336-338), ktorych jest az sie-
demnascie, to zauwazymy dominacje szczeg6lnie trzech z nich. We wszystkich
nazwach w duzym natezeniu wystepuje funkcja perswazyjno-reklamowa, ale
mozna je tez podzieli¢ ze wzgledu na wyrazng obecnos$¢ jednej z dwdch in-
nych funkcji: w nazwach dostownych dominuje funkcja informacyjno-seman-
tyczna, natomiast w nazwach metaforycznych — ekspresywno-impresywna,
polegajgca na oddziatywaniu na odbiorce poprzez wywotywanie pozytywnych
konotacji.

Jednak nie wszystkie nazwy mozna tak tatwo skategoryzowac. Niektore 13-
czg w sobie obie funkcje, jak np. Malinowa rapsodia — pierwszy czton (przede
wszystkim) informuje, drugi estetyzuje, oddziatuje na emocje, przywotuje
konotacje. Zadna z funkcji nie dominuje, sg one réwnorzedne. Podobnych
przyktadéw, w ktorych czes¢é nazwy ma charakter informacyjny, a czes$¢ jest
metaforyczna, mozna znalez¢ wiecej (Cytrusowa pokusa; Poziomkowy raj).
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Stownictwo wartosciujgce w nazwach herbat

Jednym z istotniejszych §rodkéw stuzgcych perswazji jest stownictwo warto-
Sciujgce. Warto jednak zaznaczy¢, ze zgodnie z koncepcjg Jadwigi Puzyniny
poszczegdlne stowa mogg zawiera¢ innego rodzaju element oceniajgcy. Wy-
razy z elementem semantycznym majg charakter wartosciujgcy w kazdym
kontekscie i w ustach kazdego nadawcy, natomiast wyrazy z elementem
pragmatycznym nabierajg innej barwy zaleznie od wymienionych czynnikéw.
Np. uczciwo$¢ przez wiekszo$¢ oséb jest uznawana za ceche pozytywng, jednak
dla 0s6b o pogladach makiawelicznych moze by¢ wadg, wiec w wypowiedziach
takich os6b przymiotnik uczciwy bedzie miat wydzwiek negatywny. Poniewaz
jednak wiekszo$¢ Polakéw uwaza uczciwos$¢ za ceche pozytywng, wyraz uczciwy
znacznie czesciej jest uzywany jako ocena pozytywna. Tak tez ta cecha funk-
cjonuje w polskiej kulturze (cho¢, jak widaé, nie w jezyku) i budzi w wiekszosci
Polakéw pozytywne konotacje, dlatego wszyscy uzytkownicy jezyka polskiego
mogg uzywac tego wyrazu jako wartosciujgcego pozytywnie na mocy konwen-
cji (Puzynina 1986: 123-124). Mozna przyjac, ze wartosciowanie stownictwa
w nazwach herbat powinno sie odczytywac zgodnie z owg konwencjg, ponie-
waz sg one adresowane do bardzo szerokiego grona odbiorcow.

W nazwach suszow znacznie czesciej pojawia sie stownictwo wartosciujgce
z elementem pragmatycznym. Mozna podzieli¢ nazwy z takimi wyrazami na
grupy ze wzgledu na ich semantyke. Jest wiec duza grupa nazw zawierajgcych
okreslenie cennych kruszcow lub metali (Ztota korona; Ztote szpilki; Rwanda
silver needle tea ,,Srebrna igta” bio; Srebrne szpilki; Biata perta; Herbata per-
towa - gunpowder; Zelazna bogini mitosierdzia jadeitowa bio). Co prawda wyrazy
te odnoszg sie w tym przypadku do barwy naparu lub ususzonych lisci, nie do
materiatu, niemniej jednak nadal wywotujg pozytywne konotacje. Wystepuja
rowniez stowa takie jak drogocenny (Chun mei — ,,Drogocenne brwi”) czy skarb
(Pqczek, ktory jest skarbem; Skarby Tybetu), ktore podkreslajag wysokg wartos¢
herbaty, wyrazajg tez stosunek emocjonalny tworcy nazwy (w domysle: sprze-
dawcy) do naparu.

Nierzadkie sg nazwy zwigzane z wysokim statusem spotecznym: krélowa
(Krdolowa nocy), ksiqze (Ksiqze Persji), wielki, purpurowy i szata (Wielka purpu-
rowa szata). W zebranym materiale mozna znalez¢ dwa zagraniczne okresle-
nia kobiet z wyzszych sfer: lady (Lady Grey) oraz madame (Madame Butterfly).
Oprocz tego niektore nazwy odwotujg sie do pozytywnie postrzeganych bostw,
takich jak Wenus (Pu Erh Wenus) czy Budda (Herbata Buddy z wyspy Putuo 2019).



Kuluary. Prace o jezyku i literaturze 57

Pojawia sie rowniez wyraz bogini (Zelazna bogini mitosierdzia; Zelazna bogini
mitosierdzia jadeitowa bio). OkreSlenia os6b z wyzszych sfer (i ich insygniéw)
oraz bostw sprawiajg, ze herbata odbierana jest jako towar luksusowy, z wyz-
szej poiki.

Inng grupg sg nazwy zawierajgce stowa kojarzgce sie z niebem lub ra-
jem: aniot (Dotyk aniota), Eden (Ogrody Edenu), raj (Poziomkowy raj), rajski (Raj-
ski ptak), niebo (Siédme niebo). W chrzescijanstwie niebo to kraina wiecznej
szczesliwosci, wydaje sie wiec naturalne, ze wszelkie powigzane z nim tema-
tycznie wyrazy wartosciujg pozytywnie. Potwierdzajg to takie wyrazenie w je-
zyku polskim jak niebo w gebie (‘co$ pysznego’) i frazeologizm by¢ w siédmym
niebie (‘by¢ bardzo szczesliwym’). Do tego ostatniego nawigzuje nazwa Siddme
niebo.

Kolejnym obszarem tematycznym, do ktérego nawigzujg analizowane chre-
matonimy, sg okreslenia uczu¢, stanéw emocjonalnych i innych pojec¢ abs-
trakcyjnych, zwykle pozytywnych wartosci: szczescie (Eliksir szczescia; Kwiat
szczescia), euforia (Euforia smaku), harmonia (Harmonia smakow; Kwiat harmo-
nii), tagodnos¢ (Kraina tagodnosci), mitos¢ (Kwiat mitosci; Ogrod mitosci), mito-
sny (Mitosny usmiech), mitosierdzie (Zelazna bogini mitosierdzia; Zelazna bogini
mitosierdzia jadeitowa bio), odprezenie (Kwiat odprezenia), rados¢ (Kwiat radosci),
zyczliwos¢ (Kwiat Zyczliwosci), orzeZwienie (Letnie orzeZwienie), nadzieja (Przy-
lqdek nadziei), rozkoszny (Rozkoszna stodycz), piekno (Sekret piekna), namiet-
nos¢ (Smak namietnosci), wesoty (Wesotych swiqt), wzmocnienie (Wzmocnienie).
Nalezy takze zwrdci¢ uwage na nazwe Serce matki, ktéra nie zawiera nazwy
zadnego uczucia, jednak poprzez symbolike serca i konotacje wywotywane
zaréwno przez wyraz serce, jak i matka odnosi sie do mitoSci. Innym niebez-
posrednim nawigzaniem do tego uczucia jest uzycie stowa kochanek (Spacer
kochankéw). Nazwy te — poprzez sugerowane wrazenia — majg zapewniac, ze
herbaty, ktére sie pod nimi kryjg, wywotajg u klienta tak dobre samopoczucie,
jakie wywotujg wymienione wyzej emocje i uczucia.

Ciekawym zabiegiem jest tez zawarcie w nazwie wyrazu pokusa (Cytrusowa
pokusa; Stodka pokusa), ktéry oprdcz pozytywnych konotacji (jest to przeciez
co$ pozadanego, wyjatkowego) moze wywotywac takze negatywne skojarzenia
(np. grzech). Mimo tego stowo pokusa pojawia sie w wielu reklamach, wiec
najwyrazniej czesciej jest konotowane pozytywnie.

Pojawiajg sie takze wyrazy zwigzane z wertykalnoscig, takie jak szczyt (Cejlon -
Szczyt Adama), wysoki (Matcha usucha takamine bio ,,Wysoka géra”), ktére posred-
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nio réwniez mogg implikowa¢ wysokg wartos$c¢ herbaty, zgodnie z zasadg panujgca
w jezykowym obrazie Swiata, ze to, co na gorze, jest lepsze (Tokarski 2001: 359).

Oprécz przytoczonych okreslen wartos$ciujgcych z elementem pragma-
tycznym w niektérych nazwach pojawiajg sie takze stowa zawierajgce element
semantyczny: bajeczny (Bajeczne swieta), bajkowy (Bajkowa glebia) oraz ma-
giczny (Magiczny czas; inna nazwa z kolei zawiera wyraz magia — Magia swiqt).
Wida¢, ze stowa te sg bardzo nieliczne, stgd wniosek, ze tworcy nazw herbat
z zebranego materiatu preferujg wywotywanie pozytywnych konotacji niz bez-
posrednie zapewnianie o wybornosci swoich produktéw, zgodnie z teorig, ze
perswazja jest tym skuteczniejsza, im bardziej nadawca wydaje sie bezstronny
(Wieczorek 1999: 52).

Stownictwo oddziatujace na zmysty w nazwach herbat

Istotnym S$rodkiem stuzgcym perswazji w nazwach herbat jest stownictwo
oddziatujgce na zmysty. Czesto pelni ono réwniez funkcje informacyjng
(np. opisuje smak naparu — Herbata jasminowa), ale bywa i tak, ze nie przeka-
zuje zadnej informacji (np. Czarny smok — nie jest to herbata czarna). W zebra-
nym materiale mozna znalez¢ wyrazy oddziatujgce na zmysty smaku, wzroku,
wechu oraz dotyku, a takze na odczuwanie temperatury. Ma to na celu wzbu-
dzenie w odbiorcy sympatii wobec produktu poprzez wywotanie skojarzenia
z przyjemnym doznaniem.

Bardzo licznie wystepujg nazwy smakéw, petnigce, jak juz pisatam, za-
rowno funkcje informacyjng, jak i perswazyjng. Najczesciej sg to smaki owo-
cowe. Pojawiajg sie nazwy owocow rosngcych w Polsce, takich jak wisnia (Dzika
wisnia; Pu Erh o smaku wisniowo-rumowym; Sencha wisnie w rumie; Susz wisnie
w rumie; Wisnie w rumie), malina (Malina z lipg; Malinowa; Malinowa rapsodia),
poziomka (Poziomkowa etiuda; Poziomkowy raj), truskawka (Sencha o smaku tru-
skawkowo-smietankowym), zurawina (Sencha o smaku Zurawinowo-kaktusowym)
czy $liwka (Sliwkowa). Jedna nazwa zawiera mniej precyzyjne, ale powszech-
nie zrozumiate okreslenie owoce lesne (Owoce lesne). Lokalne owoce w sktadzie
mieszanki gwarantujg znany odbiorcy smak, ale czasami lepszg zachetg sg pro-
dukty egzotyczne (choé¢, w dobie globalizacji, i tak juz Polakom znane), przede
wszystkim rézne cytrusy (Cytrusowa pokusa): mandarynka (Hiszpariska manda-
rynka), limetka (Rooibos limetka), a takze powszechnie kojarzona jako dodatek
do herbaty cytryna (Sencha cytrynowa). Pozostate pojawiajgce sie w nazwach
zagraniczne owoce to brzoskwinia (Soczysta brzoskwinia), mango (Zmystowe
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mango) oraz $liwka chifiska (Sliwka chiriska). Mozna znalez¢ tez stowo owocowy
(Owocowa laguna), a takze pochodzgce z jezyka wloskiego wyrazenie tutti frutti
(Tutti frutti), oznaczajgce mieszanke réznych owocéw. Warto zaznaczyc, ze na-
zwy owocoéw oddziatujg na zmysty wyjgtkowo intensywnie — przede wszystkim
na smak, ale takze na wech, dotyk, a nawet wzrok.

Rzadziej pojawiajg sie nazwy kwiatéw. Najczesciej wystepuje jaSmin (Earl
Grey jasminowy; Jasminowa; Long zhu jasminowa; Herbata jasminowa; Smocze
oczy jasminowe), trzy razy roza (Imie rozy; Rozany Earl Grey; RoZana — herbata
K.H. Machy), oprécz tego pojedynczo: lipa (Malina z lipq), kwiaty cynamonowca
(Kwiaty cynamonowca), magnolia (Magnolia mao jian) i piwonia (Biata piwonia).
Jednakze czesto pojawia sie sam wyraz kwiat (Earl Grey niebieski kwiat; Kwiat
harmonii; Kwiat jednej nocy; Kwiat mitosci (lichi ball); Kwiat odprezenia; Kwiat
radosci; Kwiat szczescia; Kwiat zyczliwosci; Rooibos kwiat Afryki; Kwiaty cynamo-
nowca) oraz kwiatowy (Bomba kwiatowa camelia) i kwitngcy (Kwitngca wisnia),
a takze pokrewne semantycznie pqczek (Pqczek, ktory jest skarbem) i ogrdd
(Ogrody Edenu; Ogréd babuni; Ogréd mitosci; Tajemniczy ogrod).

Motywacje uzycia w nazwach herbat , kwietnego” stownictwa oraz jego
funkcje mogg by¢ rézne. W przypadku wyrazen z nazwami poszczegolnych
gatunkow kwiatow zwykle po prostu wskazujg one jeden ze sktadnikéw mie-
szankiS. Ma to zwigzek z funkcjg informacyjng, ale oprocz tego wyraz taki wy-
wotuje skojarzenia smakowe i wechowe. Natomiast inaczej jest w przypadku
nazw zawierajgcych stowo kwiat i jego pochodne (oraz pgczek). Brak dookresle-
nia co do gatunku wspomnianej rosliny sugeruje, ze nie chodzi tutaj o sktadnik
herbaty, lecz o znaczenie symboliczne tego wyrazu. Kwiat (podobnie jak ogrod,
bedgcy przeciez zbiorem kwiatow) nie konotuje wiec smaku, jak nazwy kon-
kretnych gatunkoéw, lecz przede wszystkim piekno, zapach i delikatnos¢, zatem
oddziatluje na zmysty wzroku, wechu i dotyku - cechy kwiatu za sprawg nazwy

»przechodzg” na napar.

Jest szes¢ nazw herbat, w przypadku ktérych motywacja nazwania ich kwia-
tem byta inna (cho¢, oczywiscie, wyzej wymienione skojarzenia z pieknem
nadal pozostajg jako bynajmniej nie nieumyslny ,efekt uboczny”): Kwiat har-
monii; Kwiat mitosci (lichi ball); Kwiat odpreZenia; Kwiat radosci; Kwiat szczescia;
Kwiat zyczliwosci. Otdz sg to tzw. herbaty kwitngce®. Powstajg one poprzez
5 W materiale jest tylko jeden wyjatek od tej reguty — w sktadzie Biafej piwonii nie ma kwiatéw

piwonii, o czym informuje opis.
6 https://www.czasnaherbate.net/kwiat-harmonii-p-1603.html, https://www.czasnaherbate.
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sprasowanie ususzonych lisci na ksztatt niepozornej kulki. Podczas zaparzania
listki rozwijajg sie, ,,rozkwitajac”, i ukazujg schowany wewnatrz kulki kwiat.
Tak wiec te nazwy wyjgtkowo nawigzujg do wygladu herbaty. Taka sama sytu-
acja wystepuje w przypadku Bomby kwiatowej camelii’, jednak tutaj odwotano
sie dodatkowo do ksztattu suszu poprzez uzycie stowa bomba, co przy okazji
nasuwa skojarzenie rozkwitania z wybuchem.

W nazwach herbat pojawiajg sie takze inne roslinne smaki: zi6t (Mietowa),
orzechéw (Migdatowa), przypraw (Waniliowa) czy nawet warzyw (Herbata
o smaku czekolada-chili). Z innych roslin pojawiajg sie jeszcze: kaktus (Sencha
o smaku zurawinowo-kaktusowym), arbuz (Nasiona arbuza z Luan) oraz bambus
(Zapach bambusa). Jako ciekawostke dodam, ze ostatnia z tych nazw pochodzi
od sposobu przechowywania tej herbaty — susz jest wktadany do wydrgzonych
todyg bambusa, przez co przenika on zapachem tej ro$liny®.

Nie sposdb poming¢ pozostatych produktéw spozywczych, jakie mozna
znalez¢ w nazwach herbat. Z alkoholi pojawiajg sie rum (Pu Erh o smaku wi-
sniowo-rumowym; Sencha wisnie w rumie; Susz wisnie w rumie; Wisnie w rumie
oraz Rooibos Cuba Libre — Cuba Libre to drink, ktérego sktadnikiem jest rum)
i grzaniec (Grzaniec galicyjski). O ile rum rzeczywiscie jest sktadnikiem nie-
ktorych herbat, o tyle Grzaniec galicyjski zawdziecza swojg nazwe podobnemu
zestawowi dodatkéw do whasciwego napoju (gozdziki, cynamon itd.) i zapewne
rowniez rozgrzewajgcemu dziataniu zaréwno grzanca, jak i herbaty.

Nielicznie pojawiajg sie réwniez produkty mleczne: Smietanka (Sencha
o smaku truskawkowo-smietankowym) i czekolada (Herbata o smaku czekolada-
-chili; Czekoladowa — herbata Edwarda Leara). W obu przypadkach produkty te
nie sg bezposrednim sktadnikiem, kompozycje zawierajg jedynie ich aromaty,
jednak stowa same w sobie oddziatujg bardziej na zmyst smaku niz wechu.

Dwie nazwy herbat nawigzujg do wypiekéw: Biaty kotacz i Placek weselny.
Chociaz same wyrazy kotacz i placek na pewno w jakim$ stopniu oddziatuja
na zmysty smaku i wechu, motywacja nadania tym produktom wiasnie takich
nazw byta inna. W obu przypadkach susz jest formowany na ksztatt wspomnia-
nych wypiekéw, a dodatkowo Placek weselny, zgodnie ze zwyczajem z miej-

net/kwiat-milosci-lichi-ball-p-316.html, https://www.czasnaherbate.net/kwiat-odpreze-

nia-p-1580.html, https://www.czasnaherbate.net/kwiat-radosc, i-p-1578.html, https://www.
czasnaherbate.net/kwiat-szczescia-p-1579.html, ttps://www.czasnaherbate.net/kwiat-zycz-
liwosci-p-337.html

7  https://www.czajownia.pl/Bomba-Kwiatowa-Camelia-Zielona
8  https://www.czajownia.pl/zhu-ye-pu-er
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sca pochodzenia herbaty, Yunnanu, stanowi tradycyjny dar dla mtodej pary®.
Tak wiec w tym przypadku oddziatywanie na zmysty jest ,,efektem ubocznym”
nazwy.

Istnieje grupa wyrazéw niezwykle silnie oddzialujgca na zmyst wzroku —
nazwy koloréw. I ich nie zabraklo w nazwach, tym bardziej ze poszczegdlne
rodzaje herbaty okre$lane sg wilasnie przymiotnikami oznaczajgcymi ko-
lory: czarna, czerwona, zielona, biata, zétta oraz mniej znana niebiesko-zielona
(in. Oolong lub Ulung) (Rum 2003). Totez w wielu nazwach owe przymiotniki
faktycznie oznaczajg rodzaj danej herbaty (Biata perta; Rooibos zielony; Yun
Ming czarny; Yun Ming zielony; Zielony skoczek; Zielony Yunnan OP; Biata peria;
Biata piwonia; Bialy kotacz; Zielony Wietnam; Zielony Yunnan; Zétte pedy 2019).
Tylko w dwoch przypadkach przymiotniki z powyzszej grupy uzyte w nazwie
nie odpowiadajg rodzajowi herbaty: Czarny smok to herbata niebiesko-zielona,
natomiast Niebieskozielone spiralki 2019 (pisownia oryginalna) — zielona, nie
niebiesko-zielona, jak mozna by sie spodziewac.

Zastosowanie nazw koloréw jako wskazanie rodzaju herbaty w niektérych
przypadkach ma charakter wytgcznie informacyjny, nie perswazyjny. Jednak
w cze$ci nazw przymiotnik mozna odnies$¢ réwniez do stojgcego obok rzeczow-
nika, nie tylko do herbaty. Np. w nazwie Biata perta przymiotnik biata mozna
odnies¢ do perty lub do herbaty. Podobna sytuacja wystepuje w nazwach Zie-
lony skoczek (skoczek zielony to gatunek owada); Biata piwonia; Biaty kotacz;
Zbtte pedy 2019.

Czasami w nazwach pojawiajg sie niebezposrednie nawigzania do rodzaju
herbaty: lazurowy lub jadeitowy — niebiesko-zielona (Lazurowe Wybrzeze; Ze-
lazna bogini mitosierdzia jadeitowa bio), srebrny — biata (Rwanda silver needle
tea ,Srebrna igta” bio; Srebrne szpilki). Jeszcze subtelniejszym nawigzaniem
jest nazwanie jednej z zielonych herbat Wiosennq teczq — zielen to kolor silnie
konotowany z wiosna.

Czes¢ nazw odwotuje sie do temperatury. Herbate pija sie gorgcg lub przy-
najmniej ciepta, stad okreslenia takie jak gorgcy (Gorgce rytmy), pochodzgcy
od grzac grzaniec (Grzaniec galicyjski), a takze kojarzace sie z cieptem storice
(Storice Amazonii; Rooibos zachdd storica), ogieni (Ognisty smok) czy kominek
(Chwila przy kominku). Pojawia sie tez lato, najgoretsza pora roku (Letnie orzez-
wienie; warto zauwazy¢, ze orzezZwienie to synonim ochfodzenia, nazwa ta zesta-

9  https://www.czajownia.pl/bai-ya-bing-cha
https://www.czajownia.pl/chi-tse-bing-cha
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wia wiec w kontrascie ciepto z zimnem). Niemniej niektére nazwy posrednio
nawigzujg do zimna, poprzez wyrazy pochodne od $niegu (ZasnieZona gora)
lub zimy (Zimowa opowies¢; Zimowy czar). W pierwszym przypadku nie jest to
celowy zabieg - herbate Zasniezona géra uprawia sie na duzych wysokosciach,
gdzie czesto pada $nieg, i nazwa ta nawigzuje wlasnie do miejsca uprawy*°.
Z kolei Zimowa opowies¢ i Zimowy czar to mieszanki §wigteczne, sprzedawane
tylko w okresie zimowym.

Jedna nazwa oddziatuje przede wszystkim na dotyk: Aksamitny pocatunek,
poniewaz aksamit jest symbolem gtadkosci, a pocatunek to doswiadczenie cie-
lesne. Jest to jedyna nazwa, w ktorej oddziatywanie na dotyk jest zdecydowanie
wieksze niz na pozostate zmysty.

Niektore nazwy odwotujg sie do zmystéw bardziej bezposrednio, poprzez
wyrazy okreslajgce sam zmyst lub bardzo blisko z nim powigzane. Wiele nazw
zawiera stowo smak. W niektorych przypadkach wymaga tego sktadnia nazwy
(‘cos 0 smaku czegos/jakims’: Herbata o smaku czekolada-chili; Pu Erh o smaku
wisniowo-rumowym; Sencha o smaku truskawkowo-smietankowym; Sencha
o smaku zurawinowo-kaktusowym) — wtedy wptyw danego okreslenia na zmy-
sty pozostaje drugorzedny. Jednak w pozostatych nazwach zawierajgcych ten
wyraz odwotanie sie do zmystu smaku jest celowe i nie petni funkcji infor-
macyjnej (Euforia smaku; Harmonia smakow; Poezja smaku; Smak namietnosci).
Pojawiajg sie rowniez nazwy innych zmystéw: dotyk (Dotyk aniota) oraz zapach
(Zapach bambusa).

Sama nazwa zmystu na pewno pobudza wyobraznie, ale mozna to zrobi¢
jeszcze lepiej, wskazujgc klientowi konkretne odczucie, totez w dwéch przy-
padkach tworcy podkreslili najpozytywniej konotowany smak naparu: stodycz
(Rozkoszna stodycz; Stodka pokusa). Posrednio takg funkcje petni réwniez wto-
ski wyraz dolce w nazwie Dolce vita — wyrazenie to przettumaczone na jezyk
polski znaczy bowiem ,,stodkie zycie”, totez kazdy znajacy dostowne znaczenie
tych skrzydlatych stéw bedzie kojarzyt herbate o takiej nazwie z czyms$ stodkim.

Pola leksykalne w nazwach herbat

Nazwy herbat zawierajg stownictwo z réznych pdl leksykalnych. Mozna wyod-
rebni¢ grupy nazw zawierajgcych wyrazy z tych samych pdl wyrazowych, czyli,
ogolniej mowigc, o tej samej tematyce. Stuzy to wywotaniu okreslonych kono-

10 https://www.czajownia.pl/hagiang-snow-mountain
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tacji — wyrazy z jednego pola leksykalnego bedg wywotywac podobne konota-
cje, zatem wyodrebnienie poszczego6lnych pél wyrazowych pozwoli wskazaé
strategie perswazyjne zastosowane w nazwach herbat. Wcze$niej, przy okazji
omawiania innych srodkow, wskazatam juz kilka takich grup (np. pola leksy-
kalne OWOCE, KWIATY, KOLORY itd.), teraz wiec, Zeby sie nie powtarza¢, oméwie
tylko pozostate.

Juz wczesniej oméwitam nazwy zawierajgce nazwy kwiatéw oraz wyrazy
takie jak pgczek czy ogrdd, ale w zebranym materiale mozna znalez¢ nazwy
z jeszcze innymi wyrazami z pola leksykalnego ROSLINY: pedy (Gietkie pedy
z Qi Men; Zétte pedy 2019) i nasiona (Nasiona arbuza z Luan). Zastosowanie
w analizowanych nazwach ,,ro$linnego” stownictwa nie dziwi (cho¢ mogg dzi-
wic nasiona — by¢ moze zasuszone pedy tej herbaty przypominajg je ksztattem),
chociazby dlatego, ze sama herbata jest rosling, stad skojarzenie z innymi ga-
tunkami jest naturalne. Wiele roslin nadaje sie tez do spozycia i ma walory
smakowe tudziez zapachowe, z ktérymi wywotywanie konotacji jak najbardziej
stuzy perswazji. Ponadto rosliny w ogélnosci kojarzg sie z odpoczynkiem na
tonie natury, czyli spokojem, wpisanym od lat w tradycje picia herbaty (Kakuzo
1986: 53—68,79—93). Czes¢ z nich ma réwniez wlasciwosci zdrowotne. Te same
zalety posiada herbata, a zestawienie jej z innymi ro$linami moze je podkreslic.

Oprocz flory w niektérych nazwach pojawia sie takze fauna. Motyl (Efekt
motyla), jako stworzenie niezwykle piekne i delikatne, nie powinien wywoty-
wac zdziwienia, podobnie jak ptak (Rajski ptak; Ptasi jezyczek), moze mniej de-
likatny, ale najczesciej rownie piekny i cudnie §piewajgcy (szczegélnie rajski),
a przynajmniej tak te dwa zwierzeta sg odbierane w naszej kulturze. Ponadto
oba te stworzenia potrafig lata¢, co jest marzeniem wielu ludzi. Zeby to robid,
zwierzeta te muszg niewiele wazy¢, symbolizujg wiec réwniez lekkos¢é — do-
stowng i metaforyczng. Znowu wiec sktadniki nazwy przenoszg pozytywne
konotacje na herbate — w tym przypadku piekno (smaku lub zapachu), delikat-
nos¢, symboliczng lekko$¢.

Intrygujgca nazwg jest Gniazdo. Nawigzuje ona oczywiscie do ptaka, ale
samo gniazdo, jako splot patyczkéw, mozna tez skojarzy¢ wizualnie z zielem
herbaty, tym bardziej ze akurat w tym przypadku jest ono prasowane w ksztatt
okraglego placka (,gniazda”)** i pewnie stgd zaczerpnieto pomyst na nazwe,
niemniej nie mozna wykluczy¢ pozostatych skojarzen.

11 https://www.czajownia.pl/tuo-cha-gniazdo
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Kilka nazw odwotuje sie do zwierzat charakterystycznych dla kultury
Wschodu, skad pochodzg herbaty nimi okreslane. Dwukrotnie pojawia sie ty-
grys (Cejlon — Tygrysia Rzeka; Tygrysie Zrédto 2019). W pierwszym przypadku
nie wiadomo, czy jest to odwotanie do nazwy geograficznej, natomiast w dru-
gim juz tak — nazwa pochodzi od Tygrysiego Zrédla, z ktérego woda, wedtug
chinskiej legendy, jest najlepsza do parzenia tego gatunku*2. Ponadto w Azji
tygrys, oprécz sity i odwagi, symbolizuje takze piekno i by¢ moze dlatego sko-
jarzono z nim herbate, ktéra z kolei wigzana byla z finezjg i wyrafinowaniem
(Kakuzo 1986).

Kolejnym stworzeniem kojarzgcym sie z Dalekim Wschodem, ale tym ra-
zem fantastycznym, jest smok. Pojawit sie on w czterech nazwach z zebranego
materiatu (Ognisty smok; Czarny smok; Smocze oczy; Smocze oczy jasminowe).
Smoki, tak jak tygrysy, majg niezwykle bogatg symbolike na Wschodzie, trudno
jednak ustali¢, co spowodowato powigzanie ich z herbatg. By¢ moze chodzito
o wywolanie poczucia ekskluzywno$ci, poniewaz smok w Chinach jest sym-
bolem wladzy cesarskiej. Inng mozliwoscig jest skojarzenie smoka ze szcze-
Sciem, ktére réwniez symbolizuje. Tak wlasciwie nie jest jednak istotne, jakim
skojarzeniem kierowali sie twércy nazw, poniewaz smoki na Dalekim Wscho-
dzie budzg same pozytywne konotacje, ktére mogg zostaé przeniesione takze
na nazwany tak produkt. Wystarczy w niewielkim stopniu zna¢ kulture Azji
i wiedzie¢, ze stamtgd wywodzi sie herbata, zeby réwniez pozytywnie konoto-
wac smoka w nazwach, mimo przynaleznosci odbiorcy do europejskiego kregu
kulturowego. Zapewne duza czes$¢ klienteli herbaciarni i sklepéw z herbatami
nalezy do takich oséb.

W niektérych nazwach pojawiajg sie elementy krajobrazu, okreslenia
miejsc, przestrzeni, jakby twércy nazw chcieli namalowa¢ stowami obraz przed
oczami klienta (podobnemu celowi stuzg takze nazwy koloréw) lub przeniesé
go w niezwykle miejsce. Jednak nazwy takie dziatajg na odbiorcéw nie tylko
wizualnie — przywotujg takze pozytywne konotacje, takie jak piekno, kojaca
moc natury, a czesto tez wakacje i odpoczynek.

Mozna wyodrebni¢ grupe nazw zwigzanych z morzem. Co prawda sam wy-
raz morze nigdzie nie wystepuje, ale pojawiajg sie za to ocean (Ocean wspo-
mniern) oraz mozliwe do powigzania z nim stowo gtebia (Bajkowa giebia). Kilka
nazw zawiera okreslenia lgdu sgsiadujgcego z morzem lub oceanem: wybrzeze

12 https://www.czajownia.pl/pl/p/Long-Jing-Cha-Tiger-Spring-Tygrysie-zrodlo/446
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(Lazurowe Wybrzeze), laguna (Owocowa laguna), przylgdek (Przylqdek nadziei)
oraz wyspa (Herbata Buddy z wyspy Putuo). Lazurowe Wybrzeze i laguna wy-
raznie kojarzg sie z wypoczynkiem, jednak nazwy Przylgdek nadziei i Herbata
Buddy z wyspy Putuo majg inng motywacje, ale posrednio réwniez mogg sie tak
kojarzy¢ poprzez same stowa przylgdek i wyspa.

W dwéch nazwach pojawity sie takze stowa okreslajgce wody $rodla-
dowe: rzeka (Cejlon — Tygrysia Rzeka) oraz zrédto (Tygrysie Zrédto 2019), jednak
w obu wyrazy te zostaly uzyte prawdopodobnie jako cze$¢ nazwy wlasnej. Tak
wiec cho¢ gtéwng funkejg tych dwoch wyrazéw w owych nazwach nie jest wy-
wotywanie konotacji, lecz przekazanie informacji, to jednak peinig one przy
okazji rowniez te pierwszg funkcje, cho¢ oczywiscie w niewielkim stopniu. Nie
mozna tez zapomniec¢, ze woda jest przeciez $ciSle powigzana z herbatg, ponie-
waz jest konieczna do jej zaparzenia, a takze potrzebujg jej krzewy herbaciane.

Pewna grupa nazw wyraznie nawigzuje do gor (Cejlon — Szczyt Adama; Gor-
ska sencha; Matcha usucha takamine bio ,,Wysoka gora”; Nimfa wodna z gér Wuyi
bio; Zasniezona géra; Zheng shan zhong — prawdziwa gérska odmiana tzw. lap-
sang), zapewne przez fakt, ze wiele gatunkéw herbaty jest uprawianych wta-
Snie w gorach. Na podstawie opiséw produktéw na stronach herbaciarni mozna
potwierdzi¢ te teze w przypadku Cejlonu — Szczytu Adama (notabene Szczyt
Adama to nazwa geograficzna), Nimfy wodnej z gor Wuyi bio oraz ZasnieZonej
gory*®. Wyglada wiec na to, ze stownictwo ,,gérskie” pojawia sie w nazwach
ze wzgledu na swdj charakter informacyjny (wskazujgc miejsce produkcji, po-
twierdza ,autentyczno$¢” herbat i ich jako$c¢), a nie w celach perswazyjnych,
jednakze, podobnie jak oméwione przeze mnie wczeSniej wyrazy rzeka i Zrodto,
posrednio stuzg réwniez perswazji poprzez wywolywanie skojarzen np. z piek-
nymi widokami czy wertykalnoscig.

Pojawiajg sie jeszcze inne wyrazy opisujgce przyrode (pomijam stowa po-
wigzane z faung i florg, poniewaz omoéwitam je juz wczesniej), czesto, choc¢
nie zawsze, kojarzgce sie z sielskoscig, odpoczynkiem na tonie natury: kraina
(Kraina tagodnosci), tecza (Wiosenna tecza), natura (Zew natury), a takze, nieco
odstajgcy od tej grupy, wyraz rustykalny (Rustykalna sencha). Stownictwo to po-
budza wyobraznie wizualng odbiorcy i budzi pozytywne konotacje, zachecajgc
do spozycia tak pieknie nazwanego naparu.

13 https://www.czajownia.pl/cejlon-adams-peak
https://www.czajownia.pl/wuyi-shan-shui-xian
https://www.czajownia.pl/hagiang-snow-mountain
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Niektére nazwy zawierajg nazwy por roku lub doby. Pojawiajg sie wszyst-
kie pory roku oprocz jesieni: Wiosenna tecza; Letnie orzeZwienie; Zimowy czar;
Zimowa opowies¢. Wiosna i lato to radosne pory roku, pozytywnie postrzegane
w naszej kulturze, stad nie dziwi ich obecnos¢ w nazwach herbat. Zime i jesien
mozna zestawi¢ z rozgrzewajgcg funkcjg herbaty, co jednak nie ma miejsca
w zebranym materiale, przynajmniej nie wprost — herbaty Zimowy czar i Zi-
mowa opowies¢ zostaly umieszczone na stronie sklepu w kategorii ,,herbaty
Swigteczne”, stgd odwotlanie do wtasnie tej pory roku. Jest to oferta sezonowa
i by¢ moze w innych okresach takze pojawiajg sie w menu nazwy produktow
nawigzujgce do aktualnej pory roku.

Kilka nazw nawigzuje do dnia (Noce i dnie) lub nocy (Krélowa nocy; Kwiat
jednej nocy; Noce i dnie; Sekrety nocy; Sen nocy letniej). Wyraznie widac, ze
o wiele czesciej pojawia sie stowo noc niz dzieri. Zapewne przyczyng takiego
stanu rzeczy jest symbolika nocy - to pora spokoju, wyciszenia, odpoczynku,
ale takze zabawy i mitosnych uniesien. Ponadto z powodu stabej widocznosci
jest to pora o tajemniczym i kameralnym nastroju. W przytoczonych nazwach
wydobyto z nocy wszystkie wymienione wyzej, pozytywne konotacje, unika-
jac jednoczesnie negatywnych. W jednej nazwie pojawiajg sie tez pokrewne
semantycznie z nocq gwiazdy (Aleja gwiazd), ktore, oprocz nawigzywania do
samej nocy, kojarzg sie z pieknem i Swiattoscig, a ta jest bardzo pozytywnie
konotowana.

Toponimy w nazwach herbat

Znaczna cze$¢ analizowanych nazw zawiera toponimy. Najczesciej sg to nazwy
miejsc (lub utworzone od nich przymiotniki), z ktérych pochodzi dana herbata
lub ktory$ z dodatkéw w niej zawartych (Gruziriska; Hiszpariska mandarynka,
Japoriska sencha; Rooibos kwiat Afryki; Skarby Tybetu; Storice Amazonii; Turecka,
Zielony Yunnan OP; Assam Brahmaputra bio; Cejlon — Szczyt Adama; Cejlon —
Tygrysia Rzeka; Cejlon Earl Grey Akbar; Cejlon muslim tea; Gietkie pedy z Qi Men,
Herbata Buddy z wyspy Putuo; Herbata masala Bengal; Herbata masala Kerala;
Herbata masala Punjab; Kenia FOP; Nasiona arbuza z Luan; Nimfa wodna z goér
Wuyi bio; Rwanda silver needle tea ,Srebrna igta” bio; Tygrysie Zrédto 2019;
Zielony Wietnam; Zielony Yunnan). Warto zauwazy¢, ze jedna z nazw, zamiast
nazwy panstwa, zawiera nazwe narodowosci (Tajemnica Inkéw). Nazwy zawie-
rajgce toponimy przede wszystkim informujg, ale posrednio zapewniajg takze
o wysokiej jakosci herbat, podkreslajgc ich pochodzenie z regionéw z diugg
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tradycjg uprawy. Ponadto zaznaczajg egzotyczno$¢ naparu, co dla wielu klien-
tow moze byc¢ zaletq.

Pozostale nazwy zawierajgce toponimy (Bora Bora; Ksiqze Persji; Lazurowe
Wybrzeze; Madagaskar; Pu Erh Rio; Grzaniec galicyjski; Slezariski mnich) sg
oparte na skojarzeniu pewnych cech herbaty z danym miejscem. W niektérych
przypadkach tlumaczy to opis: Bora Bora; Ksigze Persji; Lazurowe Wybrzeze;
Madagaskar oraz Pu Erh Rio to herbaty z egzotycznymi sktadnikami, stad eg-
zotyczne krainy lub miasta w ich nazwach. Bora Bora i Lazurowe Wybrzeze to
ponadto znane miejsca wypoczynku, co ma podkresli¢ odprezajgce wtasciwosci
tych napardéw. Z kolei Grzaniec galicyjski nawigzuje do napoju alkoholowego
o tej samej nazwie — zaréwno trunek, jak i okreslona jego nazwg herbata majg
podobny zestaw dodatkéw. Do ,,pozyczenia” nazwy doszlo takze w przypadku
Slezariskiego mnicha — jest to nie tylko nazwa herbaty, ale réwniez kolarskiego
wys$cigu amatoréw organizowanego co roku na Dolnym Slasku, w okolicach
gory Slezy. W opisie produktu wspomniano o pobudzeniu'4, wiec moze wiaénie
z powodu tej wlasciwosci nadano mieszance takg nazwe — wyscig kolarski wy-
maga duzo energii, ktorej ten napar, zdaniem twércy nazwy, dostarcza.

Nawigzania kulturowe w nazwach herbat

Niektére nazwy nawigzujg do szeroko rozumianej sztuki (pomine na razie na-
zwy intertekstualne — o nich napisze p6zniej). Trzy nazwy zawierajg terminy
muzyczne (Gorgce rytmy; Malinowa rapsodia; Poziomkowa etiuda), dwie — lite-
rackie (Poezja smaku; Zimowa opowies¢). Powstanie takich nazw jest zapewne
wynikiem dostrzezenia cech wspélnych sztuki i herbaty — obu prawdziwej
wartosci nie mozna doceni¢ bez wyczucia smaku, a kontemplacja ich walo-
row stanowi przyjemno$¢ i odpoczynek. Takie mys$lenie jest réwniez zgodne
z herbatyzmem (Kakuzo 1986) (wyjasnie to pojecie w dalszej czesci artykutu).
Do pola semantycznego SZTUKA mozna zaliczy¢ réwniez wyraz inspiracja (In-
spiracja). Taka nazwa sugeruje, ze wypicie naparu ze$le na klienta natchnie-
nie, a jest to przeciez stan bardzo pozytywnie postrzegany, a czesto nawet
pozadany.

Niektore nazwy nawigzujg do chrzescijanstwa, religii najpopularniejszej
w Polsce, ktora tez miata swoj ogromny wktad w polskg kulture, wiec znanej
zdecydowanej wiekszosci klientéw. Opisatam juz nazwy nawigzujgce do raju

14 https://www.czasnaherbate.net/slezanski-mnich-p-332.html
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czy nieba, jednak w zebranym materiale pojawiajg sie takze nazwy herbat sezo-
nowych, z ktérych wiekszos¢ odnosi sie do Bozego Narodzenia, bezposrednio
(Bajeczne swieta; Gwiazdkowy wieczor; Magia swiqt; Opowies¢ wigilijna; Pierwsza
gwiazdka; Wesotych swiqt; Wigilijna) lub posrednio (Chwila przy kominku; Grza-
niec galicyjski; Magiczny czas; Susz wisnie w rumie; Zimowa opowiesc; Zimowy
czar). Dwie nazwy odwotujg sie do innych zimowych §wigt — mikotajek (Miko-
tajkowa) oraz Dnia Babci i Dnia Dziadka (Herbatka dla babci i dziadka). Wszyst-
kie te Swieta (zwtaszcza Boze Narodzenie i mikotajki) majg radosny charakter,
dlatego wywotujg pozytywne konotacje, ale takze zwigzane sg z dawaniem
prezentow — herbata moze sta¢ sie podarkiem i te nazwy bardziej lub mniej
delikatnie to sugerujg.

Wiele nazw nawigzuje do kultury regionu, z ktérego dany produkt pochodzi.
Najczesciej sg to Chiny lub Japonia. Pomine tutaj wszystkie przyktady zawie-
rajgce nazwe danego kraju albo jego regionu - takie wskazalam juz wczesniej.
Omowie teraz te, ktore nawigzujg do kultur danych panstw lub regionéw po-
przez wykorzystanie ich symboli lub nawigzanie do tradycji.

W przypadku kilku herbat nazwa nawigzuje do szerzej pojetej kultury Da-
lekiego Wschodu, a nie do konkretnego panstwa. Z tym obszarem kulturo-
wym powszechnie kojarzy sie smoki (Ognisty smok; Czarny smok; Smocze oczy;
Smocze oczy jasminowe), stworzenia fantastyczne wystepujace w tradycyjnych
wierzeniach zaréwno Chinczykéw, jak i Japoniczykéw. Rowniez dziwaczne dla
Europejczyka okreSlenie Zelazna bogini mitosierdzia (Zelazna bogini mitosier-
dzia; Zelazna bogini mitosierdzia jadeitowa bio) moze kojarzy¢ sie z jakas obca,
egzotyczng mitologig, niekoniecznie dalekowschodnig, ale rzeczywiscie postac
ta pochodzi wtasnie stamtad i jest tradycyjng opiekunkg herbaty noszacej jej
imie*s. Bardziej rozpoznawalnym bdostwem jest Budda (Herbata Buddy z wyspy
Putuo 2019). Innym nawigzaniem jest umieszczenie w nazwie herbaty nazwy
kojarzonej z Azjg ro$liny — bambusa (Zapach bambusa).

Symbolem Japonii znanym na calym swiecie jest kwitngca wisnia, nic wiec
dziwnego, ze jeden z produktow nosi wiasnie takg nazwe (Kwitngca wisnia).
Znajac ten symbol, tatwo mozna powigzac z tym krajem takze herbate nazwang
Liscie wisni — sakura, tym bardziej ze sakura to japonskie stowo oznaczajgce
drzewo wisniowe i jego kwiaty, o czym mogg wiedzie¢ osoby interesujgce sie
japonskg kulturg (przy tym czesto tez herbatami).

15 https://eherbata.pl/tie-guan-yin-oolong-124.html
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Niektére nazwy odwotujg sie do tradycji poszczegdlnych regionéw. Trzy od-
wotujg sie do tradycyjnej indyjskiej receptury herbaty, zwanej masalg czajem
(Herbata masala Bengal; Herbata masala Kerala; Herbata masala Punjab). Samo
stowo masala oznacza w jezyku hindi ,,mieszanke przypraw”, tak wiec masala
czaj lub herbata masala oznacza herbate z dodatkiem wielu przypraw, ale nie
tylko — w sktad masali czaju, nieco inny w réznych regionach kraju, zazwyczaj
wchodzg jeszcze mleko i cukier, miéd lub melasa (Rum 20073).

Do tradycji nawigzujg takze takie nazwy, jak Placek weselny czy Zapach
bambusa, o ktérych pisatam juz wczesniej, jednak sg to zwyczaje duzo mniej
znane niz wspomniane wyzej, dlatego dla wiekszosci klientéw motywacja na-
dania takiej nazwy jest nieczytelna. Dopiero opis produktu wyjasnia pocho-
dzenie tych nazw.

Odwotanie sie w nazwie w jakikolwiek sposéb do regionu, z ktérego pocho-
dzi dany towar, podkresla jego jakosc¢. Jest to rowniez jeden z czynnikow two-
rzgcych klimat lokalu, w ktérym sie takg herbate sprzedaje, oraz niewatpliwa
zacheta dla os6b interesujgcych sie kulturami wskazanymi w nazwach regio-
now, a takze dla os6b lubigcych blizej nieokreslong egzotyczno$¢. Ponadto
odwotanie sie do tradycji zwigzanej z herbatg wskazuje na dtugg historie jej
uprawy, co rowniez sugeruje, ze przez wieki metode jej produkcji i przygotowa-
nia doprowadzono do perfekcji, i podnosi jej wartos¢ w oczach klienta.

Niektore nazwy nawigzujg réwniez do herbatyzmu. Jest to dalekowschod-
nia filozofia herbaty. Najbardziej rozwineta sie ona w Japonii, chociaz herbata
przybyta tam z Chin. Tak o tym nurcie pisat japoniski erudyta Okakura Kakuzo
w swoim zbiorze esejow pt. Ksiega herbaty:

Herbatyzm jest kultem piekna, ktére daje sie odnalez¢ w codziennej, szarej
egzystencji. Wdraza nam poczucie czystosci i harmonii, tajemnice wzajemnej
zyczliwosci i romantyzmu tadu spotecznego. W istocie swej jest uwielbieniem
Niedoskonatos$ci, nieSmiatg probg osiggniecia czego$ znosnego w naszym nie-
znos$nym zyciu (Kakuzo 1986: 11).

Dalej zaznacza on jednak, zZe nie jest to jedynie estetyzm, poniewaz wigze
sie ze sposobem postrzegania Swiata, a przede wszystkim cztowieka i natury.
Herbatyzm odnajduje piekno i wygode w prostocie, wychwala czystos¢ oraz
wskazuje pozycje cztowieka we wszechswiecie (por. Kakuzo 1986: 11). Jest to,
mozna by powiedzie¢, ,filozofia Wschodu w pigutce”. Nawigzania do wartosci
herbatyzmu w nazwach herbat podkreslajg jej oryginalne pochodzenie z Azji
oraz wywolujg pozytywne konotacje.



Michalina Lehman, Paczek, ktéry jest skarbem. Analiza semantyczna nazw herbat 70

Do grupy nazw nawigzujgcych do herbatyzmu mozna zaliczy¢ wszystkie
nazwy odwotujgce sie do poczucia piekna, harmonii, kontemplacji, ale réw-
niez zyczliwosci i fadu spotecznego (np. Harmonia smakéw; Impresja; Kraina
tagodnosci; Kwiat harmonii; Kwiat Zyczliwosci; Poezja smaku). Czesciej jednak
filozofia Dalekiego Wschodu pojawia sie w opisach niz w samych nazwach.

W dwéch nazwach zastosowano interesujgcy chwyt: przypisano je znanym
artystom (Czekoladowa — herbata Edwarda Leara; RéZana — herbata K.H. Machy).
W opisach obu herbat nie ma ani stowa wyjasnienia, dlaczego skojarzono te
kompozycje akurat z tymi osobami. Zapewne chodzi tutaj wylgcznie o wywota-
nie pozytywnych konotacji poprzez przywotanie nazwisk zdolnych i lubianych
artystow, ktére to skojarzenia od razu przenoszone sg na sam napar. Dziala tu
mechanizm autorytetu, zupeinie jakby sami Lear i Macha brali udziat w rekla-
mie herbaty i jg polecali.

Intertekstualnos$¢ w nazwach herbat

Cze$¢ nazw jest réwniez intertekstualna. Wiele nosi tytuty dziet literackich
(i ich ekranizacji): Imie rézy; Noce i dnie; Opowies¢ wigilijna; Sen nocy let-
niej; Serce matki; Sniadanie u Tiffany’ego; Tajemniczy ogréd; Zimowa opowiesc.
Znajdg sie réwniez tytuly filméw, seriali i programoéw telewizyjnych (Allo allo;
Efekt motyla; Kraina tagodnosci; Sniadanie u Tiffany’ego; Tajemniczy ogréd) oraz
utwordw lub nurtéw muzycznych (Aleja gwiazd; Gorqce rytmy; Kraina tagodno-
sci; Krélowa nocy; Madame Butterfly; Paris Paris). Oprocz tego nazwa Przylgdek
nadziei nawigzuje do fundacji charytatywnej o tej samej nazwie, a Slezariski
mnich, o czym juz pisatam, do wyscigu kolarskiego (ktory zresztg wzigt swojg
nazwe od figury mnicha na Slezy).

Mechanizm perswazyjny nazw intertekstualnych jest niezwykle prosty: je-
zeli odbiorca zna i lubi wskazany tekst kultury, organizacje lub wydarzenie,
zaczyna pozytywnie odbiera¢ takze produkt o takiej samej nazwie, dlatego za-
zwyczaj nazwy herbat nawigzujg do powszechnie znanych i lubianych dziet,
fundacji lub imprez.

Podsumowanie

Podsumowujgc, przedstawiam kilka wnioskow. Twoércy nazw herbat zasto-
sowali wiecej Srodkow semantycznych niz strukturalnych. Z tych ostatnich
skupili sie na stownictwie oddziatujgcym na zmysty, poniewaz sam produkt
réwniez na nie oddziatuje, stagd tatwo pobudzi¢ wyobraznie odbiorcy. Pojawity
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sie tez wyrazy wartosciujgce jako nieodtgczny element perswazji (i reklamy)
oraz metafory, pelnigce gtéwnie funkcje estetyczng. Analizujgc dominacje
poszczeg6lnych funkcji chrematoniméw uzytkowych, mozna zauwazy¢ dwie
strategie perswazyjne: albo w nazwie dominuje funkcja informacyjno-seman-
tyczna, a zacheci¢ klienta do kupna majg rzeczywiste cechy samego produktu,
albo dominuje funkcja ekspresywno-impresywna i zacheci¢ do kupna maja po-
zytywne konotacje wywotane przez nazwe lub jej estetycznosc.

Wyodrebnienie pdl leksykalnych, do ktérych nawigzujg przeanalizowane
nazwy, pokazato, jak konotowana jest herbata oraz jak tworcy nazw chcieliby,
zeby byta konotowana. W zdecydowanej wiekszosci przypadkéw napar ma sie
kojarzy¢ z czyms$ przyjemnym, niezaleznie od tego, czy jego nazwa nawigzuje
do natury, pozytywnych stanéw emocjonalnych, doznan estetycznych i zmy-
stowych, czy nawet radosnych swigt. Rzadziej uzywany jest argument pragma-
tyczny, podkreslajgcy skutecznos¢ herbaty w rozwigzywaniu badz tagodzeniu
probleméw zdrowotnych lub jej wiasciwosci wspomagajgce organizm.

Wykazatam réwniez, Ze w przebadanych nazwach czesto pojawiajg sie
odwotania do kultury Dalekiego Wschodu (w tym do herbatyzmu), skad wy-
wodzi sie herbata. Wspomnienie miejsca produkcji zwieksza wartos¢ herbaty
w oczach klienta, poniewaz sugeruje to jej oryginalnie pochodzenie oraz wielo-
letnig tradycje uprawy. Czasami zastosowano rowniez w tym przypadku chyba
najprostszy zabieg perswazyjny, jakim jest intertekstualnosé — dzieki niej od-
biorca automatycznie przenosi sympatie do danego dzieta na produkt.

Wszystkie wyzej wskazane $rodki stuzg w wiekszym lub mniejszym stop-
niu perswazji. Oczywiscie temat nie zostat wyczerpany, wskazatam jedynie
wybrane $rodki, takie, ktére wydaly mi sie najbardziej godne uwagi. Artykut
pokazuje ich réznorodno$¢, w tym rozne strategie perswazyjne: zaréwno te
powszechnie stosowane w chrematonimach, takie jak wywotywanie pozytyw-
nych konotacji czy intertekstualnosc, jak i charakterystyczne akurat dla tej
grupy chrematoniméw, takie jak np. czeste umieszczanie w nazwach herbat
nazw owocéw czy odwolywanie sie do kultury Dalekiego Wschodu. Pokazuje to,
jak wazna w doborze nazwy do produktu jest jego specyfika i kontekst, w jakim
nazwa zostanie umieszczona.
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Aneks

Czas na herbate

Aksamitny pocatunek Bora Bora

Aleja gwiazd Chwila dla ciebie
Allo allo Chwila przy kominku
Bajeczne Swieta Cytrusowa pokusa
Bajkowa glebia Dolce vita

Biata perta Dotyk aniota
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Dzika wisnia

Earl Grey jaSminowy
Earl Grey niebieski kwiat
Efekt motyla

Eliksir szczescia

Euforia smaku

Gorgce rytmy

Gruzinska

Grzaniec galicyjski
Gwiazdkowy wieczor
Harmonia smakéw
Herbata o smaku czekolada-chili
Herbatka dla babci i dziadka
Hiszpanska mandarynka
Imie rézy

Impresja

Inspiracja

Japonska sencha
JaSminowa

Kraina tagodnosci
Krélowa nocy

Ksigze Persji

Kwiat harmonii

Kwiat jednej nocy

Kwiat mitosci (lichi ball)
Kwiat odprezenia

Kwiat rado$ci

Kwiat szczescia

Kwiat zyczliwo$ci
Kwitngca wisnia

Lady Grey

Lazurowe Wybrzeze
Letnie orzezwienie
Long zhu jaSminowa
Madagaskar

Madame Butterfly

Magia Swigt
Magiczny czas
Malina z lipg
Malinowa
Malinowa rapsodia
Mamma Mia
Mate cascara
Mate fitness
Mate I1Q
Mietowa
Mikotajkowa
Mitosny usmiech
Noce i dnie
Ocean wspomnien
Ognisty smok
Ogrody Edenu
Ogréd babuni
Ogréd mitosci
Opowies¢ wigilijna
Owoce lesne
Owocowa laguna
Paris Paris
Pierwsza gwiazdka
Pobudzenie
Poezja smaku
Poziomkowa etiuda
Poziomkowy raj
Przemiana
Przylgdek nadziei
Pu Erh fitness
Pu Erh o smaku
wisniowo-rumowym
Pu Erh Rio
Pu Erh Wenus
Rajski ptak
Rooibos Cuba Libre
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Rooibos kwiat Afryki
Rooibos limetka
Rooibos zachéd storica
Rooibos zielony
Rozkoszna stodycz
Rézany Earl Grey
Sekret piekna
Sekrety nocy

Sen nocy letniej
Sencha cytrynowa
Sencha o smaku

truskawkowo-$mietankowym

Sencha o smaku
zurawinowo-kaktusowym

Sencha wi$nie w rumie

Serce matki

Siédme niebo

Skarby Tybetu

Stodka pokusa

Storice Amazonii

Smak namietnosci

Soczysta brzoskwinia

Spacer kochankéw

Susz wisnie w rumie

Sylwetka

Slezanski mnich

Sniadanie u Tiffany’ego

Tajemnica Inkéw

Tajemniczy ogrod

Turecka

Tutti frutti

Wesotych swigt

Wigilijna

Wiosenna tecza

Wisnie w rumie

Wzmocnienie

Yun Ming czarny
Yun Ming zielony
Zew natury
Zielony skoczek
Zielony Yunnan OP
Zimowa opowies$¢
Zimowy czar
Zmystowe mango

Czajownia

Assam Brahmaputra bio

Biata piwonia

Biaty kotacz

Bomba kwiatowa cameliaFANEKS
Cegta

Cejlon — Szczyt Adama

Cejlon - Tygrysia Rzeka

Cejlon Earl Grey Akbar

Cejlon muslim tea

Chun mei - ,,Drogocenne brwi”
Czarny smok

Czekoladowa — herbata Edwarda
Leara

Dzik

Gietkie pedy z Qi Men

Gniazdo

Gorska sencha

Herbata Buddy z wyspy Putuo 2019
Herbata jaSminowa

Herbata masala Bengal

Herbata masala Kerala

Herbata masala Punjab

Herbata pertowa — gunpowder
Kenia FOP

Kokosowa

Kwiaty cynamonowca
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LiScie wisni - sakura

Magnolia mao jian

Matcha usucha takamine bio

»~Wysoka gora”

Migdatowa

Nasiona arbuza z Luan

Niebieskozielone spiralki 2019

Nimfa wodna z gér Wuyi bio

Paczek, ktory jest skarbem

Placek weselny

Ptasi jezyczek

Pu Er peletki

Rézana — herbata K.H. Machy

Rustykalna sencha

Rwanda silver needle tea ,,Srebrna
igla” bio

Smocze oczy

Smocze oczy jasminowe

Srebrne szpilki

Sliwka chifiska

Sliwkowa

Tygrysie Zrédto 2019

Waniliowa

Wielka purpurowa szata

Zapach bambusa

Zasniezona gora

Zheng shan xiao zhong — prawdziwa
gorska mata odmiana tzw. lapsang

Zielony Wietnam

Zielony Yunnan

ZYota korona

Zlote szpilki

Zelazna bogini mitosierdzia

Zelazna bogini mitosierdzia
jadeitowa bio

Z6tte pedy 2019

The bud which is treasure. Semantic analysis of the names of tea

This article is situated within the subject area of linguistics. Its aim is to point out direct

and indirect means of persuasion in tea names through a semantic analysis of a group
of chosen names. The names of tea have been classified as utility and marketing chrem-

atonyms (Polish: chrematonimy uzytkowe i marketingowe). The first part of the article
provides some examples of papers examining other groups of these chrematonyms. Then
research material was analysed in terms of the types of persuasion and the functions
of chrematonyms. The next section describes occurrence and functions of evaluative

vocabulary and vocabulary affecting the senses, respectively. The words found in the

material studied were divided into lexical fields. In addition, toponyms and cultural
references occurring in tea names were inspected, including the phenomenon of inter-

textuality. The summary contains conclusions: evaluative vocabulary and vocabulary

affecting the senses plays an important role in tea names. The most popular persuasive
strategy is to evoke positive connotations, not to use a pragmatic argument. What is

more, references to the culture of the Far East, but also to European culture, including

intertextuality, turned out to be an important means of persuasion.

Key words: chrematonym, persuasion, name, evaluation, connotation, tea



KINGA MICHALEK
ORCID: 0000-0001-6894-4161
Uniwersytet Wroctawski

~Jutro nie miesci sie w gtowie..”
O przezywaniu pandemii na kartach dziennikow

Artykut sktada sie z trzech czesci. Celem pierwszej z nich jest wpisanie gatunku dzienni-
ka w historycznoliteracki nurt badan nad formg oswajania choroby poprzez prowadze-
nie osobistych zapiskow. Ukazane zostang tutaj dziela oddziatujgce na wspotczesnych
autorow, moggce stanowic¢ podwaliny pod wyodrebnienie gatunku dziennika pande-
micznego. Zwigzek pomiedzy chorobg i literaturg zostal dostrzezony takze w medycy-
nie, co stanowi dodatkowy kontekst dla tych rozwazan. Drugg czes¢ tekstu oparto na
analizie fragmentdw trzech wybranych dziennikéw spisanych w 2020 roku u poczatkow
pandemii COVID-19. Na potrzeby artykutu wybrano reprezentacje réznych ujec tego
problemu. Ukazane zostang perspektywy: jednostkowa i zbiorowa. Wyekscerpowane
notatki uporzgdkowano pod wzgledem tematyki oraz petlnionej funkcji, jak i parale-
lach widocznych w narracjach. Dodatkowym kontekstem bedzie wykorzystanie formy
dziennika do celéw religijnych. W zakonczeniu zaznaczono perspektywe dla dalszych
badan nad przedstawionym w artykule problemem, ktérg stanowig ogélnoswiatowe
projekty zbierajgce zapiski pandemiczne, a takze powstawanie nowych reprezentacji
tematu z ujeciem wielorakich form artystycznych.

Stowa kluczowe: dzienniki pandemii, dzienniki pandemiczne, COVID-19, choroba,
izolacja, literatura



Dziennik jako interdyscyplinarna forma ekspresji
»Na $wiecie bylo tyle dzum, co wojen. Mimo to dzumy i wojny zastajg ludzi za-
wsze tak samo zaskoczonych” — pisat Albert Camus (Camus 1996: 37). DZuma
otwiera ten artykut nieprzypadkowo. To wtasnie ona obok Mitosci w czasach za-
razy Gabriela Garcii Marqueza znalazta sie na czele rankingéw najczesciej czy-
tanych ksigzek 2020 roku w Polsce, Francji czy we Wtoszech (Instytut Ksigzki
2020). Renesans popularnosci, jakie przezywaty te klasyczne juz pozycje lite-
ratury, wynika przede wszystkich z wydarzenia warunkujgcego druga dekade
XXI wieku — pandemii COVID-19. Oddzialywanie tego zjawiska na wszystkie
sfery zycia sprawia, ze stanowi ono przyczynek do badan z zakresu wielu dzie-
dzin nauki. Wydzielona w tym artykule perspektywa literaturoznawcza bedzie
potaczona z obserwacjami z zakresu medycyny, socjologii czy religioznawstwa.

Stownik termindw literackich pod redakcjg Janusza Stawinskiego w opraco-
waniu hasta ,,dziennik” postuguje sie stwierdzeniem, iz ten zesp6t zapiskow
stanowi zbiér warunkowany poprzez ,bieg wypadkow, ktore autor utrwala”
(Glowinski, Kostkiewiczowa, Okopien-Stawinska, Stawinski 1998: 118). De-
finicja ta nie neguje zréznicowania pod wzgledem kompozycji czy tematu,
wplywajgcych na artystyczng wartos¢ tekstu. Autorzy stownika ze wzgledu na
autoteliczne wlasciwosci opisywanego gatunku wyrdznili dziennik intymny
oraz dziennik podrézy. Warto pochylic¢ sie nad pierwszym z nich. Journal intime,
odgrywajgcy szczegolng role w literaturze romantycznej, skupiat sie gtéwnie
na przezyciach wewnetrznych twoércy i jego indywidualnosci jako jednostki.
Z czasem za$ intymne dzienniki, poczatkowo drukowane po $mierci autora,
staly sie Zzrodtem wiedzy nie tylko o danej osobie, ale i catej epoce.

Warto$¢ tych chronologicznych zapiskéw dostrzega takze medycyna. Wi-
da¢ to chociazby w bazujgcym na narracji i humanistycznej wizji pacjenta-jed-
nostki podejsciu narrative medicine, odgrywajgcym szczego6lng role w procesie



Kinga Michatlek, ,,Jutro nie miesci sie w gtowie...”. O przezywaniu pandemii... 78

terapeutycznym czy opiece paliatywnej (Zurzycka, Radzik 2015). O interdyscy-
plinarnym charakterze medycyny narracyjnej Swiadczy konferencja naukowa,
ktéra odbyla sie w 2018 roku na Uniwersytecie Warszawskim, ,,Medycyna nar-
racyjna. Warto$¢ opowiesci o doswiadczeniu choroby w praktyce klinicznej,
badaniach i edukacji”. Wymiana stanowisk medycznych i jezykoznawczych za-
owocowata publikacjg pokonferencyjng z podtytutem Opowiesci o doswiadcza-
niu choroby. Omawiana w niej koncepcja autorstwa Rity Charon spaja w sobie
medycyne i literature (Chojnacka-Kuras$ 2019: 9). Jak wskazuje David Morris,
lingwistyczna warto$¢ medycyny narracyjnej wynika ze szczegdlnego uwraz-
liwienia na ,,duze schematy narracyjne (np. narracje bezradnosci, narracje
kryzysu), a takze uczy dostrzega¢ wage pojedynczych stéw” (Chojnacka-Kuras
2019: 93). Z zapiséw codziennych rozméw i samoobserwacji badanych mozna
odtworzy¢ postepowanie choroby. Z kolei komunikacja z drugim cztowiekiem
pelni z pewnoscig funkcje konsolacyjna.

Odkrywanie zalezno$ci pomiedzy chorobg a literaturg nie jest zjawiskiem
nowym. Kwestie te podejmowaty czesto dzienniki intymne. Za wspélczesng
egzemplifikacje mogg stuzy¢é wydane w 2012 roku dzienniki Jerzego Pilcha,
w ktorych to autor odnosi sie do swojej choroby neurologicznej. Ten motyw,
co zauwaza Monika tadon, to spoiwo dla lektury zapisow pisarza, ktore sta-
nowi przejscie od sfery prywatnej do $wiata tekstowego (Ladon 2013: 160-161).

Tym samym uogdlnienie wtasnego tragicznego doswiadczenia i wykorzy-
stanie go jako tworczej inspiracji mozna wpisa¢ w szerszy nurt towarzyszacy
literaturze poprzez epoki. Do zrelacjonowania wydarzenia traumatycznego,
warunkujgcego losy pewnej grupy czesto uzywano form literackich takich jak
kroniki czy dzienniki. Stad tez takze z nich mozna czerpa¢ wiedze o doswiad-
czeniu wojny i zarazy. Nierzadko stanowity one punkt odniesienia dla ko-
lejnych twércow, probujgcych opisaé roznego rodzaju traumy. Jako przyktad
takiego oddzialywania stuzy¢ moze Dziennik roku zarazy Daniela Defoe, doty-
czgcy epidemii dzumy, ktéra dotkneta Londyn w latach 1665-1666.

Wydanie tej ksigzki z 1993 roku otwiera przedmowa Gustawa Herlinga-Gru-
dzinskiego. Autor Innego swiata pisze w niej o wptywie arcydzieta Defoe na Ca-
musa, Wellesa, a takze na niego samego (Herling-Grudzinski 1993: IT). Tworczg
inspiracjg stala sie przede wszystkim rozpropagowana w Dzienniku... pierw-
szoosobowa narracja. To ona w potgczeniu z forma specyficznej kroniki stwo-
rzyta szczego6lnie silnie oddziatujgcg na czytelnika relacje. Herling-Grudziniski,
odnoszac sie do osobistych doswiadczen z ,,zadzumionego tagru sowieckiego”
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(Herling-Grudzinski 1993: III), siega wlasnie po sposéb opowiadania historii
»protagonisty zbiorowego” opisujacego ,,proces umierania mas ludzkich” — De-
foe. Juz sam angielski tworca zdawat sie mie¢ Swiadomos¢ rangi podejmowa-
nego przedsiewziecia:

rozwodze sie nad tym szczegétem tak szeroko, kto wie bowiem, moze bedzie

on mial pewng wage dla tych, co przyjdg po mnie, w razie, gdyby znaleZli sie

w podobnej rozterce i musieli dokona¢ wyboru; dlatego pragngtbym, zZeby to

sprawozdanie bylo przez nich uwazane raczej za wskazéwke dla nich niz jako

historia moich poczynan, zdaje sobie bowiem dobrze sprawe, ze to, co sie ze
mng stato, tyle ich obchodzi¢ bedzie co zeszloroczny $nieg (Defoe 1993: 10).

Zawieszenie miedzy kronikg przepelniong ukazami, zarzgdzeniami i danymi
statystycznymi a powie$cig autobiograficzng stwarza dzieto osadzone na fak-
tach, jednak niewyzbyte empatii i wewnetrznej perspektywy uczestnika zda-
rzen, co widoczne jest chociazby w koncowej, pelnej emocji relacji:
»(...) Straszna zaraza nawiedzila Londyn
W szescdziesigt pigtym lecie.

Dusz sto tysiecy powality trudy,
A ja zostalem sam na $wiecie” H.f. (Defoe 1993: 230).

Elementy autokreacji przeplatajg sie z poczuciem osamotnienia dziejowego.
Egzystencjalna pustka wymaga wypelnienia, a jednym ze sposob6w moze by¢
zapisanie wtasnych doswiadczen. Pomaga to zrozumie¢ sens transformacji do-
brze znanej — wydawatoby sie — rzeczywistosci, zwlaszcza ze chroniczny stres
wynikajgcy z przedtuzajgcego sie stanu zyciowej niewiadomej moze prowadzic¢
do wystepujgcego takze po epidemiach zespotu stresu pourazowego (Marcin-
kowski, Konopielko, Rosiniska, Klimberg 2020: 77). Skale PTSD po epidemii
COVID-19 bedzie mozna ocenic¢ z perspektywy lat, jednak juz teraz niektérzy
badacze wskazujg na wytwarzanie przez ludzi specyficznych systeméw men-
talnej odpornosci i wyodrebniajg tym samym termin homo pandemicusa:
cztowieka Zyjgcego swiadomie w tym czasie, gdy zda sie umiera §wiat, majgcy
wszystkie cechy homo interneticusa, ale z ksztattujacg sie osobowoscig wlasng
nie pod wptywem wyimaginowanej dotychczas rzeczywistosci, bedacy swiad-
kiem czy bezposrednim uczestnikiem tragicznych wydarzen w realu, przemian

dotychczasowego bezpiecznego i sytego swiata (Marcinkowski, Konopielko,
Rosinska, Klimberg 2020: 82).

Formga ksztattowania sie owej osobowosci wtasnej mogtaby rowniez by¢ sztuka,
w tym szeroko pojmowana forma literacka. W korelacji ze sposobem zycia homo
interneticusa oraz ze wzgledu na obowigzujgce ograniczenia pandemiczne
i izolacje, czynnosci twoércze zmuszone bytyby do chociazby cze$ciowego
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wnikniecia w przestrzen internetowg, czesto w celu nawigzania jakiegokol-
wiek kontaktu miedzyludzkiego. Wykorzystanie tych zbudowanych lub pod-
trzymywanych zdalnie relacji do celéw tworczych widoczne jest w projekcie
zainicjowanym przez pisarke Agate Tuszynskg. W czasie wybuchu pandemii
koronawirusa prowadzita ona zajecia na jednym z kierunkéw podyplomowych
studiow literacko-artystycznych w Krakowie. Jako wyktadowczyni zobligowana
do wyznaczenia odpowiedniej formy zaliczenia przedmiotu zdecydowata sie
poprosi¢ swoich studentéw o stworzenie wpisu z dziennika, ,Notesu wiosny
2020”. Efektem tego pomystu jest zbior zapiskow pandemicznych, wydanych
pod tytutem Jutro nie miesci sie w gtowie. Jedng z inspiracji tego projektu byty
dzienniki Zofii Natkowskiej, ktore autorka pisata przez wiekszg cze$¢ swojego
zycia, takze podczas okupacji. Wtasnie Dzienniki z czasu wojny cytuje Tuszyn-
ska, dostrzegajac pewne podobienstwa w historiach, kiedy ,,znowu przezywa
sie cos, co kiedys pézniej wydawac sie bedzie wiarygodnie” (Klakla, Ksiezyk,
Mzyk i in. 2020: 17). Chociaz sieganie w trudnych momentach po forme za-
piskéw utrwalito sie w polskiej i §wiatowej literaturze, wydaje sie jednak, ze
wspotczesne wystowienia dgzg do aktualizacji tych wypowiedzi poprzez wyak-
centowanie ich autokreacyjnego pierwiastka. Dodatkowo wzglednie pojemny
stylistycznie charakter dziennikdw sprawia, iz po gatunek ten bez trudu mogg
siega¢ ludzie z r6znych Srodowisk.

Trzy spojrzenia na dzienniki pandemii

Projekt zainicjowany przez Agate Tuszynskg bedzie gtéwnym, lecz nie jedy-
nym analizowanym w tej czesci artykutu tekstowym reprezentantem gatunku
dziennika pandemii. Dodatkowym kontekstem ukazania popularnosci tego
terminu bedzie ksigzka Szymona Hizyckiego Dziennik z czasow zarazy. Celowe
czy tez nie nawigzanie do wspomnianego wczesniej dzieta Defoe postuzyto
zakonnikowi z Tynca do spisania wielkopostnych rozwazan. Genezg tej ksigzki
jest cykl internetowych konferencji z 2020 roku, z zaczerpnietym z literatury
tytutem Mitos¢ w czasach zarazy. Wpisy datowane od 15 marca do 3 maja (IV
Niedzieli Wielkanocnej) 2020 roku rozpoczyna tacinski zwrot Benedicite! be-
dacy blogostawieristwem. Wedle samego autora gléwnym celem ksigzki jest
»dzielenie sie tym, co dobre” (Hizycki 2020: 7). Kazda ze stron tego dziennika
odnosi sie do konkretnego tekstu z kanonu chrze$cijaristwa. Widoczne jest
nakierowanie na odbiorce, do ktérego bezposrednio zwraca sie autor. Uzywa
on przy tym liczby mnogiej, co ma budowa¢ poczucie przynaleznosci do wspol-
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noty religijnej. Zachetg do samodzielnej formacji duchowej sg z kolei préby
ukazania podobienstw pomiedzy czasami wspotczesnymi i biblijnymi, wi-
doczne chociazby we fragmencie wielkoczwartkowej homilii:

Mozemy poczu¢ sie doktadnie tak samo, jak Izraelici z pierwszego czytania.

Wszyscy jesteSmy zamknieci w naszych domach, zaczyna sie Pascha, a za

drzwiami kroczy Aniot Zagtady (Hizycki 2020: 131).

Odwotania do sfery sacrum i szeroko pojmowanej duchowosci widoczne sg
rowniez w Jutro nie miesci sie w glowie..., a takze w Raporcie z Madrytu — zbio-
rze refleksji Iwony Zielinskiej-Sgsiady, ktora na state mieszka w stolicy Hisz-
panii i jest tam promotorkg polskiej kultury. Pomimo réznic politycznych
i kulturowych jej relacje z pierwszych dni pandemii sg paralelg dziennikow
stworzonych w Polsce. Wpisy datowane od 14 marca do 21 czerwca 2020 roku
prowadzone sg w pierwszej osobie i mozna wydzieli¢ z nich poszczegdlne
etapy oswajania sie autorki z nowg sytuacjg. Uzewnetrznia ona narastajacy
w niej niepokoj o bliskich, a takze komentuje medialny szum. Zapiski Zielini-
skiej-Sgsiady sg zZrodtem wiedzy na temat hiszpanskiego spoteczeristwa zmu-
szonego do diametralnej zmiany stylu zycia w grupie, ktéry ugruntowata ich
kultura. W Raporcie z Madrytu traumatyczne wpisy pelne statystyk i nowych
obostrzen sg zestawione z humorystycznymi notatkami, bedgcymi oswajaniem
pandemii. Probg odzyskania kontroli nad zyciem jest chociazby zdobycie przez
autorke masy chlebowej, bedgcej synonimem swiezego pieczywa i symbolem
jej spokoju wewnetrznego. Madryckie dzienniki pandemii to krotkie refleksje
i zapiski historii z najblizszego otoczenia autorki. Fragmentarycznos¢ wptywa
na dialogiczno$¢ historii, ktérg dzieli sie z catym §wiatem.

Praktyka kondensacji tresci zauwazalna w wielu wspotczesnych dzietach
moze wynikac z kwestii czysto pragmatycznych, takich jak koniecznos¢ wzgled-
nej regularno$ci wpiséw czy che¢ utrzymania uwagi odbiorcy. Ten drugi czynnik
moze odgrywac istotng role zwlaszcza w postnych medytacjach, ktérych forma
odpowiada krétkim filmom umieszczanym w przestrzeni internetowej. W Jutro
nie miesci sie w gtowie istotne jest takze prowadzenie narracji symultanicznie
przez wielu autoréw. Zapiski uporzgdkowane chronologicznie zaczynajg upo-
dabnia¢ sie do krétkich form narracyjnych znanych z portali spotecznosciowych,
takich jak Twitter czy Facebook, gdzie liczba znakéw jest ograniczona. Zawie-
szenia, uzywanie rownowaznikéw zdan czy wydzielenie pojedynczych wyrazow
ma na celu oddanie emocji autorki w stosunku do diametralnej zmiany $wiata,
w ktorym zyje. Oddajg one réwniez nattok medialnych informacji:
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Nie moge spac. Liczby przerazajg. Za kazda stojg ludzie. Oglagdam telewizje jed-
nym okiem, czytajgc rownoczesnie artykuty o wirusie (...) Nie jestem $pigca.
Nie czuje zmeczenia. Mija godzina druga i nadal nie S$pie. Nadszedt czas na
tabletke nasenng (Zieliriska-Sgsiada 2020: 27).

Przytloczenie nowg sytuacjg i poczucie bezsilnosci wzgledem biegu wyda-
rzen stara sie ukazac takze Agata Tuszynska we wpisie otwierajgcym czes¢
LFragment”:

To jest fragment. Fragment losu i fragment czasu. Proba rzeczywistosci pan-
demicznej na wybranym skrawku zycia (Klakla, Ksiezyk, Mzyk i in. 2020: 17).

Mechanizmy radzenia sobie z izolacjg sg powtarzalne, wrecz naturalne. Daje
to mozliwo$¢ narracji zborowej, zwtaszcza §wiatopoglagdowych podobienistw
narratoréw. Na podstawie biograméow umieszczonych na poczgtku jutro nie
miesci sie w gtowie mozna dokona¢ kategoryzacji autoréw ze wzgledu na na-
stepujgce cechy:

1. Wyksztalcenie
Wsréd autoréw znalezé mozna reprezentantéw zawodow takich jak: archi-
tektka, informatyk, analityk biznesowy czy prawniczka. Zakres ich zainte-
resowan jest szeroki, stad tez oddzielenie biogramu od informacji kazdego
z autoréw w rubryce ,,0 sobie”:
Z wyksztatcenia informatyk, z zawodu menadzer i analityk biznesowy, z pasji
literat i fotograf (...) Pisa¢ zaczalem na studiach. Od tamtej pory wiem, Ze po-

dziat Swiata na humanistow oraz Scistowcéw jest sztuczny i krzywdzacy (Klakla,
Ksiezyk, Mzyk i in. 2020: 6—7).

2. Tworczos¢
Co znaczgce, jedna z autorek wtasnie za pomocg wierszy opisuje swoje przezy-
cia podczas pandemii. Wiersze, ktore zapisuje na zuzytych kartkach, majg by¢
rodzajem lekkiego bagazu pamieci (Klakla, Ksiezyk, Mzyk i in. 2020: 6). Kazdy
z biograméw zawiera informacje o dotychczasowym dorobku artystycznym au-
tora, a niekiedy odnosi sie tez do jego czytelniczych doswiadczen:
Mama zaczytywata sie Kraszewskim, tym od Starej Basni, ojciec uwielbiat Mic-
kiewicza i Stowackiego. Ulissesa podrzucitem mu, kiedy byt juz po piecdziesigt-

ce. Za p6zno. Teraz jestem w podobnym wieku, wiec moze czas na romanty-
kéw? (Klakla, Ksiezyk, Mzyk i in. 2020: 9).
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3. Historia

Zar6éwno w rozumieniu rodzinnej opowiesci, jak i ogdlnoswiatowych loséw sta-
nowi ona punkt odniesienia i element formacyjny. Refleksje historiozoficzne
bedg takze dodatkowym kontekstem i spoiwem pomiedzy poszczegdlnymi nar-
racjami. Historia jest dla autor6w dziedziczeniem (takze traum) i jedng z moz-
liwosci zrewidowania wlasnej tozsamosci:

W zasadzie nie wiem, kim jestem. A raczej — przed pandemig jeszcze nie wie-
dziatam. (...) Zostalam wychowana nieco przestarzale, na renesansowg modte.
To oznacza, ze mowie w kilku jezykach, spiewam, troche maluje, a jakby trzeba
bylo potrafie usiedzie¢ w siodle. Szy¢ nie potrafie. Skoriczytam tak zwane dobre
szkoty (Klakla, Ksiezyk, Mzyk i in. 2020: 9).

4.Rodzina

Poza kwestig pochodzenia autorzy odnoszg sie takze do swojej sytuacji ro-
dzinnej. Przedstawiajg partnerdw, dzieci, rodzicow, najblizszych znajomych,
a takze zwierzeta. Wszyscy oni sg czesto bohaterami pandemicznych narracji.
Wynika to z izolacji i braku mozliwo$ci opuszczania wlasnego domu. Konse-
kwencjg tego sg zmiany zachodzgce w relacjach. Konflikty, troski i potrzeba
bliskos$ci stanowig gltéwny temat wielu zapiskow:

Mam meza Wtocha, siedmioletnig cérke Emilke i dwuletnig kundelke Majke.
Do zycia wybratam Krakéw, cho¢ do tej pory nie nauczytam sie wychodzi¢ na
pole. (...) Rozmawiatam z prawdziwymi ludZmi w rzeczywistych kawiarniach.
Teraz trwam w pandemicznym bezczasie i bezruchu (Klakla, Ksiezyk, Mzyk i in.
2020: 11).

Wyodrebniona w jednej z narracji perspektywa matki dotknietej podwdjng
izolacja: ,,potdg, baby blues, pandemia” (Klakla, Ksiezyk, Mzyk i in. 2020: 12)
stanowi istotne poszerzenie dla pandemicznego dyskursu.

5. Podréze
Chodzenie po goérach i poznawanie zakgtkéw Swiata byty istotnymi sktad-
nikami przedpandemicznego swiata dla wiekszo$ci autoréw. Ujecie tego te-
matu w biogramach podkresla dychotomie: nieustannego ruchu i wymuszonej
stagnacji:

Duzo podrézuje. To wcale nie oznacza, ze wiem, jak dziala §wiat. Nie wiem.

A raczej staram sie zapomnie¢ o tym, co juz wiem, odwrdci¢, czego mnie na-

uczono, podwazy¢ to, zrewidowac. Notorycznie oduczam sie czego$ (Klakla,
Ksiezyk, Mzyk i in. 2020: 10).
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Warty zauwazenia wydaje sie fakt, ze tylko postugujgca sie pseudonimem Ku
KlaKla zdecydowata sie w swoim biogramie umiesci¢ informacje o zakazeniu
koronawirusem.

Chociaz sama autorka przyznaje, ze ,nie definiuje sie przez wyksztatcenie,
zawdd czy role spoteczng. Wiek, pte¢, orientacja, wyznanie i narodowos$¢ nie sg
istotne”, nie sposob nie zauwazy¢ przenikajgcych sie tematéw wspolnych dla
kazdego z narratoréw tych pandemicznych opowiesci. Wzajemne zalezno$ci
sg o tyle istotne, ze wskazujg na podobng perspektywe odautorskg i wspolnote
doswiadczen. Systematyzuje to wielogtos Jutro nie miesci sie w glowie.

Poszczegolne rozdzialy majg odpowiadaé etapom pierwszych dni pande-
mii. To wiasnie wedle nich czytelnik jest w stanie odtworzy¢ chronologie wy-
darzen, poniewaz poszczegolne wpisy nie majg dat. To kryterium tematyczne
jest istotg dla kompozycji tej ksigzki. Wazniejszg role niz dni odgrywajg tu sta-
tystyki. W Jutro nie miesci sie w glowie daty tracg swoj rozgraniczajgcy charak-
ter i wystepuja sporadycznie, jak w wierszu ryngraf, otwierajgcym czes¢ pod
tytutem ,,Wracamy”. To w kontekscie zblizajgcej sie kolejnej fali zachorowan
mozna dowiedzie¢ sie o koncu projektu dziennikéw pandemii wraz z 28 paz-
dziernika 2020 roku. Umiejscowienie pozostatych wpiséw na osi czasu jest moz-
liwe w oparciu o opisane w nich wydarzenia. Pierwsze zapowiedzi pandemii
(a tym samym inicjalne zapiski) pochodzg prawdopodobnie z marca 2020 roku.

Takze mowienie o izolacji i koronawirusie nie jest typowe. Opiera sie ono
na metaforycznej grze znaczen (zaraza, sen, statystyka, czekanie, monitory)
tudziez na §wiadomym przemilczeniu tego zjawiska. Cisza, podobnie jak wpla-
tanie do zapiskow dziennikowych innych form wypowiedzi, odgrywajg role
Swiadomej autokreacji twércéw. Zréznicowanie formalne i treSciowe oddaje
takze chaos, ktéry, jak pisze Agata Tuszyniska:

Pasuje do kazdej sfery zycia, gospodarki, polityki, zarzadzen i ich braku. Po-

ruszamy sie w totalnym chaosie. To, ze nie my jedni na $wiecie, nie przynosi

pocieszenia. Przeciwnie, powoduje jeszcze wiekszy niepokéj. Brak punktéw

statych. Brak punktéw odniesienia. Nie wiadomo, dokad zmierzamy (Klakla,
Ksiezyk, Mzyk i in. 2020: 270).

Z tego powodu wpisy o refleksyjnym charakterze przeplatajg sie z listami za-
kupow, korespondencjg ze znajomymi czy internetowym spamem. Interteks
tualne odniesienia i muzyczne reprezentacje sg formg wyrazania siebie przez
autoréw. Dla niektorych formg wyrwania sie z apatii jest aktywnos¢ fizyczna,
spacer (,wyszlam z psem, zeby sie nie poptaka¢” - pisze Monika Pryliriska)
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czy pomoc innym. Powracajgcy motyw rozwozenia maseczek staje sie czynno-
$cig wrecz heroiczng. ,Maseczka to znaczy troska. Maseczka to znaczy mitos$¢”
(Klakla, Ksiezyk, Mzyk i in. 2020: 63).

Ujecie pandemii w dwdch perspektywach: zbiorowego i osobistego do-
Swiadczenia, pozwala na wyodrebnienie réznych sposobéw postrzegania tych
samym problemoéw, z ktérymi przyszto sie mierzy¢ ludziom w okresie izola-
¢ji. Odrzucenie, strach, samotnos¢ i frustracja stajg sie czgstkami sktadowymi
kazdej z historii i wptywajg na psychike autoréw narracji. Stan zawieszenia
wprowadza ich w rodzaj hibernacji, z ktorego wyjscie takze bedzie trudne,
zwlaszcza gdy ,moje cialo mowi, ze jeszcze nie czas” (Klakla, Ksiezyk, Mzyk
i in. 2020: 162). Ostatecznie dystans spoteczny i poczucie alienacji nie znikng
od razu, a podobnie jak wirus mogg one zmutowac.

Z dotychczasowych kryzyséw udawalto sie wychodzi¢ bez szwanku (nie liczac

potarganych nerwéw), ale przyczyny tego kryzysu sg troche inne. Eskapizm sie

nie sprawdzi, ucieka¢ nie ma dokad. Ciekawa sytuacja. Ale nie panikujemy. Na

razie zyjemy (Klakla, Ksiezyk, Mzyk i in. 2020: 83).

Rézne formy dziennikdéw pandemii

Wspotczesne dzienniki pandemiczne réznig sie kanatem dotarcia do odbiorcy.
Obecnie publikuje sie nie tylko refleksje literatéw i 0s6b publicznych, ale kaz-
dego chetnego podzieleniem sie swojg historig ze swiatem. Globalizacja w tym
wypadku jest czynnikiem unifikujgcym warto$¢ indywidualnych do$wiadczen
i medium, ktére staje sie no$nikiem pamieci. O wartosci dziennikéw pandemii
Swiadczy szereg inicjatyw zachecajgcych kazdego do dzielenia sie swoimi do-
Swiadczeniami z izolacji. Zaréwno na gruncie polskim, jak i §wiatowym mozna
dokona¢ podziatu takich praktyk na: zapiski w blogosferze, akcje spoteczne
oraz ksigzkowe wydania pandemicznych wspomnien.

Pierwszg z tych grup reprezentuje blog ,,Pandemic diaries: the new not
normal” na amerykanskiej platformie medium.com. To zbi6r gtoséw z catego
Swiata, zebranych wokot tytutowego watku. Dopelniajg go kategorie takie
jak shared house czy global voives, a takze wydzielone wpisy z poszczegblnych
miejsc (w tym wypadku z Nowego Jorku, Tokio, Wtoch i Chin). Te dzienniki
pandemiczne majg réznorodny charter. Od felietonowych i humorystycznych
wpiséw (np. ,,I Just Went Full Karen”), poprzez osobiste uzewnetrznienia
(np. ,Dad is in the Hospital”, ,How Do You Even Write At A Time Like This?”).
Teksty te czesto zawierajg refleksje, wynikajgce z samoobserwacji autoréw
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(»,Nine Months of Lockdown, And Now I Can’t Deal with People”). W inter-
netowej formie jeszcze lepiej widoczna staje sie fragmentarycznos¢ narracji.
Kazdemu z wpiséw towarzyszy bowiem informacja o przewidywanym czasie,
ktory nalezy poswiecic na jego przeczytanie. Oscyluje on od 2 do 8 minut, przy
czym gorna granica pojawia sie epizodycznie. Wpisom towarzyszg tez tresci
multimedialne, ktére majg przyku¢ uwage czytelnika.

Interesujgcq formg zbierania pandemicznych historii, takze postugujaca sie
nazwg The Pandemic Diaries, jest inicjatywa Nowojorskiej Biblioteki Publicz-
nej. To czes¢ projektu ,History Now”, ktorego celem jest zebranie dokumentow
zwigzanych z osiowym momentem wspodtczesnej historii (New York Public Li-
brary 2021). Sam projekt jest o tyle nietypowy, ze wykorzystuje nagrania doty-
czgce zycia w czasie pandemii. Mogg one trwac do 25 minut i zawiera¢ dowolne
refleksje na temat ostatnich kilkunastu miesiecy. Taka forma méwionego
dziennika ma by¢ dostownie udzieleniem gtosu kazdemu, wszystkich bowiem
w jakis sposob dotknety skutki COVID-19*.

Zrédlem wiedzy o pandemii jest z pewno$cig ksigzka zbierajaca badania
wiasne Doroty Szaban i Beaty Trzop pt. Zapiski Lubuszan ,Z czasow zarazy”
2020. Autorki zamie$cilty w niej 87 historii mieszkaricow wojewodztwa lubu-
skiego, dotyczgcych pierwszych chwil po wybuchu pandemii (Szaban, Trzop
2020: 92). Wyodrebnione zostaty tu tematy zwigzane z codziennym funkcjono-
waniem w jej trakcie. Poszczegblne zapiski dotyczg m.in.: zakupéw (limity, ma-
seczki, ograniczenia), sytuacji rodzinnej (zaleznej od statusu cywilnego, wieku,
miejsca zamieszkania itp.), zdalnej formy pracy i nauki (uwzgledniono tu takze
kontrowersje dotyczgce jakosci takich rozwigzan), dostepu do opieki zdrowot-
nej. Interesujgce sg przemyslenia Lubuszan na temat ich popandemicznej
przysztosci. Widoczny jest w nich rozdzwiek pomiedzy pesymistyczng wizjg
kolejnych lat a sceptycyzmem, co do rzeczywistego zagrozenia, jakie niesie
ze sobg pandemia. Socjolozki, poza regionalnymi reprezentacjami przezywa-
nia czasu izolacji, wskazaty takze na uniwersalne mechanizmy radzenia sobie
z kryzysem. Wpisaly one epidemie w historie ludzkosci i wskazaty na prawdo-
podobne konsekwencje pandemii w perspektywie dotychczasowej globalizacji.
Chociaz, jak wskazuje zakoniczenie, ksigzka ta miata by¢ ukazaniem lockdownu

1 Nabdr do projektu zakonczyt sie 1 lipca 2021 roku, stad tez efekty przedsiewziecia na dzien
pisania tego artykulu nie sg jeszcze znane. Jednak z zamieszczonej na stronie nowojorskiej
biblioteki informacji wynika, ze po katalogizacji wybrane nagrania majg zosta¢ udostepnione
do celow badawczych jako zrédto wiedzy dla przysztych pokolen.
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w socjologicznym kadrze, niewgtpliwie stanowi ona cenny materiat dla wielu
innych dziedzin naukowych. Oprécz zapiskéw codziennych problemoéw Lu-
buszan pochodzgcych z r6znych Srodowisk, interesujgcy jest takze przeglad
stanowisk specjalistow z kregdéw naukowych i kulturalnych. Pojawienie sie na-
zwisk Olgi Tokarczuk, Krystyny Jandy czy Zygmunta Miloszewskiego stanowi
o istotnej roli kultury popularnej. Sztuka jest zatem formg ekspresji i kompen-
sacyjnym medium, ktére ma pomagac ludziom w radzeniu sobie z nieznanym.
Podobnie mozna odbiera¢ osadzenie znanych tekstow czy gatunkow lite-
rackich (takich jak dziennik) w nowych warunkach spotecznych, czego przy-
ktadem jest pandemiczna adaptacja Solaris. ,,Solaris — dzienniki czasu izolacji”
w rezyserii Marcina Wierzchowskiego to internetowy serial emitowany na
platformach streamingowych i portalach spotecznosciowych krakowskiego
Teatru Ludowego. Krétkie, dwu- lub trzyminutowe wideopamietniki sg prébg
wpisania opowiesci Stanistawa Lema w nowe realia. Cato$¢ koresponduje
z tworczoscig autora, bedgc nawigzaniem do spektaklu, ktory zostal odwo-
tany z powodu obostrzen epidemiologicznych. To wiasnie potgczenie dwoch
ptaszczyzn: przezy¢ bohateréw Solaris i doswiadczenia izolacji, z jakg realnie
zmagajg sie aktorzy, sprawia, ze kazda z umieszczonych w sieci etiud nabiera
glebszego znaczenia. Oba $wiaty wzajemnie sie przenikajg, a ukazane pro-
blemy nabierajg uniwersalnego sensu. Tytuty poszczegblnych spotkan, takie
jak: Nuda, Ocean, Eksperyment, Nierealno$¢ czy Samotnos$¢, reprezentujg za-
rowno poszczegolne stadia izolacji, jak i Swiat stworzony przez Lema. Emo-
cjonalne potgczenie wzmacnia bezposredni zwrot do widza wprost z ekranu
telefonu komoérkowego. Dopelnieniem tej formy dziennika izolacji sg krétkie
notatki zawarte w opisach filméw. Pierwszoosobowe narracje réwniez mozna
uznac za fragmentaryczne korespondencje pomiedzy dwoma uniwersami.

Podsumowanie

Dziennik jako gatunek wpisat sie w tradycje literacka, bedac refleksjg cztowieka
nad samym sobg i otaczajgcym go Swiatem. Wspoélczesne sieganie po te forme
w celu opisania nowej pandemicznej rzeczywistosci jest zatem zrozumiate.
Obecna popularnos¢ terminu ,,dziennik pandemii” wykracza jednak poza ramy
tradycyjnie rozumianej literatury i coraz czeSciej funkcjonuje w przestrzeni
internetowej.

Wyodrebnienie terminéw homo pandemicusa skorelowanego z homo inter-
neticusem to zatem nie tylko gra stéw, ale i celne spostrzezenie stanowigce
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nowg perspektywe do obserwacji przeobrazen relacji miedzyludzkich, a takze
sposobu tworzenia literatury. Nie zmienia to jednak faktu, ze wspétczesne
wykorzystanie formy dziennika do stworzenia §wiadectw pandemii jest dowo-
dem na aktualnos$¢ tej formy ekspresji. Regularne spisywanie czy nagrywanie
wlasnych przemysleri wymaga od autoréw regularnosci, koncentracji, a jedno-
czenie wrazliwosci. Tym bardziej powro6t dziennikéw wydaje sie interesujacy,
biorgc pod uwage wspdiczesng tendencje do skrétéw i uproszczen, chociazby
w komunikacji.

Szczegdtowa analiza poszczegdlnych pandemicznych zapiskéw stanowi
zrodto wiedzy dla przysztych pokolen i punkt wyjscia do refleksji nad zmia-
nami, jakie mogg zaj$¢ w literaturze popandemicznej. Zgromadzony materiat
moze przyczynic sie takze do rozwoju innych dyscyplin, a w perspektywie czasu
poméc zrozumieé¢ mechanizmy radzenia sobie z pandemig i skutki, jakie wy-
wiera ona na wszelkie sfery zycia. Warto zatem utrwali¢ ten moment, bedgcy
wspotczesnym doswiadczeniem pokoleniowym.

Wierze, ze we wszechswiecie znajduje sie dysk z pamiecig i ze wszystko gdzie$

jest zapisane, gdzie$ przechowywane. Kazdy z nas bedzie musiat kiedys$ prze-

analizowac ,swojg historie” i otrzyma odpowiednig ocene z zachowania (Zie-
linska-Sgsiada 2021: 27).
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“Tomorrow is beyond your mind..”
Experiencing a pandemic in the pages of diaries

This article consists of three parts. The aim of the first one is to enter the journal genre
into the historical and literary research on the form of taming the disease by keeping
personal notes. There will be shown works that influence contemporary authors, which
may constitute the basis for distinguishing a sub-genre of a pandemic journal. The rela-
tionship between the disease and literature has also been recognized in medicine, which
provides an additional context for research. The second part of the article is based on the
analysis of excerpts from three selected journals, written in 2020, at the beginning of the
COVID-19 pandemic. They are parts of a wider stream of notes from that period. For the
purposes of the article, representations of various approaches to this problem have been
selected. Two perspectives will be presented: individual and collective. The excerpted
notes were ordered in terms of their subject and function as well as parallels in the narra-
tive. An additional context will be the use of the journal form for religious purposes. The
perspectives for further research on the topic presented in the article are global projects
collecting pandemic records as indicated in the conclusion, as well as the emergence
of new representations of this subject in literary forms using the term pandemic diary.

Keywords: pandemic diaries, COVID-19, disease, isolation, literature
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-Raport z zamknietego kraju™
poczatki epidemii w nagtowkach prasowych.
Leksyka, poetyka i nacechowanie

Niniejszy artykut jest poswiecony rekonstrukcji rozwoju dyskursu prasowego z poczat-
kow pandemii COVID-19 w Polsce. Za materiat badawczy postuzyty nagtéwki prasowe,
ktdre stanowig esencje przekazywanych przez autorow tresci. Analiza ilosciowa na-
gtéwkow pozwala wskazac najwazniejsze tematy poruszane w dyskursie, prowadzi tez
do refleksji nad zmianami zagadnien istotnych dla opinii publicznej. Ujecie jakosciowe
sprowadza sie do charakterystyki Srodkéw jezykowych, wskazania pél semantycznych
oraz opisu poetyki i kolokacji wystepujacych w materiale badawczym. Efektem komplek-
sowej obserwacji jest pokazanie wptywu pandemii na praktyki dyskursywne w obrebie
komunikowania spotecznego oraz okreslenie zmian w dyskursie politycznym, ktore
nastgpity wskutek zaistnienia sytuacji ekstremalnej.

Stowa kluczowe: dyskurs polityczny, dyskurs prasowy, dyskurs spoteczny,
koronawirus, COVID-19, kolokacje



Wprowadzenie
Wraz ze zmieniajgcg sie rzeczywistoscig ewoluuje jezyk. Zdawac¢ sie moze, ze
ten powszechnie znany fakt nie wnosi nowej jakoSci do najnowszych badan
nad jezykiem dyskursu prasowego, jednak doswiadczenia zwigzane z pandemig
COVID-19 na nowo determinujg refleksje nad formg i kierunkiem zmian jezyka
w dyskursie prasowym, spotecznym i politycznym. Przez dyskurs rozumiem zbior
praktyk komunikacyjnych, ktdre sg $cisle zwigzane z dang dziedzing ludzkiego
zycia i kompleksowo jg opisujg (por. Van Dijk 2001, Pisarek 2006, Piekot 2006).

Ewolucja jezyka jest usystematyzowanym, lecz powolnym procesem, co
wynika ze ztozonosci jezyka in extenso. Jednak w pierwszej potowie roku 2020
sytuacja na §wiecie wymusita radykalne i znaczgce zmiany w dyskursie spo-
tecznym. Najjaskrawszym przykladem tego stanu rzeczy jest fakt, ze Smier¢
i umieranie, ktére wcigz stanowig obszar tabu (Dgbrowska 2008: 181), staty sie
w opisywanym okresie gtéwnym obszarem zainteresowania i uwagi.

Drugg réwnie ciekawg przestrzenig sg modyfikacje dyskursu politycznego
w prasie. Po transformacji ustrojowej w 1989 roku ,,jezyk polityki (...) stat sie
wieloglosem, w ktérym przemienno$¢ rél nadawcy i odbiorcy jest jednym ze
zrodet polifonicznosci tekstow, ich zréznicowania zaréwno pod wzgledem
formy, jak i tre$ci” (Kaminska-Szmaj 2001: 7). Na skutek pandemii jezyk po-
lityki w niektérych ptaszczyznach tematycznych przemawial jednym glosem,
prasa na nowo powrdcita do funkcji informacyjnej, ktéra wspotczesnie realizo-
wana jest przez internet (zob. Levinson 2009).

Przestanki te sprawity, ze postanowitem poddac analizie nagtoéwki prasowe,
ktére od poczgtku marca do korica kwietnia 2020 roku pojawiaty sie w czte-
rech periodykach: ,,Do Rzeczy”, ,Polityka”, ,Sieci”, ,Tygodnik Powszechny”*.

1 Przyjmuje nastepujgcg konwencje skrétowcéw: DRz — ,Do Rzeczy”, P — ,Polityka”, S -, Sieci”,
TP -, Tygodnik Powszechny”.
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Na wskazane granice czasowe przypada w Polsce poczatek epidemii COVID-19,
co wplywa na specyfike zebranego materiatu i sytuuje go na pograniczu dys-
kursu politycznego i spotecznego, a czasem przybiera formy refleksji nad rzeczy-
wistoscig. Sgdze, ze niemozno$c¢ jednoznacznego przypisania funkcji politycznej
czy spotecznej wynika z nadzwyczajnosci czasu, w ktérym materiat powstawat.

Przedmiotem moich badan sg nagléwki, poniewaz tytul artykutu ,jest
oknem wystawowym wypowiedzi wydrukowanej: informuje o towarze i za-
checa do jego nabycia” (Pisarek 2002: 163). Oczywiste jest zatem, ze nagtowek
ma za zadanie w sposob zwiezty, lecz przy tym ciekawy opisac istote catego
tekstu prasowego, ktory zapowiada, przez co posiada charakter metatekstowy
(Duszak 1998: 128). Réwnoczesnie jest on integralnym elementem tekstu, co
$wiadczy o jego paratekstowosci (Slawska 2008: 118). Nagléwek powinien za-
tem zaintrygowac, wzbudzi¢ ciekawo$¢ czytelnika i zacheci¢ go do zapoznania
sie z tekstem (zob. Ostromecka-Fraczak 2008, Sadowska 2007: 402). Poznanie
nagtowka pozwala przesledzi¢ graniczne punkty wydarzen oddzialujgcych na
ksztattowanie dyskursu publicznego i politycznego oraz jego zmienno$¢, co
widoczne jest w zebranym przeze mnie materiale.

Celem niniejszej analizy bedzie przesledzenie zmian, ktére na przestrzeni
dwoch miesiecy zaszty w dyskursie spotecznym i politycznym, czego wyraz od-
nalez¢ mozna w nagtéwkach prasowych. Jednym z rozwazanych w tym ujeciu
zagadnien bedzie rozstrzygniecie, czy w tej konkretnej sytuacji ponad funk-
¢jg informacyjng nagtéwkow wcigz sytuujg sie ich pomystowosé, atrakcyjnosc,
oryginalnos¢ (zob. Wojtak 2010, Ostromecka-Fraczak 2013), czy nagtowki w sy-
tuacji kryzysowej dalej majg uwodzi¢ swg niejednoznacznoscig i aluzyjnoscig
(Kaminska-Szmaj 2001: 61). Waznym zagadnieniem bedzie réwniez okreSlenie,
jak ksztattuje sie rzeczywisto$¢ dyskursywna, gdy w centrum §wiatowego zycia
stoi temat, ktéry na wielu poziomach stanowi tabu kulturowe. Ponadto posta-
ram sie opisac leksyke i poetyke zebranych nagtéwkdéw. Podstawowym aspek-
tem badawczym w tresci tego artykutu bedzie kryterium jakosciowe, jednak do
analizy leksyki postuze sie tez kryterium ilo$ciowym. Do analizy wybratem te
artykuty, ktorych gléwnym tematem byta pandemia COVID-19.

Analiza tresci nagtéwkow. Obraz pandemii

Pojawienie sie w chiriskim Wuhan wirusa, ktéry wywotuje zakazng i §miertelng
chorobe, odbito sie echem na catym swiecie. Jednak do momentu intensyfikacji
choroby i jej rozprzestrzenienia w Europie byl to jedynie temat teoretyczny,



Kuluary. Prace o jezyku i literaturze 93

ktory sprowadzal sie do polemik i tworzenia teorii spiskowych, przy czym re-
alnie nie absorbowat zasadniczych elementéw i kierunkéw dyskursu politycz-
nego badz spotecznego. Dopiero zmieniajgca sie szybko sytuacja na §wiecie
oraz rozwdj epidemii sprawity, ze gdy na poczgtku marca 2020 roku odnoto-
wano w Polsce pierwszy przypadek COVID-19, pandemia stata sie poczgtkowo
nosnym, az w koricu dominujgcym tematem prasowym.

Swiadectwem szybko zachodzgcych zmian jest ewolucja — w relatywnie
krétkim czasie — pogladow tworcow artykutéw oraz wydzwieku nagtowkow.
W pierwszych dwdch tygodniach marca 2020 roku pandemia stanowita temat
owiany tajemnicg, wielu dziennikarzy podnosito zagadnienie teorii spisko-
wych, co byto odpowiedzig na nastroje spoteczne. Jednak w nagtéwkach z tam-
tego okresu pandemia jawi sie jako temat poboczny, wywotujgcy niepotrzebng
panike:

e Zarazeni panikg. Nadmierny strach przed koronawirusem (DRz);

e Zaraza w czasach mediéw. Kto i po co sieje panike wokot koronawirusa

(DRz);

« Uboczny skutek wirusa: infodemia. Swiat wpadt w panike (P);

e W wirze wirusa (P);

e Fake wirus (S);

e Milo$¢ i nuda w czasach zarazy (TP);

e Wirus paniki i zdrowy rozsgdek (TP).

Réwnoczesnie w prasie pojawiaty sie nagtéwki, ktére nie miaty charakteru po-
lemicznego, lecz informacyjny. Nalezy przy tym zaznaczy¢, ze sam fakt pisa-
nia o rozwoju choroby nie miat na celu informowania odbiorcéw o tym stanie
rzeczy. Postugiwanie sie pseudoinformacyjnym nagtéwkiem byto pragmatycz-
nym wykorzystaniem tematu no$nego, co samo w sobie czynilo przekazywane
tresci atrakcyjnymi i pozgdanymi — przy réwnoczesnym uwydatnianiu gtéwnej
okolicznosci i zarysowaniu tematu artykutu, co stanowi podstawowe funkcje
nagtéwka wedlug Walerego Pisarka (Pisarek 1967: 25-27):

e Zarazy — plagi ludzkosci (DRz);

e Co wiemy o wirusie z Wuhan? Epidemia SARS-CoV-2 (DRz);

e Zbliza sie COVID-19 (S);

e Wirus poszedl w swiat (TP).

Trzecim z wyrézniajgcych sie tematéw byly watpliwosci i refleksje zwigzane
z rozwigzaniami prawnymi oraz wydolno$cig aparatu paristwowego i systemu
opieki zdrowotnej w obliczu nadchodzgcej epidemii:
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e Epidemia w ustawie (DRz);
e Prawo w czasach zarazy (P);
« Koronawirus zainfekowat gospodarke (P);
e Koronawirus: ostry test stuzby zdrowia (P);
o Panstwo w czasach zarazy (TP).
Wraz z nasilaniem sie choroby i podejmowanymi przez rzad ograniczeniami
uwaga prasy koncentrowata sie na zmieniajgcej sie sytuacji w kraju oraz
poza jego granicami. Stato sie jasne, zZe od zagadnienia teoretycznego na-
stagpito przejscie do realnego problemu, ktéry wptywa na funkcjonowanie
spoteczenstwa:
e Walka o czas (DRz);
e Odporni na lek? Czy wspdtczesna cywilizacja jest gotowa mierzy¢
sie z tym, co nieoczekiwane (DRz);

e Polska polityka w cieniu wirusa (P);

o Sygnal opamietania. Biezgca polityka, nawet w POLITYCE,
musiata zejs¢ na dalszy plan (P);

e Polityka w cieniu wirusa (S);

o Panstwo w czasach zarazy (TP);

e Na pierwszej linii walki z epidemig (TP).

Przywotane przyktady akcentujg relewantng zmiane, jaka zaszta na przestrzeni
kilkunastu dni — problem, ktéry dotychczas byl zewnetrzny, w pewnym sensie
»hie nasz” niezaprzeczalnie stat sie naszym udziatem. Z tego wynika modyfika-
cja poetyki nagléwkéw: pojawienie sie pytan oraz wzmocnienie nacechowania.
Cho¢ we wskazanym materiale pojawiajg sie przyktady poetyckie, nie sprowa-
dzajg sie one do zabawy jezykowej czy gry stownej z odbiorcg, co jest cecha
charakterystyczng wspotczesnego dyskursu politycznego (0z6g 2007: 108),

ale tez catego dyskursu publicznego.

Ostatnim etapem zmian zachodzgcych na poczatku pandemii byto przyje-
cie postawy diametralnie odmiennej od nastawienia dziennikarzy z poczgtku
marca 2020 roku. W zebranym materiale wyraznie wida¢ odejscie od bagateli-
zowania epidemii czy uznawania jej za zjawisko budzgce niepotrzebne emocje.
W miejsce tych postaw stanely tesknota, melancholia, humanizm oraz pochy-
lenie sie nad cztowiekiem i jego problemami, ktére wcigz majg wymiar poli-
tyczny, jednak cztowiek nie stanowi sam w sobie centrum tekstu. W ostatnim
etapie zmian pojawily sie réwniez nawigzania katastroficzne. W relatywnie
krétkim czasie doszto do radykalnej zmiany postaw autoréw oraz reorganizacji
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hierarchii wartosci i tematéw poruszanych przez czasopisma. Wsréd waznych
dla tego okresu warto$ci znajdowaly sie wolno$¢, normalnos¢, zycie czy nowy
poczatek, proces wychodzenia z pandemii:

» Gotowi na inny $wiat? (DRz);

« Koronawirus: Gra skoriczona? (DRz);

e Wolnos¢ za zdrowie? (DRz);

e Uczymy sie dystansu (P);

« Niewidzialni umierajacy (P);

» Upadek swiata nowym poczgtkiem? (P);

 Jak wréci¢ z pandemii (P);

e Gdy Swiat sie zatrzymat (S);

* Zycie po zyciu (S);

e Mamy 500 litréw ptynu do dezynfekcji, wiec liga moze grac (S);

 Tych kilka dni wiosny (TP);

o Wiochy: spacer pierwszej potrzeby (TP);

e Tesknimy (TP);

« Na Planty wrécito zycie (TP);

« Jak to sie skonczy, pdjdziemy do kina (TP).
Zwrbcenie uwagi na wskazane aspekty nie oznacza, ze bylo to zachowanie
programowe dla wszystkich autoréw artykutéw, poniewaz przez caty badany
okres pojawiaty sie nagtéwki wprost sprowadzajgce sie do gry politycznej. Poza
zainteresowaniem sprawami krajowymi w zebranym materiale wida¢ uwage
publicystéw poswiecong Wtochom, Hiszpanii, Chinom, Japonii czy Afryce, nie
doszto zatem do odizolowania dyskursu publicznego od tematéw i probleméw
ogolnoswiatowych.

Ciekawym zjawiskiem bylo ostabienie sporu politycznego, ktéry od kilku
lat utrzymuje sie na wysokim poziomie. Nie oznacza to, ze 6w konflikt cat-
kowicie znikngt, poniewaz byloby to sprzeczne z ideg dyskursu politycznego
w panstwie demokratycznym. Niepodwazalng przyczyng takiego stanu rzeczy
byto chwilowe poswiecenie uwagi rozwojowi pandemii, ktéra wptyneta na
wszystkie dziedziny zycia. Efemerycznos$¢ takich zmian w dyskursie publicz-
nym potwierdzily nastepujgce w kolejnych miesigcach spory o wybory kore-
spondencyjne, zakonczenie lockdownu czy zakup przez rzad respiratoréw.
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Analiza ilosciowa

Zebrany material poddatem analizie przy pomocy Korpusomatu (zob. Kieras,
Kobyliniski 2021 oraz Kiera$, Kobylinski, Ogrodniczuk 2018). W ten sposéb —
dzieki kategorii iloSciowej — poznatem rozklad pdl semantycznych, dominujgce
w nagléwkach leksemy oraz ich liczbe. Podstawe materiatowg do ponizszych
badan stanowi 128 zebranych nagtéwkow.

Wsrod leksemdw, ktére najczesciej pojawiaty sie w zebranym materiale,
znajdujg sie: ,wirus”, ,czas”, ,epidemia” oraz ,,zaraza”, co potwierdza wizuali-
zacja z Korpusomatu (ponizej). Na uwage zastuguje fakt, ze w badanym mate-
riale nie jest zauwazalna wyrazna dominacja iloSciowa wyrazéw nieznaczgcych
w nagtéwkach (chodzi w szczeg6lnosci o zaimki czy spojniki).

RYSUNEK 1. ROZKLAD ILOSCIOWY LEKSEMOW W NAGLOWKACH (ZRODLO: KORPUSOMAT).

korona koronawirus

polityka ien . COVID-19
tydzien  ,ondemia , h
kwarantanna Swiat

Zaraza fro\n{VIle[uskto Czas
i zycie

walka : jak 1 1
wdowie e €PIAEMIA ™ wiocny

Opracowane przy pomocy Korpusomatu leksemy wiodgce w materiale ba-
dawczym poréwnatem ze stowami, ktére wyznaczane sg na podstawie ana-
liz iloSciowych przez badaczy z Uniwersytetu Warszawskiego i ktore cechujg
sie najwyzszg kluczowo$cig w marcu i kwietniu 2020 roku®. W marcu wsrod
najczestszych leksemow pojawily sie: ,koronawirus”, ,,epidemia”, ,zakazenie”,
»,kwarantanna”, ,zdrowie”, ,pandemia”, w kwietniu natomiast notowane byty
miedzy innymi: ,koronawirus”, ,,epidemia”, ,pandemia”. Poréwnanie zbioru
stéw posiadajgcych wysokg frekwencyjno$¢ w materiale badawczym oraz naj-
czestszych wyrazow wskazanych przez zespot Stéw na czasie pokazuje, ze jezyk
zebranych nagtéwkdéw w znacznej czesci pokrywa sie z trendami leksykalnymi
obecnymi w maju i kwietniu 2020 roku.

2 Przywotane w tresci pracy leksemy zostaty opublikowane na stronie www.slowanaczasie.
uw.edu.pl (dostep: 5.10.2021).
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Sposrod wyznaczonych lekseméw dominujgcych najmniej oczywistym wy-
daje sie rzeczownik ,czas”. Jednak ten wyraz jedynie w jednym nagtéwku wy-
stgpit poza kolokacja:

e Walka o czas (DR).

W pozostatych przypadkach najczesciej wystepuje kolokacja ,czas zarazy” —
wsrdd 15 wystgpien rzeczownika ,,czas” to potgczenie wystepuje 10 razy. Rela-
tywnie czeste wystepowanie tego zwigzku mozna gczy¢ z mocno osadzonym
w kulturze tytulem powiesci Gabriela Garcii Marqueza Mitos¢ w czasach zarazy.

Réwnie istotne jest osadzenie samego terminu ,,zaraza” w tradycji i kul-
turze Swiatowej. Przed wiekami wing za drastyczne zmniejszenie populacji
ludzi w wyniku epidemii obarczani byli bogowie lub inne sity wyzsze, ktore
nieznane byly cztowiekowi. Ten stan rzeczy wynikat z niewiedzy. Wraz z roz-
wojem nauki doszlo do powszechnego uswiadomienia, ze za zaistnienie epide-
mii odpowiedzialny jest czynnik biologiczny, cyrkulujgce w spoteczenstwach
mikroorganizmy, ktore przenikajg rzeczywisto$c¢ jak trucizna (zob. Vigarello
2011: 119). Jednak rozwdéj wiedzy medycznej nie jest w stanie zwalczy¢ obawy
przed zachorowaniem i $§miercig, a przeciez ,lek przed Smiercig jest jednym
z najbardziej pierwotnych przezy¢ w Swiecie ozywionym” (Kepinski 2002: 62).

Na tym gruncie wyrasta do§wiadczenie kulturowe, ktérego obraz zawrze¢
mozna w leksemie ,zaraza”. Dla statystycznego uzytkownika jezyka polskiego
w XXI wieku do konica roku 2019 znaczenie masowo wystepujgcej choroby za-
kaznej byto znane, lecz pozostawato jedynie w sferze teoretycznej, ustepowato
miejsca znaczeniu potocznemu w formie wyzwiska lub przeklenstwa, jednak
zostalo to zmienione przez COVID-19. ,Zaraza” na nowo zaistniata w prze-
strzeni publicznej w swoim pierwotnym znaczeniu - pelnym grozy, niepewno-
Sci, strachu i leku. Réwnoczes$nie, mimo bezdyskusyjnej wyjgtkowosci sytuacji
pandemicznej, doswiadczenie to wpisato sie w kulture strachu budowang przez
lata w narracji politycznej, spotecznej i paranaukowej (zob. Furedi 2009). Za-
tem wielokrotne pojawienie sie w zebranym materiale leksemu ,,zaraza” tgczy
sie ze strachem wywotanym przez niepewnos¢, ktorg niesie przyszto$é. W tym
kontekscie ciekawe jest, ze opisywany wyraz, cho¢ czesto odgrywa role sub-
stytutu nazwy jednostki chorobowej, funkcjonalnie nie moze by¢ uznany za
eufemizm, poniewaz jako taki charakteryzuje sie wyraznie wiekszym nacecho-
waniem emocjonalnym.

Ponadto w zebranym materiale badawczym jednorazowo wystepujg zwigzki
wyrazowe ,.czas koronawirusa”, ,,czas kwarantanny”, ,czas epidemii” oraz
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»czas mediow”. Jednak ostatni ze wspomnianych przykladéw bazuje na wiodg-
cej z wymienionych dotychczas kolokacji. W nagtéwku Zaraza w czasach me-
diéw... autor zastosowal inwersje, ktérej celem byta gradacja i intensyfikacja
negatywnego nacechowania, poniewaz w takim brzmieniu to media kreowane
$g na najwazniejszy czynnik majgcy wptyw na wspoélczesny swiat, zaraza zas
jest czyms$ przygodnym, co jedynie w §wiecie zdominowanym przez media sie
pojawia. Postuzenie sie przez autoréw wskazanymi konstrukcjami analitycz-
nymi skutkuje nadaniem nagtéwkom wydzwieku podniostego, powaznego czy
patetycznego. W zadnym z odnotowanych nagtéwkéw zestawienia z leksemem

»Czas” nie wystepowaly w formie ironiczne;j.

Ciekawym zjawiskiem, ktore relatywnie czesto wystepowato w zebranym
materiale, jest odwotywanie sie do przestrzeni abstrakcyjnej, metafizycznej
czy filozoficznej. W szczegdlnosci chodzi tutaj o rozpatrywanie etycznych dy-
lematéw zwigzanych z rozwojem pandemii, przekazywanie nadziei na lepszg
rzeczywisto$¢ w odwotaniu do wartosci religijnych, az w koncu o sygnalizowa-
nie konfliktu pomiedzy danymi wartosciami.

Sposrdd zebranych nagtéwkow najliczniejszg grupe stanowig te, ktore
mozna uznac za tresci o charakterze informacyjnym. Pojawiajgce sie w nich
nacechowanie jest wymierzone najczesciej przeciw samej chorobie i wirusowi,
czesto tworzgc gorzka groteske tego zjawiska.

Wiekszo$¢ z zebranych nagtéwkow nie pozwala sie umiejscowic¢ w znanych
dotychczas ramach i podziatach dyskursu politycznego, poniewaz — mimo do-
tychczasowego nastawienia politycznego danego czasopisma — same nagtowki
funkcjonujg w oderwaniu od dyskursu wewngtrzkrajowego.

Podsumowanie

Zebrany materiat badawczy pokazuje, Zze w obliczu niespodziewanego zagroze-
nia bedgcego nastepstwem sity wyzszej dyskurs prasowy i polityczny stabnie.
Jest to jedynie etap przejsciowy, poniewaz w momencie akomodacji do nowych
warunkow i oswojenia sie z niecodzienng sytuacjq aktualizuje sie rzeczywisto$¢
dyskursywna i dochodzi do upolitycznienia tematu pandemii. Ten stan rzeczy
jawi sie jako cigg logicznych nastepstw. Odwotujgc sie do wiedzy antropolo-
gicznej i przenoszgc hierarchie ludzkich potrzeb na organizm spoteczny, uzna-
jemy za oczywiste, Ze w momencie, gdy nie jest zapewnione fundamentalne
poczucie bezpieczenstwa (Maslow 2009: 66), ksztattowanie wyzszych etapow
rozwoju spotecznego nie jest mozliwe. Prawidtowe ksztattowanie dyskursu
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politycznego, prasowego i spotecznego nalezy rozumie¢ jako istotny element
rozkwitu spoteczenstw i ich kultur, zatem poczucie braku bezpieczenstwa in-
geruje rowniez w funkcjonowanie tej dziedziny zycia.

W analizowanej sytuacji globalnego kryzysu zaistnienie potrzeby bezpie-
czenstwa, ktora jest jedng z podstawowych potrzeb cztowieka i grup spotecz-
nych (Stanczyk 2011: 159-178), tgczy sie z niemoznoscig jej natychmiastowej
realizacji, co wyraza sie w niepewnosci, katastrofizmie oraz tesknocie za mi-
nionym porzgdkiem rzeczy, ktore widoczne sg w zebranym materiale. Ponadto,
mimo relatywnie krétkiego okresu pochodzenia nagtéwkow, mozna wskazac
tendencje i zmiane nastawienia niektorych autoréw do tematu pandemii. Do-
piero wraz z intensyfikacjg ucigzliwych doswiadczen w przestrzeni publicz-
nej ksztattowat sie poglad, Ze wirus stanowi autentyczne zagrozenie. Jednak
naturalnym nastepstwem tego procesu, ktére wykracza poza ramy zebranego
materiatu, ale mozna je dostrzec w kolejnych tresciach dyskursu prasowego,
jest to, ze ,cztowiek podobnie jak zwierzeta przyzwyczaja sie do niebezpie-
czenstwa, w konicu przechodzi obojetnie obok, jakby nie zdajgc sobie z niego
sprawy (Kepinski 2002: 62) — tak tez stato sie w wielu wymiarach spotecznego
postrzegania COVID-19.

Podczas pierwszych tygodni rozwoju pandemii w Polsce pojawita sie nie-
czesto spotykana mozliwo$¢, by obserwowac kryzys dyskursu prasowego i poli-
tycznego. Mozna zauwazy¢, ze dotychczasowi nadawcy tresci prasowych mieli
trudnosci z ich interpretacjg w ujeciu uzytecznosci spoteczno-politycznej.
Wszystkie te czynniki sprawity, ze przez kilka tygodni dziatanie prasy — czego
efektem sg zebrane nagtéwki — lokowato sie w trzech specyficznych przestrze-
niach: 1) sprawozdania z walki toczonej z pandemig COVID-19; 2) obserwa-
¢ji zjawisk zachodzgcych w $wiecie bez mozliwosci ich natychmiastowego
wykorzystania spoteczno-politycznego (w tej sytuacji istotng role odegrata
globalizacja, poniewaz nieograniczony dostep do wcigz multiplikowanych in-
formacji — zob. Postman 2004 — potegowat jedynie strach i odretwienie spo-
teczne); 3) abstrakcyjnego sentymentalizmu i Zyczeniowosci, co miato na celu
stwarzac pozory bezpieczenstwa.

Dyskurs prasowy funkcjonuje w zwigzku ze §wiatem, jest nastepstwem
wydarzen, ktore zaistniaty, bgdZ uprzedza pewne elementy Zycia spotecznego
i politycznego. W sytuacji pojawienia sie czynnikéw niezaleznych od cztowieka,
ktére wywierajg relewantny i dtugofalowy wplyw na funkcjonowanie spote-
czenstw, dochodzi do akomodacji i przeskalowania zaréwno tresci dyskursyw-
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nych, jak i form ich dorazZnego przekazu. Nadawcy tresci prasowych czesto
siegajg do utartych w kulturze motywow i toposéw oraz odwotujg sie do wspol-
nej przestrzeni przezyc¢, by zapewni¢ ciggto$¢ kontaktu z odbiorcami. Mozna
przyja¢, ze prasa byla jednym z czynnikéw, ktory per se dawat odbiorcom na-
miastke normalnej dla nich rzeczywistosci, w jakiej przez lata funkcjonowali,
doszto zatem do bardzo ciekawej modyfikacji roli prasy. Przez kilkanascie ty-
godni lockdownu prasa peknita funkcje terapeutyczng w odniesieniu do tra-
gicznego przezycia zbiorowego, przez co — piszgc o strachu i §mierci — oswajata
te tematy w przestrzeni publicznej i dawata odbiorcom nadzieje, ze finalnie
rzeczywistosc sie uporzadkuje.
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“Report from a closed country” - the beginnings of an epidemic
in the headlines. Vocabulary, poetics and markedness

This article is devoted to reconstructing the development of media discourse at the be-
ginning of the COVID-19 pandemic in Poland. Headlines, which served as the research

material, are the essence of the content conveyed by the authors. Quantitative analysis

of the headlines allows to indicate the most important topics present in the discourse,
and also leads to reflection on the changes in issues important for the public opinion.
The qualitative analysis concerns the characteristics of linguistic means, the indica-
tion of semantic fields and the description of poetics and collocations occurring in the

research material. The result of the comprehensive observation is the presentation of
the impact of the pandemic on discursive practices within social communication and

identification of changes in political discourse that occurred as a result of the extreme

situation.

Keywords: headlines, political discourse, media discourse, public discourse, pandemic,
coronavirus, COVID-19, collocations, plague





